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0.CONTEXTO Y VISION DEL PLAN

0. ANTECEDENTES

La Alcarria como Comarca Natural, un
territorio de singular belleza y profundo
arraigo cultural, se encuentra en un momento
crucial para definir su futuro. Con un paisaje
que evoca la tranquilidad con los campos de
lavanda, el rio Tajo o el embalse de
Entrepefas, una rica herencia histérica y una
gastronomia con productos como la miel, La
Alcarria como Comarca Natural presenta un
desarrollo turistico heterogéneo entre sus
municipios y un amplio potencial aun por
desplegar. Sin embargo, este desarrollo
necesita ser estructurado, planificado vy
gestionado de forma sostenible para asegurar
que el crecimiento turistico beneficie tanto a
sus comunidades como al patrimonio natural
y cultural.

El presente Plan Estratégico de Turismo para
La Alcarria como Comarca Natural, con un
horizonte temporal que abarca desde 2026
hasta 2028, es el resultado de un
compromiso firme por parte de la Federacion
de Asociaciones para el Desarrollo Territorial
del Tajo- Tajuna (FADETA) para liderar la
transformacion turistica de la comarca. Este
documento no es solo una hoja de ruta, sino
una declaracion de intenciones: convertir a
La Alcarria como Comarca Natural en un
destino turistico consolidado, reconocido y
de calidad, donde la autenticidad y la
sostenibilidad sean los pilares de su oferta y
productos.

El plan se articula sobre la base de una vision
clara donde La Alcarria como Comarca
Natural serda wun destino turistico de
referencia, conocido por su valor natural y
cultural, su compromiso con la sostenibilidad
y una oferta experiencial y auténtica que
atraiga a un turismo consciente y respetuoso,
generando prosperidad y arraigo en las
comunidades locales.

Plan estratégico de turismo

Esta vision se alinea plenamente con los
nuevos paradigmas globales del turismo, que
demandan destinos responsables, integrados
y capaces de ofrecer experiencias genuinas.
La coyuntura actual, marcada por la blusqueda
de destinos auténticos y de contacto con la
naturaleza, ofrece una oportunidad Unica para
posicionar a La Alcarria como Comarca
Natural en el mercado turistico.

El analisis de la situacién actual del sector
turistico en La Alcarria como Comarca Natural
revela un panorama de grandes
oportunidades, pero también de importantes
desafios. La comarca posee activos de gran
valor, como los campos de lavanda, el
embalse de Entrepenas, el rio Tajo, su
arquitectura tradicional la huella literaria de
Camilo José Cela en su célebre obra y
municipios como Brihuega, Saceddn, Trillo o
Cifuentes pero carece de una estrategia de
promocién y comercializacién unificada. La
oferta existente, si bien profesional, a menudo
se presenta de fragmentada o
estancada, lo que dificulta la captacién de
demanda y la creacién de un relato de destino
coherente.

forma

Para afrontar estos retos, este plan se postula
como un instrumento fundamental, disefiado
no solo para responder a las necesidades
internas del territorio, sino también para
cumplir con los criterios de elegibilidad y
excelencia requeridos por programas de
financiacién como los Planes de
Sostenibilidad Turistica en Destino (PSTD). La
propuesta estd concebida para adaptarse a los
cuatro ejes de actuacién de los PSTD
(Transicién Verde, Transicion Digital, Eficiencia
Energética y Competitividad), lo que subraya el
caracter innovador y sostenible de la iniciativa.

FADETA 5
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1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

UBICACION, GEOGRAFIA Y ACCESIBILIDAD

La comarca natural de La Alcarria de
Guadalajara se ubica en la Submeseta Sur de
la Peninsula Ibérica, extendiéndose
principalmente por el centro y sur de la
provincia de Guadalajara, asi como areas
limitrofes de las provincias de Cuenca y
Madrid. Su ubicacién centralizada en el
territorio peninsular facilita la comunicacién
con los principales nucleos urbanos
circundantes.

En este marco territorial, el drea analizada
corresponde a los municipios que conforman
el Grupo de Desarrollo Rural FADETA,
ubicados en las cuencas de los rios Tajo y
Tajuna, en el sector occidental de la provincia
de Guadalajara. Este territorio comprende un
total de 41 municipios que presentan una
marcada dispersion de poblacion y baja
densidad demografica.

Los municipios que integran esta zona son
Alique, Almadrones, Alocén,
Argecilla, Aundén, Barriopedro, Berninches,
Brihuega, Budia, Castilforte, Centenera,
Chillarén del Rey, Cifuentes, Cogollor, Durdn,
El Olivar, Escamilla, Gajanejos, Henche,
Irueste, Ledanca, Lupiana, Mantiel, Masegoso
de Tajuha, Millana, Pareja, Penalver,
Peralveche, Romanones, Saceddén, Salmerdn,
San Andrés del Rey, Solanillos del Extremo,
Tendilla, Trillo, Utande, Valderrebollo,
Valfermoso de Tajuna, Yélamos de Abajo y
Yélamos de Arriba.

Alcocer,

A su vez, diversas pedanias forman parte
integral del territorio, como Archilla,
Balconete, Castilmimbre, Fuentes de la
Alcarria, Hontanares, Malacuera, Olmeda del
Extremo, Pajares, Romancos, Tomellosa,
Valdesaz, Villaviciosa de Tajuna y Yela, que
dependen del municipio de Brihuega.

Plan estratégico de turismo - FADETA 7



1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

En el municipio de Trillo se encuentran las
pedanias de Azandén, La Puerta, Morillejo y
Viana de Mondéjar. Cifuentes cuenta con
Carrascosa de Tajo, Gargoles de Abajo,
Gargoles de Arriba, Gualda, Huetos,
Moranchel, Oter, Ruguilla, Sotoca de Tajo y
Val de San Garcia. Por su parte, Pareja incluye
las pedanias de Casasana, Cereceda vy
Tabladillo, mientras que Budia comprende
Picazo y Valdelagua. Por ultimo, Ledanca
tiene la pedania de Valfermoso de las Monjas.

En este estudio nos referiremos a La

Alcarria, en general, para referirnos a
estos municipios que componen La Alcarria
como comarca natural e integrantes de

FADETA.

Desde el punto de vista climatico, la comarca

presenta un clima mediterraneo
continentalizado, con una elevada amplitud

térmica anual.

Los veranos se caracterizan por ser calidos y

secos, alcanzandose con frecuencia
temperaturas superiores a los 35 °C, mientras
que los inviernos resultan frios, con heladas
recurrentes. Asimismo, las precipitaciones
son moderadas y se distribuyen de forma
irregular, concentrandose especialmente en

los meses de primaveray otofo.

Geograficamente, el relieve de La Alcarria se
define por la presencia de altiplanos calizos,
conocidos como paramos, intercalados con
lomas, cerros y pendientes abruptas. Esta
configuracion da lugar a un paisaje
caracteristico de terrazas escalonadas vy
barrancos profundos.

Mapa 1: Municipios La Alcarria - FADETA

Plan estratégico de turismo
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1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

El modelo de relieve de La Alcarria se ve
fragmentado por una extensa red de rios y
arroyos que discurren de norte a sur,
configurado un acusado contraste entre los
paramos elevados y los valles encajados.
Entre los cursos fluviales mas destacados
figuran el rio Tajo, que atraviesa la comarca
en su tramo medio, y el Tajufia, que recorre
gran parte del territorio.

La vegetacion de La Alcarria refleja también
este contraste paisajistico, predominando
en las zonas elevadas los cultivos de secano,
mientras que en las laderas y valles se

conservan formaciones boscosas del
ecosistema mediterrdneo, principalmente
encinares.

La comarca alberga parajes de gran valor
paisajistico, entre los que destacan las Tetas
de Viana, el embalse de Entrepenas o el
meandro del rio Tajo. Asimismo, uno de los
elementos paisajisticos mas representativos
de la comarca, especialmente visibles en los
alrededores del municipio de Brihuega
durante los meses de verano, son los

campos de lavanda y su Festival.

Las poblaciones de la comarca se caracterizan
por una distribucién dispersa y por la
presencia de nucleos rurales de origen
medieval que, en muchos casos, conservan
su morfologia tradicional. Entre ellas, algunos
municipios destacan como cabeceras
comarcales por su tamano y funciones,
concentrando una mayor dotacion de
servicios, equipamientos bdsicos y oferta
turistica. Es el caso de Brihuega (2.816
habitantes), Cifuentes (1.701 habitantes) y
Trillo (1.396 habitantes).

En términos de accesibilidad, la comarca
cuenta con una red viaria que facilita la
comunicaciéon entre sus municipios. Entre
ellas, destaca la carretera N-320, que
atraviesa la Alcarria desde la provincia de
Cuenca y enlaza localidades como Alcocer,
Sacedodn, Aufion o Tendilla. Asimismo, esta via
permite la conexion con Guadalajara, ubicada
a unos 50 kildmetros de distancia.

Plan estratégico de turismo -
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1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

La autovia A-2, principal eje de comunicacion
entre Madrid y Zaragoza facilita el acceso a la
comarca mediante salidas préximas, como la
de Torija, que enlaza rapidamente con
Brihuega, o la de Almadrones, que conecta
con Cifuentes. Esta permite
acceder a Madrid en aproximadamente una
hora y media, lo que mejora notablemente la
accesibilidad del territorio.

cercania

En materia de transporte publico
intermunicipal, se prevé la incorporacion de
un nuevo vehiculo para el
transporte entre Brihuega y sus pedanias, con
la intenciéon de restablecer una linea que

habia sido previamente suprimida. Esta

servicio de

iniciativa contribuiria a mejorar
significativamente la conectividad local,
facilitando el desplazamiento tanto de

residentes como de visitantes hacia el
nucleo de la comarca.

En cuanto al transporte interurbano por
carretera, la comarca cuenta con servicios de
autobus que determinadas
localidades entre si y las enlazan con
Guadalajara capital, que actia como destino
final habitual y nodo central de
comunicaciones.

comunican

Destacan las conexiones regulares con
Brihuega y Cifuentes, cabeceras comarcales
que cuentan con varias salidas diarias de
lunes a viernes, principalmente en horario de
mafanay tarde.

Estas rutas interurbanas atraviesan también
otras localidades de interés como Trillo donde
se realiza una parada clave en su balneario,
uno de los recursos turisticos destacados de
la zona, asi las pedanias de
Cifuentes: Gargoles de Arriba, Gargoles de
Abajoy Moranchel.

como e€en

No obstante, durante los fines de semana, la
frecuencia del servicio se reduce de forma
significativa, con apenas una o dos salidas
diarias.

En lo que respecta al transporte ferroviario, la
comarca no dispone de estaciones dentro de
su territorio Sin embargo, la
estacion de tren de Guadalajara permite la
conexién mediante trenes de alta velocidad
con Madridy otros nodos nacionales.

inmediato.

Por lo tanto, si los visitantes no disponen de
vehiculo propio y desean acceder en tren,
deben posterior
mediante interurbanos que
cubren el recorrido desde la estacién hasta
municipios como Brihuega, Cifuentes y sus
pedanias. Esta dependencia del enlace
autobus-tren y vehiculo propio representa una
debilidad en
territorio comarcal, especialmente durante los
fines de semana, cuando la frecuencia del
servicio de transporte publico se reduce
considerablemente.

realizar una conexion

los autobuses

la accesibilidad directa al

Plan estratégico de turismo - FADETA 10



1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

INFRAESTRUCTURAS Y URBANISMO

La comarca de La Alcarria de Guadalajara
presenta un estado general de sus
infraestructuras que puede considerarse
adecuado y en evolucion positiva, orientado
tanto a satisfacer las necesidades de la
poblacién residente como a responder a las
demandas derivadas de la actividad turistica.

En primer lugar, el servicio de recogida de
residuos no presenta ninguna irregularidad
destacable en condiciones habituales,
asegurando un entorno urbano limpio en la
mayoria de los nucleos de poblacién.

No obstante, durante periodos de alta
afluencia turistica, como la floracion de la
lavanda en Brihuega, se recomienda reforzar
este servicio mediante el aumento de puntos
de recogida con el fin de mantener la
limpieza y preservar la imagen de calidad del
destino, especialmente en momentos de
mayor concentracién de visitantes.

o w il N A
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En cuanto a los equipamientos deportivos, la
comarca dispone de una red razonablemente
distribuida en municipios como Brihuega,
Trillo, Sacedén, Cifuentes, Pareja vy
Peralveche. Estos espacios incluyen
polideportivos, piscinas municipales, pistas de
padel y zonas de calistenia, en su mayoria
concentrados en el municipio de Brihuega. Por
otro lado, los municipios que integra la
asociacion FADETA cuentan con una
cobertura sanitaria adecuada para atender las
necesidades basicas tanto de residentes
como de turistas habituales.

Esta cobertura de centros de salud se extiende
desde municipios de mayor tamafno, como
Cifuentes y Brihuega, hasta nucleos mas
pequefios, como Budia o Alocén, garantizando
asi la atencién sanitaria general de toda la
comarca.

i
Llim.&\lk i
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1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

En el ambito de la movilidad sostenible, la
comarca ha iniciado la incorporacion
progresiva de infraestructuras destinadas a
fomentar el uso de energias limpias. Un
ejemplo destacado se encuentra en Brihuega,
donde ya esta operativo un punto de recarga
semi-rdpida para vehiculos eléctricos.
Ademas, esta previsto que tanto este
municipio como Cifuentes amplien
préximamente su red con la instalacion de
nuevos puntos de carga. Paralelamente,
Brihuega ha iniciado la incorporacion de
mobiliario urbano sostenible mediante la
colocacion de bancos solares inteligentes.

Por otro lado, la comarca cuenta con diversas
zonas de aparcamiento, concentradas
principalmente en los municipios de Brihuega
y Cifuentes. En el caso de Brihuega, el
incremento de la afluencia turistica ha
motivado la creacién de un aparcamiento
disuasorio con capacidad para 56 plazas, de
las cuales dos estdn reservadas para
personas con movilidad reducida y otras dos
para vehiculos eléctricos, con el fin de
mejorar la accesibilidad y la gestién del
trafico en el nucleo urbano.

Asimismo, el turismo itinerante también se
contempla en la comarca con la habilitacion
de areas para el estacionamiento de
autocaravanas en municipios como
Brihuega, Trillo, Cifuentes, Pastrana y Viana
de Mondéjar.

Destaca especialmente el Ultimo caso, cuya
ubicacion estratégica, cercana a la ruta de las
Tetas de Viana, facilita a este perfil de
visitante el acceso a un espacio natural de
gran valor paisajistico y ambiental,
favoreciendo la practica del senderismo y
otras actividades al aire libre

Este tipo de infraestructuras no solo responde
a una demanda turistica en auge, sino que
también contribuye a diversificar la oferta de la
comarca y a consolidarla como un destino
atractivo para el turismo de naturaleza y de
viaje auténomo.

Por otra parte, la atencién al visitante en la
comarca se canaliza a través de cinco
oficinas de turismo ubicadas en los
municipios de Brihuega, Cifuentes, Trillo,
Sacedén y Budia. Estos puntos de
informacién desempenan un papel clave en la
experiencia del turista, al ofrecer orientacién y
recursos adaptados a las particularidades de
cada enclave.

Plan estratégico de turismo - FADETA 12



1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

En el caso de Brihuega, la oficina de turismo
concentra su contenido en los elementos
mas representativos del municipio, como la
floracion de la lavanda o su patrimonio
histérico, y cuenta con recursos como
paneles informativos, pantallas, elementos
fisicos relacionados con los trajes, las
tradiciones, asi como un punto de venta de
libros histéricos. Por su parte, la oficina de
turismo de Sacedén ofrece informacién
actualizada sobre el estado hidrico del
embalse de Entrepefas, asi como sobre las
distintas actividades turisticas vinculadas al
entorno natural, tanto a nivel municipal como
comarcal.

Finalmente, la senalizacidon turistica es
adecuada, especialmente en enclaves
patrimoniales y naturales de relevancia como
el casco histdrico de Brihuega, el Monasterio
de Trillo y las rutas senderistas de Trillo en las
Tetas de Viana, asi como en las rutas de
senderismo sefalizadas en el Paisaje
Protegido del Valle del Rio Ungria, donde se
ha incorporado sefalizacién interpretativa y
direccional recientemente renovada. La

carteleria combina elementos fisicos con
recursos digitales mediante codigos QR, en el
marco del programa AlAndar desarrollado por
la Diputacioén Provincial.

infraestructuras se ven
reforzados por inversiones significativas.
Destacando la rehabilitacién de la Real
Fabrica de Pafios en Brihuega, convertida en el

Estos avances en

primer hotel de cinco estrellas de la provincia,
que contribuye a consolidar un turismo rural
de alta calidad, y la intervencion prevista en el
Castillo de Cifuentes para hacerlo visitable,
que permitira poner en valor un bien
patrimonial estratégico.

Por otro lado, la comarca de La Alcarria,
presenta una trama urbanistica que responde
a una planificacion tradicional vinculada a su
herencia medieval. Los cascos histéricos de la
mayoria de sus municipios son compactos y
con una disposicion irregular, con calles
estrechas y cortas, propias de localidades con
siglos de historia. En nacleos como Brihuega o
Cifuentes se aprecia un claro caracter
monumental, con murallas, plazas mayores y
barrios histéricos bien delimitados, mientras
que en pueblos mas pequefios como Alique,
Utande o Valderrebollo la trama se reduce a
unas pocas calles alrededor de la iglesia o la
plaza principal.

Plan estratégico de turismo - FADETA 13



1.1 ANALISIS GENERAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA

A nivel general, en La Alcarria apenas se
encuentran ensanches planificados ni tramas
cuadriculadas. La mayoria de los municipios,
con poblaciones de pocos habitantes, han
conservado sus entramados originales, lo
que podria limitar la accesibilidad y movilidad
interna ante potenciales desarrollos.

En los dltimos afios, municipios como
Brihuega y Sacedén han promovido diversas
iniciativas centradas en la rehabilitacién
urbana y la mejora paisajistica. Entre las
intervenciones mas destacadas figuran la
adecuacion y mejora de senderos, que
abarcan labores como el desbroce, la
instalacion de barandillas, la rehabilitacion
del firme y la construccion de pasos sobre
arroyos, ademas de la sefalizacion y el
balizamiento de las rutas. Estas acciones se
han complementado con la colocaciéon de
paneles informativos en distintos nucleos
urbanos, como es el caso del municipio de
Fuentes de la Alcarria.

Por otro lado, en Saceddn, junto al paseo
peatonal acondicionado frente al Embalse de
Entrepefias, se habilitd6 una plataforma
flotante que facilita el acceso al baiio,
ampliando asi su oferta recreativa.

En definitiva, la comarca presenta indicios
claros de un proceso gradual de mejora en
sus infraestructuras y en la funcionalidad de
sus espacios urbanos, orientado tanto a
satisfacer las necesidades de la poblacion
local como a ofrecer una experiencia mas
coémoday accesible para los visitantes.

IIII'I f.:--.
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1.2 ANALISIS SOCIOECONOMICO DEL DESTINO

Entre los municipios mas poblados se
encuentran Brihuega (2.816 habitantes),
Cifuentes (1.701), Sacedén (1.595) y Trillo
(1.396), siendo Brihuega el que concentra la
mayor poblaciéon, con un aumento de 406
habitantes desde 2019. Tomando como
referencia estos cuatro municipios, la
comarca de La Alcarria ha experimentado un
notable crecimiento demografico, con un
aumento de su poblacion desde 10.617
habitantes en 2019 hasta alcanzar los 11.586
en 2024. Este incremento absoluto de 969
personas, equivalente a un crecimiento del
9,12 %, refleja una tendencia sostenida de
expansion en el territorio. Frente a esta
representacién el resto de municipios de la
comarca, en general, presentan poblaciones
por debajo de los 400 habitantes, lo que

muestra el grado de dispersion poblacional.

En cuanto a la estructura poblacional, en
2019 los municipios con mayor poblacién de
La Alcarria presentaban una clara
concentracion en el grupo de 45 a 64 anos
(2.252 habitantes), seguido del segmento de
30 a 44 anos (1.159 habitantes). Para 2022,
esta tendencia se mantiene con ligeros
incrementos en los grupos de edad
intermedios (15-29 y 30-44 ahos), mientras
que la poblacién mayor de 65 afios disminuye
de 1.815a 1.625 personas.

Tabla 1: Poblacion por grupos de edad (Sacedén,
Brihuega, Cifuentes y Trillo)

Grupo de 2019 2022
edad
0-14 ahos 768 760
15-29 afios 904 946
30-44 anos 1.159 1.185
45-64 afios 2.252 2.387
65+ afos 1.815 1.625
Fuente: INE

Plan estratégico de turismo

Los datos apuntan a una dinamica
demografica en la que la poblacion en edad
laboral se mantiene estable, mientras que el
grupo de mayor edad experimenta una

moderada reduccién.

Sin  embargo, se observa un notable
desequilibrio generacional, ya que la
poblaciéon menor de 14 ahos representa una
proporciéon muy reducida frente al resto de
grupos de edad, lo que evidencia una limitada
renovacién poblacional y un envejecimiento

progresivo de la comarca.

En el dambito laboral, la tasa de actividad
provincial ha registrado un incremento,
elevdandose de una media del 61,2 % en 2021
al 64 % en 2023, posiciondandose como la mas
Castilla-La
crecimiento podria estar condicionado, entre
otros factores, por la influencia econémica del
Corredor del Henares, una zona de intensa
actividad industrial y logistica situada en las
proximidades de la comarca.

elevada de Mancha. Este

Tabla 2: Tasa de actividad y paro por sexo en
Guadalajara

Indicador 2021 2022 2023
Tasa
Actividad. 67,74 68,46 68,60
H (%)
Tasa Paro.
10,47 9,32 8,71
H (%)
Tasa
Actividad. 54,91 57,11 60,06
M (%)
Tasa Paro.
15,84 12,33 11,13
M (%)
Fuente: INE
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En cuanto a la participaciéon por sexo, se
observa un notable crecimiento en la
actividad femenina, que aumenta en 5,1
puntos, mientras que la tasa de actividad
masculina presenta un incremento mas

moderado, de 0,9 puntos.

La tasa de paro ha descendido en ambos
géneros, con una caida mas pronunciada
entre las mujeres (-4,7 puntos), lo que ha
favorecido una mejora notable en la tasa de
empleo femenina (+6,75 %) frente al
incremento mas moderado de los hombres
(+2,13 %).

En cuanto a la estructura sectorial, el sector
servicios continda siendo el principal motor
econdmico de la provincia de Guadalajara,
concentrando la mayor parte de las
afiliaciones a la Seguridad Social. Entre 2021
y 2023, los afiliados en este sector pasaron
de aproximadamente 90.000 a mas de
101.000 personas, o que
crecimiento sostenido en actividades clave
parala economia local.

indica un

El sector industrial ha mostrado un
crecimiento significativo, con un aumento de
afiliaciones de 15.600 en 2021 a 17.900 en
2023, evidenciando un dinamismo que
contribuye al desarrollo econdmico de la
provincia.

Tabla 3: Ocupados por sector econdémico

Guadalajara- en miles de personas

SECTOR 2021 2022 2023
Agricultura 2,5 2,2 2,4

Industria 15,6 13,8 17,9
Construccion 8,0 8,6 8,7

Servicios 90,1 98,0 101,7

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del INE
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Mientras tanto, los sectores de construcciony

agricultura se mantienen relativamente
estables, con aproximadamente 8.000 y 2.500
afiliaciones respectivamente, lo que refleja
una aportacioén constante pero menor dentro
de la estructura laboral. En la provincia,
aunque la agricultura conserva un importante
peso cultural y econémico, se observa una
progresiva transicion hacia actividades

vinculadas al sector servicios.

Por otra parte, con respecto al salario en el
sector servicios a nivel provincial, el analisis
muestra una tendencia positiva en el periodo
2021-2023. En concreto, el numero de
asalariados ha experimentado un incremento
progresivo, pasando de 10.965 en 2021 a
12.355 en 2023. Paralelamente, el salario
medio anual ha registrado una variacion al
alza significativa, aumentando de 10.907
eurosen 2021 a12.718 euros en 2023.

Tabla 4: Asalariados y salarios por sector de
actividad, provincia de Guadalajara 2021-2023

INDICADOR 2021 2022 2023
Asalariados 10.965 12.118 12.355
Salarios 119.595 143.125 157.12
totales (€) .855 .286 7.622
Salario
Medio Anual 10.907 11.811 12.718
€)

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del INE
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OFERTA ALOJATIVA

La oferta de alojamiento de la comarca,
segun los datos recogidos en las fuentes
oficiales de Castilla-La Mancha (Datos
Abiertos CLM), registra un total de 103
establecimientos. Sin embargo, tras una
verificacién exhaustiva de su operatividad,
se ha constatado que Unicamente 85 de ellos
se encuentran actualmente en
funcionamiento, lo que supone una
reducciéon cercana al 18% respecto al total
registrado
puede estar motivada por cierres temporales,
la falta de actualizacion en los registros
administrativos, cambios de uso en los
inmuebles o el cese definitivo de la actividad.

oficialmente. Esta diferencia

En cuanto a la tipologia de los alojamientos
en funcionamiento, predomina ampliamente
el alojamiento rural, que concentra 58 de los
establecimientos operativos. A continuacién,
se situan los alojamientos hoteleros (18), los
apartamentos y viviendas turisticas (8) v,
como caso singular, un Uunico balneario
ubicado en la localidad de Trillo. La existencia
de un solo establecimiento de esta
naturaleza podria limitar la oferta provincial
en el segmento de turismo de salud y
bienestar; sin embargo, al mismo tiempo,
supone una oportunidad estratégica para
posicionar a Trillo como referente en este
nicho de mercado, aprovechando el potencial
de atracciéon que genera este tipo de
experiencias turisticas especializadas.

La distribuciéon territorial de la oferta
muestra una marcada concentracién en
municipios con mayor densidad poblacionaly

atractivo turistico.
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Brihuega encabeza la lista con 16
alojamientos, seguida a cierta distancia por
Saceddn (10), Cifuentes (5) y Trillo (5). El resto
de la oferta se dispersa entre municipios de
menor tamafio como Lupiana, Irueste o Budia,

con una presencia mucho mas reducida.

En términos de capacidad, la media general
se situa entre las 10 y 12 plazas por
establecimiento, aunque esta cifra varia en
funcién de la tipologia. Los hostales cuentan
con una media de unas 20 plazas, destacando
algunos capacidades muy
superiores, como el Hotel Restaurante Villa de
Brihuega (60 plazas) o Castilla Termal
Brihuega, que alcanza las 156 plazas,
constituyendo la mayor capacidad registrada
en el destino.

casos con

Tabla 5: NUmero de alojamientos segun su
tipologia

Numero de
Tipologia de alojamiento establecimientos

operativos

Alojamiento rural 58

Alojamientos hoteleros 18

Apartamentos y viviendas 8

turisticas

Balneario/ Spas 3

Fuente: Elaboracion propia
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Desde la perspectiva digital,
aproximadamente el 55% de los
alojamientos disponen de pagina web
propia, siendo mas habitual en alojamientos
hoteleros y rurales. En el caso de los
apartamentos y viviendas turisticas, la
presencia de paginas web es minima, con
solo un establecimiento en esta tipologia que
cuenta con una propia.

Por el contrario, la presencia en plataformas
de reservas es muy elevada: alrededor del
88% de la planta operativa, mas de 70
alojamientos, esta disponible en portales
como Booking o EscapadaRural.

La visibilidad en buscadores es también
destacable, ya que 79 de los alojamientos
cuentan con un perfil actualizado en Google
MyBusiness. En cuanto a la reputacion
online, 42 alojamientos disponen de perfiles
en plataformas de opinién como TripAdvisor,
lo que representa el 49,41% del total
operativo. Sin embargo, la presencia en redes
sociales como Instagram o Facebook es
reducida, y su uso activo se concentra
principalmente en el segmento hotelero,
quedando muy limitada en el resto de las
tipologias.

En conjunto, la planta alojativa de la provincia
presenta un marcado caracter rural, con un
nucleo de concentracién en municipios
turisticos clave, una capacidad media
moderada y un nivel de digitalizacién alto en
lo relativo a presencia en plataformas de
reserva y posicionamiento en buscadores,
aunque con margen de mejora en el
desarrollo de canales propios y redes
sociales.
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RESTAURACION

En este apartado se han incluido Unicamente
los establecimientos con categoria de
restaurante existentes en el destino.
Aquellos con categorias inferiores, como
bares o cafeterias, se contabilizan en el
total, pero no forman parte del anélisis
especifico. Es por ello que, segun las fuentes
oficiales de Castilla-La Mancha, el destino
cuenta con un total de 147
establecimientos, de los cuales 41 son
restaurantes, 99 baresy 7 cafeterias.

En relacion con la oferta de restaurantes en la
region de FADETA, se constata que, de los 41
establecimientos gastrondmicos registrados,
Unicamente 29 se encuentran operativos.
Ademas, solo 17 de ellos disponen de una
pagina web propia. Esta situacién evidencia
que una parte significativa de los restaurantes
no ha incorporado plenamente las ventajas
del marketing digital directo, lo que podria
limitar su capacidad para atraer y fidelizar
clientes en un mercado cada vez mas
orientado hacia la digitalizacion.

No obstante, es importante destacar que la
totalidad de los establecimientos mantiene
una presencia activa en Google, lo cual
garantiza un nivel basico de visibilidad en
linea. Ademas, la mayoria de estos
restaurantes (27) cuenta con perfiles en
plataformas de opinién y resefhas como
TripAdvisor. Sin embargo, se detecta un area
de mejora considerable en el uso de redes
sociales, dado que menos de la mitad de los
restaurantes, aproximadamente 12,
gestionan activamente sus perfiles en estas
plataformas.
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En cuanto a la calidad y el
reconocimiento, seis de estos restaurantes
han sido galardonados con algun tipo de
premio relevante, lo que representa un 20,6%

del total.

Entre estos reconocimientos destacan cinco
establecimientos que han obtenido el
distintivo Soletes de la Guia Repsol, uno con
el reconocimiento “Raiz Culinaria Castilla-La
Mancha” y otros premios de prestigio.
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Estos datos evidencian que, aunque existe un
nivel notable de excelencia culinaria dentro
de la regién, este se encuentra concentrado
en un grupo reducido de establecimientos.

Desde una perspectiva geografica, la
distribucion de restaurantes esta claramente
concentrada en los municipios con mayor
poblaciéon y desarrollo turistico dentro de
FADETA. Brihuega, restaurantes,
destaca principal
gastrondmico, seguida por Sacedén con 6,

Trillo con 3y Cifuentes con 2.

con 9

como el nucleo

Este patron se corresponde con la mayor
densidad poblacional y la importancia
turistica de estos municipios. Asimismo,
Brihuega destaca en la region por contar con
tres restaurantes reconocidos,
relevante dentro del panorama gastronémico
local. En contraste, los municipios mas
pequefos, con poblaciones inferiores a 1.000
habitantes, registran una menor presencia de
este tipo de establecimientos, lo que
evidencia un potencial para ampliar y
diversificar la oferta gastrondmica en dichas
localidades.

un dato

En relacion con la categoria de los
establecimientos segun tenedores, se observa
una amplia predominancia de restaurantes de
1 tenedor, que representan la mayoria de la
oferta y se concentran tanto en los municipios

grandes como en los pequenos.

Los de 2 tenedores muestran una distribucion
mas dispersa, pero con presencia destacada
en localidades como Almadrones, Saceddn y
Budia, mientras que los de 3 tenedores son
muy reducidos y se localizan Uunicamente en
Brihuega, lo que refuerza su posicionamiento
como centro gastronémico de mayor nivel.

Esta estructura refleja una oferta
mayoritariamente de caracter medio, con un
segmento premium aun incipiente y con
potencial para
estrategias de especializacion y mejora de la

experiencia gastronémica.

fortalecerse mediante

Respecto al ambito digital, aunque la mayoria
de los restaurantes cuentan con una presencia
basica en plataformas, todavia existe un
amplio margen para reforzar la estrategia
online, en especial mediante el desarrollo de
paginas web y una gestion mas activa de las
redes sociales.

Tabla 6: Numero de restaurantes por municipio y tipo de reconocimiento

MUNICIPIO RESTAURANTES

Brihuega 9

Sacedén
Trillo
Cifuentes
Pareja
Almadrones
Budia

= = NN W O

Fuente: Elaboracién propia
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TIPO DE RECONOCIMIENTO

* Solete Guia Repsol
* Raiz Culinaria CLM
Premio mejor cocinero Madrid Fusion 2024

Solete Guia Repsol

Solete Guia Repsol
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EMPRESAS DE ACTIVIDADES

Segun los datos oficiales mas recientes de
Castilla-La Mancha correspondientes a abril
de 2025, la region de FADETA cuenta con un
conjunto diverso de empresas y profesionales
vinculados al turismo activo, ecoturismo y
actividades artesanales.

En concreto, se registran 12 empresas
dedicadas al turismo activo y ecoturismo, 5
oficinas de turismo. Ademds, hay 38
informadores  turisticos, 2 artesanos
reconocidos oficialmente y 6 apicultores con
tiendas especializadas en miel.

Tras un analisis exhaustivo de esta
informacién, se confirma que la mayoria de
las entidades mencionadas se mantienen
operativas en la actualidad. No obstante,
existen dos empresas de ecoturismo para las
cuales no se ha logrado obtener informacion
actualizada ni indicios claros de actividad
reciente, lo que dificulta la confirmacién
plena de su continuidad.

En lo referente a los informadores turisticos,
que en su mayoria actlan como
profesionales independientes, resulta mas
complejo asegurar su actividad permanente.
Sin embargo, dada la actualidad de los datos
consultados y la naturaleza itinerante de su
labor, se considera razonable asumir que la
mayoria continla desempefando su funcién,
principalmente en el ambito geografico de
FADETA.

Aunque algunos no residen de forma
permanente en la comarca, muchos realizan
visitas guiadas a los municipios de la zona,
contribuyendo asi a la dinamizacién turistica
local.
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La mayoria son profesionales originarios o
residentes en la region, lo que aporta un
conocimiento mayor del territorio y su
patrimonio.

Respecto a las empresas dedicadas al turismo
activo y ecoturismo, se identifican 9
companfias activas, distribuidas de manera
relativamente homogénea entre los
municipios mas relevantes desde el punto de
vista turistico. Esta distribucidon territorial
incluye Brihuega (2 empresas), Saceddén (2),
Pareja (2), Tendilla (1), Trillo (1) y Alocén (1).

La presencia de estas empresas esta
estrechamente ligada a los recursos naturales
y turisticos del territorio, destacando

especialmente el entorno del rio Tajo y el
embalse de Entrepefias, espacios donde se
desarrollan actividades acuaticas como el
kayak y el paddle surf. Por ello, los municipios
préximos a esta area (Sacedoén, Pareja, Alocén
y Trillo) albergan la mayoria de estas empresas
y clubes especializados.
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En términos de presencia digital, todas las
empresas de turismo activo disponen de
pagina web propia y mantienen un perfil
actualizado en Google MyBusiness, a
excepcion de la asociacién cultural Britur
Alcarria, que unicamente gestiona su blog.
Ademas, la mayoria posee perfiles activos en
redes sociales como Instagram y Facebook,
aspecto que contribuye positivamente a su
visibilidad y captaciéon de clientes. Sin
embargo, cabe sefalar que ninguna de estas
empresas ofrece sus servicios a través de
plataformas de reserva online
especializadas, tales como Civitatis o
GetYourGuide, lo que podria limitar su
alcance a publicos mas amplios vy
tecnolégicamente conectados

En lo que respecta a las oficinas de turismo,
la regién cuenta con cinco puntos de
atencioén operativos localizados en Brihuega,
Budia, Sacedén, Trillo y Cifuentes. Tres de
ellas (Sacedodn, Trillo y Cifuentes) cuentan
con perfiles propios y mantienen actividad en
redes sociales como Instagram o Facebook.

En materia artesanal, la regién cuenta con
dos artesanos reconocidos oficialmente,
ubicados en Trillo y Tendilla. Destaca
particularmente Raul Lépez, tallista de piedra
y marmol adscrito al programa Legado
Artesano de Castilla-La Mancha.
Adicionalmente, dada la relevancia del
recurso natural de la lavanda en la comarca
de La Alcarria, se han identificado artesanos
especializados en el cultivo y produccién
de lavanda, quienes desarrollan visitas y
talleres colectivos que complementan la
oferta turistica cultural y experiencial de la
zona, constituyendo un valor anadido y un
posible modelo para replicar en otros

sectores artesanales.
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En lo que respecta a la apicultura, FADETA
cuenta con seis apicultores con tiendas
especializadas en miel de la Denominacién
de Origen Miel de La Alcarria, producto
emblematico de la regién. En cualquier caso,
en los grupos de diagndstico se menciona
que el territorio importa mas miel que
exporta.

La distribucion de estos establecimientos es
dispersa en el territorio. Aproximadamente la
mitad de ellos dispone de pagina web propia,
todos cuentan con un perfil actualizado en
Google MyBusiness y cuatro mantienen redes
sociales activas. Algunos de estos
productores ofrecen experiencias
apituristicas que incluyen Vvisitas a
colmenares, talleres de extraccion vy
degustaciones, integrando la tradicion
apicola en el circuito turistico de la zona.

En cuanto a la oferta de experiencias
turisticas en plataformas de comercializacién
online, se observa que la presencia es muy
limitada y se concentra principalmente en
Brihuega, motivada en gran parte por el

atractivo de la lavanda como recurso
turistico.
En Civitatis se identifican siete

experiencias, entre las que se incluyen
propuestas como el Tour por los campos de
lavanda + Destileria, el Paseo en globo por
los campos de lavanda, la Visita guiada por
Brihuega o rutas de Senderismo por los
Quejigares de Barriopedro y Brihuega. Los
proveedores de estas actividades son
diversos: uno tiene sede fuera de Guadalajara
(Aerotours), otro se ubica en Civica (Britur
Alcarria, fuera del ambito FADETA) y otro es
una empresa vinculada a la lavanda con
sedes en Guadalajaray Brihuega.

En GetYourGuide, por su parte, no se han
identificado experiencias relacionadas con la
zona de FADETA, lo que refleja un margen de
mejora significativo para incrementar la
visibilidad y comercializacion de la oferta
turistica a través de estos canales.

| g e
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Para la elaboracion del diagnéstico de la
demanda turistica en el territorio FADETA,
compuesto por los municipios pertenecientes
a la provincia de Guadalajara, se han tenido
en cuenta diversas fuentes de informacién a
nivel provincial, autonémico y municipal.
Entre ellas se incluyen datos del Instituto
Nacional de Estadistica (INE), los Boletines
de Coyuntura Turistica de Castilla-La
Mancha, asi como estudios especificos como
el informe sobre el impacto socioecondémico
del cultivo de lavanda en Brihuega y su
comarca, elaborado por el Instituto
Universitario de Andalisis Econdmico y Social,
de la Universidad de Alcala de Henares.

Segun la Encuesta de Turismo de
Residentes (ETR) publicada por el INE,
Castilla-La Mancha recibié entre enero y
marzo de 2025 un total de 2,2 millones de
viajes pernoctaciéon de
residentes en Espafia. En cuanto al turismo
extranjero, el Boletin de Coyuntura Turistica
de Castilla-La Mancha (mayo de 2025) recoge
que la encuesta Frontur estimé la llegada de
94.000 turistas internacionales a la region
entre enero y mayo, lo que supone una caida
del 3,8 % respecto al mismo periodo del afio
anterior.

turisticos con

A nivel provincial, Guadalajara presenta una
tendencia similar a la del conjunto regional,
con predominio del turismo nacional y una
presencia internacional mdas reducida pero
estable. Entre 2022 y 2025, los datos de la
Encuesta de Ocupaciéon muestran que el
numero de residentes en Espana alojados en
la provincia ha oscilado entre los valores
minimos de 18.410 en enero de 2022 vy
maximos de 46.343 en junio de 2025, mientras
que el turismo extranjero ha mantenido cifras
mas bajas, con picos en mayo de 2022
(11.346) y mayo de 2025 (8.958).

La marcada estacionalidad del turismo en la
provincia de Guadalajara responde, en gran
medida, al inicio de la temporada vacacional,
siendo los meses de junio y julio los de mayor
afluencia de visitantes nacionales. Durante
este periodo,
habitualmente
dindmica

las pernoctaciones superan
las 40.000, reflejando una
claramente asociada a |las
vacaciones estivales.

No obstante, esta tendencia también puede
verse influida por factores de caracter mas
local, como la floracién de la lavanda en la
comarca de La Alcarria.

Evolucién ocupacion hotelera Guadalajara 2022-2025
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del INE.

Plan estratégico de turismo

45.176 44.711

.61

N A N )
N N
R R R R SR N Sy
R N N N N N I I S
D D D D D R D R D

Residentes en el Extranjero
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Aunque su impacto se concentra
principalmente en el ambito comarcal, la
floracién de la lavanda en La Alcarria ha
adquirido una relevancia creciente que puede
repercutir en la demanda turistica a nivel
provincial. Este fendémeno
maximo esplendor en julio, coincidiendo con
las condiciones climaticas mas favorables
del afio y con un patrén sostenido de alta

ocupacién hotelera.

alcanza su

Por otro lado, los registros de 2025
evidencian un adelanto en el inicio de la
temporada turistica, incremento
significativo de visitantes nacionales ya en
primavera: 24.478 en abril y 25.697 en mayo.
En ese periodo, el
internacional registré 3.515 visitantes en abril
y 4.395 en mayo, cifras algo superiores a las

de aflos anteriores. La tendencia al alza se

con un

mismo turismo

mantuvo en junio, cuando los turistas
nacionales alojados en la provincia fueron
26.046, mientras que los visitantes

extranjeros se situaron en 3.952, reflejando
un comportamiento mas estable.

Esta evolucion refleja cémo los aumentos en
la afluencia turistica, especialmente durante
los meses clave de primavera y verano, se
traducen en un crecimiento significativo de las
pernoctaciones.

El predominio del turismo nacional impulsa de
manera directa la demanda de alojamiento,
mientras que el turismo internacional, aunque
mas moderado y estable, contribuye a
mantener una ocupacién constante a lo largo
del afio.

Segun el informe sobre el impacto
socioeconomico del turismo alrededor de la
floraciéon de la lavanda, basado en datos
municipales de Brihuega, en 2021 se
registraron 35.000 visitantes durante la
temporada de floracion. Para 2024, se estima
que esta cifra alcanzdé aproximadamente los
140.000 visitantes. Estos datos reflejan una
clara tendencia al alza, que subraya el
crecimiento y consolidacion de la floracion de
la lavanda como un recurso turistico de
creciente relevancia para la provincia de
Guadalajara y, en particular, para la comarca
de La Alcarria.

Evolucion viajeros Guadalajara 2022-2025
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= Reesidentes en Espana

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del INE.
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En cuanto al origen de los visitantes, el
informe sefala que la Comunidad de Madrid
representa el principal mercado emisor para
la comarca, aportando alrededor de dos
tercios del total, seguida por Castilla-La
Mancha.

Esta distribucién coincide con los datos
regionales recogidos en el Boletin de
Coyuntura Turistica, donde Madrid representa
el 23,7 % del total de viajeros hacia Castilla-
La Mancha, seguida de la demanda
intrarregional (17,3 %), la Comunidad
Valenciana (13,4 %) y Andalucia (12,4 %).

Perfil de visitante

Respecto al perfil del visitante que acude al
territorio FADETA, los datos publicados por el
Ayuntamiento de Brihuega indican que,
durante septiembre del afio 2024, la Oficina
de Turismo recibié una notable afluencia
tanto de viajeros individuales como de grupos
organizados, superando ampliamente el
millar de visitas en el primer caso y
registrando una participacién destacada de
colectivos en el segundo

Motivaciones de consumo

Uno de los principales motores del turismo en
la comarca de La Alcarria es el fenédmeno
estacional de la floraciéon de la lavanda, en
especial de los campos situados en Brihuega,
que atrae cada afio a un numero creciente de
visitantes. Este evento, que ha adquirido gran
notoriedad a nivel regional y nacional, se ha
consolidado como una potente motivacién de
consumo basada en el turismo de naturaleza,
paisajistico y experiencial.
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Segun los datos mas recientes publicados por
el Ayuntamiento de Brihuega,
correspondientes al afio 2025, durante la
temporada de floracién se ha registrado una
afluencia de Vvisitantes significativamente
superior a la de ediciones anteriores,
especialmente durante los fines de semana.
Esta elevada concentracion de turistas en un
periodo de tiempo tan reducido ha generado
un aumento del riesgo de saturacidon puntual
de las infraestructuras y servicios locales, lo
que plantea retos importantes en términos de
sostenibilidad  turistica y planificacién
territorial. Antes del auge de este fendmeno, el
municipio ya contaba con una identidad
cultural consolidada, basada en su patrimonio
histéricoy artistico.

Otros de los municipios tractores de demanda
del territorio son Saceddén y Trillo y su
vinculacién con el agua. Saceddn, a orillas del
inmenso embalse de Entrepenas, representa
un paraiso para los amantes de los deportes
acuaticos y la tranquila,
ofreciendo actividades de navegacioén, pescay
senderismo con vistas a un entorno natural de
agua y bosque. El dltimo afo, el embalse ha

naturaleza

contado con un nivel superior de agua y ha
aumentado su atractivo y su potencial para
para las actividades acuaticas. Por su parte,
Trillo cautiva con su patrimonio histérico-
industrial, emblematica
Cascada del
corazon del pueblo y el balneario atrayendo a
visitantes interesados en el contraste entre la
belleza fluvial y los tratamientos de salud.

destacando su
Cifuentes que atraviesa el

Los tres municipios representan una escapada
perfecta que combina patrimonio histérico,
agua, conexién con la
naturaleza y, en temporada, la belleza de los

aventura en el

campos de lavanda.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS

TURISTICOS

En el siguiente apartado se ha llevado a cabo
un analisis de los recursos turisticos
pertenecientes al término de actuacién de
FADETA. Para ello, se han identificado
aquellos que, ya sea por su nivel de alcance
turistico, o por su reconocimiento y
declaraciéon como BIC, se consideran de
especial relevancia para la puesta en valor
del destino. Asimismo, dichos recursos se
han inventariado en base a las categorias:
Culturales, Naturales, Activos, Museisticos,
Literariosy Bienestar y Salud.

El inventario analizado redne un total de 38
recursos distribuidos en seis categorias que
reflejan la diversidad y riqueza patrimonial,
natural y cultural del territorio de actuacion
de FADETA.

El bloque de Patrimonio Histérico -
Monumental y Religioso concentra 21
recursos, que abarcan desde conjuntos

urbanos de alto valor histdrico y fortalezas
medievales, hasta monasterios, e iglesias, la
mayoria con declaracidon de Bien de Interés
Cultural.

Los Recursos Naturales suman 5 enclaves,
entre los que se encuentran espacios
protegidos, embalses, formaciones geoldgicas
singulares y eventos paisajisticos de
relevancia

La categoria de Ecoturismo incluye 6
recursos, centradas en rutas de senderismo y
actividades que conectan patrimonio vy

entorno natural.

Museisticos contabilizan 5
equipamientos de tematicas diversas,
mientras que el apartado Literario se
compone de la ruta “Viaje a la Alcarria”, con
capacidad de vertebrar el territorio, y la
categoria de Bienestar y Salud cuenta con un

Los Recursos

Unico pero significativo representante: el Real
Balneario Carlos/lIl.

La categoria Fiestas de Interés Turistico
reune un total de diez celebraciones
reconocidas oficialmente, que constituyen un
recurso cultural y social de gran relevancia
para la comarca. Siete de ellas cuentan con la
declaraciéon de Interés Turistico Provincial,
la de Interés

mientras que tres poseen
Turistico Regional.

Plan estratégico de turismo
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES

1.1. Patrimonio Histérico y Monumental

O

O

O

O

Conjunto Histdrico de Brihuega

Castillo de Don Juan Manuel de
Cifuentes

Castillo de la Piedra Bermeja
Civica Conjunto Singular
Cuevas Arabes del Coso
Trincheras del Cerro de Tejadio

Fabrica de Pafios de Brihuega

1.2. Patrimonio Religioso

O

Iglesia Parroquial de Nuestra
Sefiora de la Asuncidon de Alcocer

Iglesia de San Juan Bautista de
Aufidn

Iglesia de San Simén de Brihuega
Iglesia Parroquial de Romancos
Iglesia de San Apdstolde Budia

Iglesia de San Salvador de
Cifuentes

Iglesia de Nuestra Sefiora de la
Purificacién

Iglesia de Santo Domingo de Silos
de Millana

Iglesia de Santa Eulalia de Mérida

Iglesia Parroquial de Nuestra
Sefiora de la Asuncion de Alocén

Monasterio de Santa Maria de Oliva
Monasterio de San Bartolomé

Convento de las Carmelitas

o Monasterio de Monsalud de
Coérecoles

2. NATURALES
o Camposde Lavanda
o Pantano de Entrepefias
o Parque Natural Alto Tajo
o Lago de Pareja
o TetasdeViana
3. ECOTURISMO
o ViaFerrata de Sacedodn
o AlAndar
o Senda de los Olivos
o Elcamino de la Fuente del Colmenar
o Elcamino de las Tainas
o Camino de las Pefias Rubias
4. MUSEISTICOS
o Museo Apibudia
o Museo de la miel de Pefalver
o Museo Prometeion
o Museo de miniaturas del Profesor Max
o Museo Etnolégico de Trillo
5. LITERARIOS
o Viaje ala Alcarria
6. BIENESTARY SALUD
o Real Balneario Carlosl
7. FIESTAS DE INTERES TURISTICO
o Provincial
o Regional

o Otras
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.1. PATRIMONIO HISTORICO Y MONUMENTAL : .

CONJUNTO HISTORICO DE BRIHUEGA

El Conjunto Histérico de la Villa de Brihuega,
declarado Bien de Interés Cultural en 1973,
redne un valioso conjunto de arquitectura
medieval, renacentista y barroca que refleja
la evolucién urbanay cultural de estavilla.

Su trazado urbano conserva el caracter de
ciudad amurallada, con calles estrechas,
recodos y pasajes que desembocan en plazas
y espacios monumentales. La antigua
muralla medieval, alin se conserva en varios
tramos.

En la actualidad, el centro histérico del
municipio es plenamente accesible para el
visitante, que puede recorrerlo libremente o
participar en visitas guiadas disenadas por la
Oficina de Turismo. Ademas, el municipio
cuenta con sefalizacion interpretativa en los
principales monumentos, paneles
explicativos y un museo local dotado de
recursos digitalizados donde expone la
historia del conjunto urbano.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.1. PATRIMONIO HISTORICO Y MONUMENTAL

CASTILLO DE DON JUAN MANUEL DE
CIFUENTES

El Castillo de Don Juan Manuel, situado en lo
alto de la villa de Cifuentes (Guadalajara), es
una notable fortaleza medieval construida en
el siglo XIV por el noble escritor Don Juan
Manuel.

La estructura del castillo presenta una planta
cuadrada reforzada por varias torres, entre
las cuales destaca la torre del homenaje,
elemento dominante en el perfil urbano de
Cifuentes.

Concebido como residencia sefiorial vy
fortaleza estratégica, su ubicacién ofrece una
posicidny vista privilegiada sobre el entorno.

A lo largo de los siglos, ha experimentado
transformaciones, pero aun conserva
elementos arquitecténicos originales que
reflejan su valor histérico.

Aunque actualmente no es accesible en su
interior, su recuperacion esta prevista dentro
del plan “Alcarria Literaria”, impulsado por
la Diputacidon, con el objetivo de hacerlo
visitable y garantizar su conservacion.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.1. PATRIMONIO HISTORICO Y MONUMENTAL

CASTILLO DE LA PIEDRA BERMEJA

El Castillo de la Piedra Bermeja de Brihuega
es uno de los principales referentes del
patrimonio fortificado del valle del Tajufia.
Integrado en la Asociacion y Club de Producto
Turistico de Castillos y Palacios de Espafa, y
vinculado al Grupo de Accién Local FADETA,
el Castillo forma parte de una red nacional
que promueve la difusidon y puesta en valor de
estos bienes.

El Castillo de la Piedra Bermeja tiene su
origen en época musulmana. Este se asienta
sobre un promontorio rocoso en el extremo
sur de la poblacién, lo que le confiere una
posicién estratégica con vistas
panoramicas.

Se trata de un recinto amurallado de caracter
palaciego, que combina elementos
defensivos con otros de uso residencial,
destacando la capilla gotica, la sala noble y
ornamentaciéon romanica y mudéjar.

El castillo ha sido objeto de diversas
intervenciones de restauracion en los ultimos
afos, que han permitido recuperar espacios
interiores y mejorar tanto su conservacién
como su accesibilidad, mediante Ila
instalacion de paneles expositivos.

Actualmente, el acceso al exterior del castillo
es libre, mientras que las visitas al interior se
realizan de forma guiada organizadas por el
Ayuntamiento.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.1. PATRIMONIO HISTORICO Y MONUMENTAL

CiVICA CONJUNTO SINGULAR

Civica es una pequeha pedania del municipio
de Brihuega, que destaca por su singularidad
paisajistica y arquitecténica. A pesar de su
apariencia de aldea antigua excavada en la
roca, se ftrata en realidad de una
construccion relativamente reciente.

Buena parte de su estructura actual fue
creada a mediados del siglo XX por don
Aurelio, un sacerdote que heredd estos
terrenos y decidié transformarlo. Como
resultado, el enclave que mezcla elementos
tallados directamente en la roca por el
hombre, se integra con manantiales, arroyos
y cascadas.

Durante un tiempo, la pedania albergd una
fabrica de papel moneda, de la cual todavia
se pueden observar restos integrados en el
paisaje.

Civica no cuenta con infraestructuras
turisticas ni senfalizacion oficial, y se
encuentra en propiedad privada, por lo que se
recomienda precaucién durante la visita.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.1. PATRIMONIO HISTORICO Y MONUMENTAL

CUEVAS ARABES DEL COSO

Las Cuevas Arabes del Coso constituyen uno
de los elementos patrimoniales subterraneos
mas singulares del municipio, tanto por su
antigiedad como por su interés histérico y
arquitectonico.

Situadas bajo la Plaza del Coso, en Brihuega,
estas galerias excavadas en roca datan del
periodo andalusi y se extienden a lo largo de
varios metros, conformando un entramado de
pasadizos, cuyo uso original se vincula al
almacenamiento, la defensa y el
abastecimiento de agua.

El conjunto conserva importantes elementos
constructivos de época isldmica, como arcos
de herradura, respiraderos y restos de
yeserias decorativas, que permiten apreciar
la pericia técnica de sus constructores.

Las Cuevas, de propiedad privada, estan
acondicionadas para su visita turistica.
Habilitadas con iluminacidn, senalizacion
interpretativa en su interior y un panel
informativo en el exterior.

La visita comienza con una breve explicacién
introductoria, tras la cual el visitante puede
recorrer la cueva libremente siguiendo un
itinerario bien sefializado.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.1. PATRIMONIO HISTORICO Y MONUMENTAL

TRINCHERAS DEL CERRO DE TEJADIO

Las trincheras del Cerro de Tejadillo, situadas
en el término municipal de Gajanejos, son un
vestigio de la arquitectura militar defensiva
levantada durante la Guerra Civil Espanola en
la provincia de Guadalajara, conservado
parcialmente en la actualidad.

Las trincheras formaron parte del frente
republicano establecido durante la Batalla
de Guadalajara en marzo de 1937 y se
extiende sobre una zona elevada.

Aunque el paso del tiempo ha erosionado
parte de las estructuras, en el cerro aun se
distinguen los trazados de trincheras y los
accesos a pequenos refugios antiaéreos
excavados en tierra.

Asociaciones locales de memoria histdérica y
colectivos de recuperaciéon patrimonial,
como la Asociacién Histérica Frente de
Guadalajara, organizan visitas guiadas al
enclave.

Las trincheras carecen de sefnalizacion fijay
paneles interpretativos permanentes; por
ello, la forma mas adecuada de conocerlas
es mediante rutas guiadas.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.1. PATRIMONIO HISTORICO Y MONUMENTAL

FABRICA DE PANOS DE BRIHUEGA

La Real Fabrica de Pafos de Brihuega,
reconocida Bien de Interés Cultural, es un
complejo industrial del siglo XVIII que el rey
Fernando VI regalé a la villa como
agradecimiento por su apoyo a la causa
borbdénica durante la Guerra de Sucesion.

El edificio, obra del arquitecto Manuel de
Villegas, presenta wuna singular planta
circular, formada por dos anillos que
envuelven el patio central.

En su diseno original, la planta baja estaba
destinada a almacenes y oficinas, mientras
que en la superior se instalaban los telares
que dabanvida a la actividad textil.

En la actualidad, tras un proceso de
rehabilitacion, el edificio alberga el hotel-
balneario Castilla Termal, que ha respetado
la estructura original e integrado nuevos usos
sin perder su esencia.

En el exterior, se conservan unos jardines de
inspiracion versallesca, redisefiados en el
siglo XIX. Con glorietas, fuentes y senderos
geométricos, estos jardines histdricos
pueden visitarse actualmente tanto por libre
como a través de visitas guiadas organizadas
por el Ayuntamiento. Ademas, cuentan con
paneles interpretativos que permiten al
visitante conocer la historia, evolucion y valor
cultural.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

IGLESIA PARROQUIAL NUESTRA
SENORA DE LA ASUNCION DE
ALCOCER

[EnL
La Iglesia Parroquial Nuestra Sefora de la : .i o
Asuncién, se sitla en el extremo sur de - L }
Alcocer (Guadalajara). PPTRIERT AR

Declarada Bien de Interés Cultural, sus
origenes se remontan al ultimo tercio del siglo
Xlll, en el contexto de transicién artistica
entre el romanicoy el gético.

La iglesia es conocida popularmente como
“La Catedral de La Alcarria” y destaca por su
tamano y singularidad, ya que su planta
sigue el modelo basilical de una catedral en
miniatura.

La torre del campanario de estilo goético se
alza sobre los restos de una antigua fortaleza
arabe, testimonio del pasado isldmico de la
zona. Su posiciéon elevada domina
visualmente la Hoya de Infartado.

Otro aspecto de gran valor patrimonial es la
presencia de hasta 1.340 marcas de cantero
identificadas en distintos puntos del edificio,
tanto en el interior como en el exterior.
Marcas que constituyen un testimonio de la
organizacién de la obra, y aportan un gran
valor ahadido.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

IGLESIA DE SAN JUAN BAUTISTA DE
AUNON

La Iglesia de San Juan Bautista, situada en el
municipio de Aufndén, fue construida entre
finales del siglo XV y principios del siglo XVI.

Su planta es basilical, con tres naves de
diferentes alturas, y presenta un marcado
estilo mudéjar, caracteristico por la
combinacion de elementos goticos vy
tradicion isldmica en el uso del ladrillo y los
detalles ornamentales.

En su interior se conserva el retablo mayor,
una pieza de estilo plateresco atribuida al
escultor Nicolas de Vergara el Joven, uno de
los grandes artistas del Renacimiento
espanol.

Por su valor arquitecténico, histérico y
artistico, la iglesia fue declarada Bien de
Interés Cultural en 1992, con categoria de
Monumento.

Su visita Uunicamente puede realizarse
durante los horarios de culto, concretamente
los domingosy festivos por la mafana.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

IGLESIA PARROQUIAL DE ROMANCOS

La Iglesia Parroquial de Nuestra Senora de la
Asunciéon, en la pedania de Romancos
(Brihuega), es un destacado ejemplo del
primer Renacimiento alcarrefio. Declarada
Bien de Interés Cultural, fue construida en el
siglo XVI y esta clasificada como un edificio
de tipo catedralicio por su monumentalidad.

Su planta de nave Unica se articula mediante
altas columnas toscanas que sostienen
elegantes bdvedas de cruceria estrellada. La
cabecera, poligonal, se cubre también con la
boveda.

El elemento mas relevante del interior es el
retablo mayor, una obra barroca de gran
calidad, atribuida al circulo de Juan Alonso
Pedroso.

Se conservan otros bienes muebles como
una pila bautismal renacentista. Ademas, en
los techos y en ciertos elementos de
carpinteria pueden apreciarse decoracion de
tradicién mudéjar.

El templo puede visitarse con motivo de
celebraciones liturgicas o en el marco de
actividades culturales promovidas desde el
Ayuntamiento de Brihuega.

IGLESIA DE SAN SIMON DE BRIHUEGA

La Iglesia de San Simén, también declarada
Bien de Interés Cultural, es una pieza clave
del patrimonio histérico de Brihuega. Segun
algunos autores, este edificio habria sido
levantado sobre los cimientos de la antigua
mezquita de la localidad, lo que refleja la
convivencia culturaly religiosa del lugar.

Su planta es de nave Unica, con una sencilla
estructura, rematada por un Aabside
semicircular. En su interior, alberga una serie
de retablos barrocos que decoran el espacio.
Ademads, destacan las bévedas de cruceria.

En 1860 el edificio dejé de usarse como una
iglesia se transformd en una residencia

privada. Actualmente, la iglesia ha sido
rehabilitada y adaptada para un nuevo uso
social, funcionando como Centro de Dia vy
Centro de Innovacién Rural.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

IGLESIA DE SAN PEDRO APOSTOL DE
BUDIA

La Iglesia Parroquial de San Pedro Apdstol,
ubicada en la localidad guadalajarefia de
Budia, es un destacado templo renacentista
construido en el siglo XVI.

El edificio, declarado Bien de Interés
Cultural en 2013, presenta una planta
basilical de tres naves divididas en cuatro
tramos, separadas por arcos de medio punto,
que se apoyan sobre pilares decorados con
elementos toscanos y motivos geométricos.

En su exterior destaca el atrio cerrado por un
muro de piedra y su torre.
La entrada principal, construida a principios
del siglo XVI, posee ornamentacion floraly las
figuras de San Pedro y San Pablo.

En el interior del templo sobresale la capilla
principal, rematada por una imponente
cupula redondeada, junto a la capilla barroca
dedicada a la Virgen del Peral.

La iglesia conserva valiosos elementos
artisticos, entre los que destaca una
escultura de San Pedro Mena, considerada
uno de los principales tesoros patrimoniales
delrecinto.

Los visitantes pueden acceder a su interior en
horario de culto o, en caso contrario,
consultar un panelinformativo en el exterior.

IGLESIA°. DE SAN SALVADOR DE
CIFUENTES

La Iglesia Parroquial de San Salvador,
declarada Bien de Interés Cultural, esta
ubicada en la localidad de Cifuentes y es un
importante templo que combina elementos
romanicos, goticos, renacentistas y barrocos.

La Iglesia esta constituida por tres naves en
una planta basilical. En su exterior se observa
el estilo renacentista en su portada orientada
al sur, asi como su imponente torre-
campanario, visible desde distintos puntos
del municipio.

En la parte occidental, destacan detalles de
estilo romanico en la portada de Santiago,
uno de los elementos mas antiguos del
templo.

En el interior, destacan varias -capillas
laterales con elementos renacentista, el
coro, ubicado en la parte trasera del templo, y
la Capilla Mayor. También se conserva una
pila bautismal romanica.

Los visitantes podran visitar su interior
Unicamente durante el horario de culto.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

IGLESIA DE NUESTRA SENORA DE LA
PURIFICACION

La Iglesia de Nuestra Sefiora de Purificacion,
declarada Bien de Interés Cultural, se
encuentra en la localidad de Escamilla.

Este templo representa la evolucion
arquitecténica regional, combinando estilos
renacentistas, barrocoy neoclasico.

La Iglesia consta de tres naves y su fachada
principal es de estilo neoclasico, adornada
con columnas adosadas que enmarcan las
portadas.

Desde cualquier parte del municipio se
observa su torre del campanario de estilo
barroco.

Una torre singular por la veleta metalica
situada en la parte superior, popularmente
conocida como la "Giralda".

En su interior, la Iglesia guarda un elemento
religioso de gran valor, el retablo mayor del
siglo XVII, una obra artistica que representa a
Diosy diversas escenas religiosas.

La iglesia se encuentra en la calle Coronas, y
se puede visitar libremente en los horarios de
culto.

IGLESIA DE SANTO DOMINGO DE SILOS
DE MILLANA

La Iglesia de Santo Domingo de Millana,
declarada Bien de Interés Cultural, esta
situada en la localidad de Millana.

Este templo refleja la riqueza histérica y
arquitecténica de la regién, mostrando una
mezcla de estilos romanico y cisterciense.

La iglesia presenta una Unica nave con
bdéveda de candn y contrafuertes. Su fachada
principal, de apariencia sélida, se compone
de piedra sillar y cuenta con un pequefio
rosetdbn y una portada de medio punto
decorada con sencillos motivos geométricos.

Desde varios puntos del pueblo es visible su
torre campanario, construida en piedra.

La Iglesia de Santo Domingo se encuentra en
la Plaza Mayor, y permanece abierta al
publico durante las celebraciones religiosas y
eventos culturales del municipio.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

IGLESIA DE SANTA EULALIA DE MERIDA

La Iglesia de Santa Eulalia de Mérida, situada
en el corazén de Penalver, es uno de los
templos mas representativos del
Renacimiento alcarrefo.

Construida a comienzos del siglo XV,
destaca por la fusién de elementos goéticos y
platerescos, en un momento de transicién
artistica especialmente rico en la provincia.
Desde 1991, esta protegida como Bien de
Interés Cultural en la categoria de
Monumento.

El edificio presenta una estructura de tres
naves separadas por arcos apuntados, con
una cabecera planay un sistema de cubiertas
de cruceria.

Su portada principal, es uno de los elementos
mas destacados: se trata de una entrada
monumental en estilo plateresco, decorada
con figuras, escudos y motivos religiosos.

La torre, de planta cuadraday estilo barroco,
fue afiadida en los siglos posteriores y
contribuye al perfil caracteristico del templo.

En su interior, la iglesia conserva un
importante conjunto artistico, entre el que
sobresale el retablo mayor, obra renacentista
delsiglo XVI.

Hoy en dia, el templo sigue en uso como
parroquia y puede visitarse durante el horario
liturgico o mediante solicitud previa.
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IGLESIA PARROQUIAL DE NUESTRA
SENORA DE LA ASUNCION DE ALOCEN

La Iglesia Parroquial de Nuestra Sefiora de la
Asuncién, situada en el centro de Alocén, es
el edificio mas representativo del municipio
desde el punto de vista histérico y artistico.
Su construccién comenzé en la primera
mitad del siglo XVIl, en un periodo de
transicion entre el Renacimiento y el
Barroco, lo que explica la combinacién de
estilos que caracteriza al templo.

El edificio, realizado en piedra de silleria,
presenta tres naves separadas por arcos
apuntados y cubiertas con bdvedas de
cruceria. La torre, de planta cuadrada y
aspecto robusto, se levanté hacia mediados
del siglo XVII y constituye uno de los
elementos mas destacados del conjunto. Su
portada principal, concluida en 1693,
responde a un estilo clasicista sobrio y
equilibrado.

En el interior sobresale el érgano, construido
entre 1750 y 1770, con una elegante caja de
madera policromada que mezcla elementos
neoclasicos y rococé. Restaurado en 1983,
continda utilizandose en celebraciones y
conciertos. También destaca la sacristia, del
siglo XVIIl, que alberga un pequefho museo
con piezas de orfebreria, pintura y textiles
liturgicos.

Actualmente, el templo sigue en uso como
parroquia y puede visitarse durante los actos
liturgicos o mediante solicitud previa. Su
conservacion y belleza lo convierten en un
simbolo del patrimonio religioso y cultural de
la Alcarria.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

MONASTERIO DE SANTA MARIA DE
OLIVA

El Monasterio de Santa Maria de Ovila se
encuentra en el término municipal de Trillo.
Fundado en el siglo XIl por la Orden del Cister,
fue uno de los centros monasticos mas
relevantes de la region durante la Edad Media.

El monasterio fue declarado Bien de Interés
Cultural en 1931, en reconocimiento a su
relevancia histoérica, arquitecténica y artistica
de estilo géticoy romano.

A lo largo de los siglos, el monasterio fue
ampliado y modificado, hasta su abandono
tras la desamortizacidon de Mendizabal en el
siglo XIX.

Actualmente, los restos del monasterio se
pueden visitar libremente. Aunque en estado
ruinoso, aun es posible identificar muros,
estancias, arcos apuntados y estructuras que
permiten imaginar la magnitud y el valor
histérico del conjunto.

El entorno ha sido objeto de actuaciones de
limpieza y sefnalizacién que permiten una
visita segura. Ademas, los visitantes cuentan
con el soporte de paneles informativos que
contextualizan su historia.
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MONASTERIO DE SAN BARTOLOME

El Monasterio de San Bartolomé, situado a las
afueras del municipio de Lupiana, es uno de
los conjuntos monasticos mas destacados
de Castilla-La declarado
Monumento Historico-Artistico en 1931 y
Bien de Interés Cultural en la actualidad.

Fundado en el siglo XIV, fue el lugar donde se

Mancha. Fue

establecié por primera vez la Orden de los
Jerébnimos en la peninsula ibérica,
convirtiéndose en un importante centro
religiosoy cultural durante siglos.

El conjunto presenta elementos
arquitectdnicos que abarcan distintos estilos,
desde el gotico de sus origenes hasta el
renacimiento y el barroco en intervenciones
posteriores.

Aunque en la actualidad el monasterio es de
propiedad privaday no esta abierto al publico
de forma regular, puede ser puede visitarse
los lunes por la manana.

lli | :
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1. CULTURALES
1.2 PATRIMONIO RELIGIOSO

CONVENTO DE LAS CARMELITAS

El Convento de las Carmelitas de Budia, uno
de los emblemas patrimoniales mas
significativos del municipio, forma parte del
legado histdrico-religioso de la Alcarria.

Fundado en el siglo XVII, este edificio
representa el arraigo espiritual y la huella del
Carmelo en la region.

Mantiene la estructura de iglesia conventual,
con fachada de tres arcos bajos, destacando
el central con pilastras. Sobre él, un gran
ventanal con iluminaba el coro.

En su interior, aunque muy deteriorado, el
convento conserva una sola nave con
capillas laterales, formando tres naves
diferenciadas.

Actualmente, el Convento de las Carmelitas
se encuentra en proceso de rehabilitacion,
con el objetivo de conservar su riqueza
arquitecténica y darle un nuevo uso
compatible con su valor histérico.

MONASTERIO DE
CORCOLES

MONSALUD DE

El Monasterio de Monsalud se encuentra en la
localidad de Cdrcoles, pedania del municipio de
Sacedén, y constituye uno de los ejemplos mas
representativos del arte cisterciense en la
provincia de Guadalajara.

Su construccién comenzo en el siglo Xll, bajo la
influencia de la orden del Cister.

El conjunto mondéstico estd compuesto por la
iglesia, el claustro, la sala capitular, la cocinay
otras dependencias. La iglesia, de planta de cruz
latina, presenta tres naves separadas por
pilares.

En el interior, destaca la escasa decoracion
escultdrica, en consonancia con la esencia
cisterciense. La nave central esta cubierta por
béveda, y los ventanales de medio punto
permiten una iluminacion tenue.

El Monasterio de Monsalud estd declarado Bien
de Interés Cultural, y es accesible al publico en
horario de visita turistica, con un precio
general de 3 euros por persona. Adema3s,
dispone de paneles interpretativos tanto en el
exterior como en el interior que ayudan al
visitante a comprender la  historia, la
arquitectura del lugar.
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2. NATURALES

PANTANO ENTREPENAS

Ubicado en plena Alcarria Baja, dentro de la
provincia de Guadalajara, el Embalse de
Entrepefias es uno de los principales
embalses del sistema hidrografico del rio
Tajo.

Su presa, construida entre los municipios de
Sacedén y Auiion, es mucho mas que una
infraestructura hidraulica. Los visitantes
pueden practicar numerosas actividades
nauticas organizadas por empresas locales,
como barranquismo, rafting, piraguismo,
paddle surf, canoas, y muchas mas.

Durante los meses de verano, el embalse de
Entrepefias se convierte en una de las zonas
de bafio de Castilla-La Mancha mas
frecuentadas.

Rodeado de paisajes de montafa, pinares y
formaciones rocosas, el embalse ofrece
también rutas de senderismo, ciclismo y
zonas de picnic en las &reas cercanas.
Ademas, es posible tener una Vvisién
panoramica del embalse desde sus
miradores naturales.

ALTO TAJO

El Parque Natural del Alto Tajo es una extensa
area protegida situada en la provincia de
Guadalajara. Aunque solo una pequena parte de
su superficie se encuentra dentro de la comarca
natural de La Alcarria —en las pedanias de
Cifuentes (Carrascosa del Tajo y Oter) y Trillo—,
esta cercania lo convierte en un recurso turistico
de gran valor para la zona.

El parque destaca por sus profundos cafones,
el curso del rio Tajo, sus bosques de pinos y
carrascas, asi como por la gran diversidad de
flora y fauna autéctona. Dispone de una amplia
red de senderos homologados, incluyendo
recorridos integrados en la comarca de La
Alcarria, como el GR - 113 de los Caminos
Naturales del Tajo, que atraviesa Trillo.

Ademas, el Parque cuenta con centros de
interpretacion y puntos de informacidn turistica,
que facilitan la comprensién del entorno natural
y cultural. De manera habitual se organizan
visitas guiadas, talleres educativos vy
actividades de turismo sostenible.

La existencia de este recurso de gran valor
medioambiental y reconocido a nivel nacional
supone un atractivo de influencia directa en los
municipios alcarrefios mas proximos.
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2. NATURALES

TETAS DE VIANA

Las Tetas de Viana son dos elevaciones
gemelas situadas en la Sierra de la Alcarria,
dentro del término municipal de Trillo. Se
alzan imponentes sobre el valle del rio Tajo y
constituyen una de las formaciones
geolégicas mas emblematicas del paisaje
alcarrefio.

Con una altitud cercana a los 1.200 metros,
estas dos cumbres gemelas destacan por su
forma coénica y simétrica visible desde
muchos puntos de La Alcarria.

Fueron declaradas Monumento Natural en
1999, reconociendo su valor paisajistico y
geoldgico. Ademas, la zona posee gran valor
ecoldgico, presencia de matorral
mediterraneo, encinares y una rica fauna.

El acceso a las Tetas de Viana puede
realizarse a pie por diferentes rutas
sefializadas de dificultad moderada que
parten desde los pueblos préximos.

El entorno ha sido acondicionado con
senalizacion e informacion interpretativa
que facilita una experiencia respetuosa con el
medio ambiente.

LAGO DE PAREJA

El Lago de Pareja, conocido también como
Azud de Pareja, es un embalse situado en las
cercanias del municipio de Pareja que
combina funcionalidad y valor ecoldgico.

Disefiado inicialmente para regular el caudal
del rio y apoyar el riego local, el lago se ha
convertido en un espacio natural donde
realizar numerosas actividades de ocio.

El azud esta rodeado por un carril que
combina senda peatonal y carril bici, con
una longitud aproximada de tres kildmetros.
En sus aguas, dispone de zona de playa y un
embarcadero para deportes nauticos.

Destaca la presencia de una isla artificial
que actua como refugio y zona de anidacién
para numerosas aves, aportando un
significativo valor ecologico.

El espacio cuenta con paneles
interpretativos que facilitan la identificacion
y el conocimiento de las diferentes especies
presentes.
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3. ACTIVOS

ViA FERRATA DE SACEDON

La Via Ferrata Boca del Infierno se
encuentra en el término municipal de
Saceddén, y ofrece una experiencia de
aventura junto al embalse de Entrepefas.

Es una ruta equipada que recorre los
cortados de la garganta conocida como la
Boca del Infierno, entre los parajes del Alto de
San Juliany El Castillejo.

El recorrido, de unos 400 a 500 metros de
longitud y aproximadamente 80 metros de
desnivel, presenta una dificultad media-
alta.

La via esta equipada con grapas, puentes
colgantes, asi como una tirolina de unos 40.

La via permanece abierta desde el 15 de julio
hasta el 15 de enero, y durante el resto del
afio permanece cerrada por motivos de
conservacion de la fauna. Es necesario
contar con autorizacién previa del
Ayuntamiento de Sacedén.

Esta actividad puede realizarse por cuenta
propia con equipo homologado, o bien
contratando los servicios de empresas
especializadas.

Plan estratégico de turismo - FADETA 46



1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

3. ACTIVOS

ALANDAR

AlAndar es un proyecto impulsado en el
municipio de Alcocer que ofrece seis rutas de
senderismo tematizadas.

Estas rutas, de tipo circular y con niveles de
dificultad facil a media y sus recorridos
abarcan entre 3 y 12 kildmetros, con un
desnivel maximo de 194 metros.

Una de las principales caracteristicas del
proyecto es el uso de codigos QR integrados
en la sefalizacién del recorrido. Al
escanearlos, los visitantes acceden
directamente a la plataforma Wikiloc, donde
podran consultar detalles de cada ruta de
forma centralizada.

Las rutas incluidas en el programa son: La
Ruta de los Altos, la Ruta de la Agricultura, la
Gran Ruta de la Alcarria Baja, la Ruta del
Misterio, la Ruta de los Yacimientos, y la Ruta
del Agua.

Entre todas, destaca la Gran Ruta de la
Alcarria Baja, la mas extensa del programa
con 11,5 km de recorrido y hasta 26
descargas en la plataforma.

La Gran Ruta de la Alcarria Baja ha ganado
especial relevancia entre los aficionados al
senderismo que visitan la localidad, ya que
atraviesan puntos emblematicos del
municipio. A lo largo del trayecto, los
visitantes encuentran paneles informativos
que explican el contexto histdrico y natural.

AlAndar ofrece una experiencia segura ya
que son rutas senalizadas, caminos

adaptados, y contenidos interpretativos
geolocalizados que invitan a conocer y
valorar el patrimonio del municipio.
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3. ACTIVOS

SENDA DE LOS OLIVOS

La Senda de los Olivos forma parte de la Red
de Caminos Naturales del Tajo vy
corresponde a la etapa 11, que conecta el
municipio de Mantiel con Alocén.

Durante el recorrido, atraviesa localidades
como Chillaron del Rey y pasa cerca del
embalse de Entrepefias, asi como por el
puente de Pareja. Ademads, el visitante
recorrera la Sierra de Altomira, un entorno
natural protegido que cuenta con varias
figuras de conservacion.

Es un sendero circular de dificultad baja a
media, que abarca aproximadamente 13
kildbmetros, con una duracién aproximada de
4 horas.

El camino destaca por su belleza natural y la
presencia de numerosos olivos centenarios
que representan la riqueza agricola de la
zona.

La ruta se encuentra correctamente
sefalizada mediante paneles informativos a
lo largo del sendero y en los municipios por
donde transcurre. Estos paneles guian a los
senderistas y destacan los recursos mas

relevantes de cada localidad.
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EL CAMINO DE LA FUENTE DEL
COLMENAR

El Camino de la Fuente del Colmenar es un
sendero local que parte del municipio de
Henche, en la provincia de Guadalajara.

A lo largo del itinerario, el senderista
atraviesa un pequefo valle, zonas de
vinedos y campos de cultivo, asi como dos
ermitas clave: la de San Bartolomé y la de
San Roque. Ademas, el recorrido pasa por
un mirador equipado con bancosy asientos.

Se trata de un sendero lineal de dificultad
baja, con una longitud aproximada de 8
kilbmetros (ida y vuelta) y una duracién
estimada de 2 horas y 30 minutos.

El camino transcurre por sendas y tramos de
pista en buen estado, e incluye el cruce de
un arroyo que no presenta dificultad.
Ademas, se
sefalizado mediante balizas
Local SL-1.

encuentra correctamente

de Sendero
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3. ACTIVOS

EL CAMINO DE LAS TAINAS

El Camino de las Tainas es una ruta circular
que se inicia y finaliza en el municipio de
Henche, y ofrece un recorrido de
aproximadamente 7 kildmetros de longitud,
con una duracion estimada de unas 2 horasy
una dificultad baja.

El sendero discurre principalmente por zonas
cerealistas, con amplias vistas abiertas y
caminos de tierra en buen estado.

Entre los puntos de interés del itinerario
destacan dos ermitas: la ermita de San
Roque, situada a las afueras del nucleo
urbano, y la ermita de San Bartolomé, en una
loma cercana.

Ademas, en la pista principal que asoma al
arroyo de La Vega, el senderista encontrara
una mesa de interpretacion instalada junto
al camino.

A lo largo de la ruta, se pueden observar

también elementos del patrimonio
etnografico local como las tainas (antiguas
construcciones para el resguardo de ganado),
eras y otras huellas del uso tradicional del

territorio.

El Camino de las Tainas esta correctamente
sefalizado mediante balizas C-L que facilitan
la identificacion de este.
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CAMINO DE LAS PENAS RUBIAS

El Camino de las Pefias Rubias es una ruta
circular que se inicia y finaliza en el
municipio de Lupiana, en la provincia de
Guadalajara, y ofrece un recorrido de
aproximadamente 16 kildmetros de longitud,
con una duracién estimada de unas 5 horas'y
una dificultad baja.

El sendero discurre por paisajes variados,
combinando zonas de monte bajo, antiguas
dehesas, campos de cultivo, y pequenos
valles fluviales.

A lo largo del recorrido, el visitante disfruta de
vistas al valle del arroyo de la Parra y
atraviesa enclaves de gran interés cultural,
como el Monasterio de San Bartolomé,
declarado Bien de Interés Cultural. Otro
punto destacado es la Fuente de los Siete
Canos.

El Camino de las Peflas Rubias estd
correctamente senalizado mediante balizas
C-L (Camino Local) que guian el recorrido.
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

4. MUSEISTICOS

MUSEO APIBUDIA

Ubicado en la localidad alcarrefia de Budia
(Guadalajara), APIBUDIA es un museo
didactico y participativo impulsado por el
Ayuntamiento de Budia y Fundacion Amigos
de las Abejas, con el objetivo de divulgar el
valor de la apicultura en La Alcarria.

El museo propone un recorrido interactivo
por el mundo de las abejas, combinando
paneles informativos, materiales
audiovisuales y elementos ludicos.

A través de sus contenidos, los visitantes
pueden conocer la biologia de las abejas, la
historia de la apicultura, los productos del
colmenary sus retos actuales.

Ademas, el museo presta especial atencion a
la Miel de la Alcarria, un producto
emblematico de la zona con Denominacién
de Origen Protegida.

Para visitar el museo es necesario solicitar
cita previa a través de la Oficina de Turismo
de Budia.

5

MUSEO DE LA MIEL DE PENALVER

El Museo de la Miel de Penalver, ubicado
en la Plaza Espafna del municipio de
Penalver, es un centro de interpretacion
dedicado a la apicultura y la produccién de
miel, una tradicién arraigada en la comarca
desde el siglo XVII.

En el museo, los visitantes pueden explorar
el mundo de las abejas y la elaboraciéon de la
miel a través de exposiciones que incluyen
colmenas, herramientas tradicionales vy
paneles informativos. Ademas, se ofrece la
posibilidad de observar enjambres y conocer
el proceso de produccién de la miel de la
Alcarria.

Para visitar el museo es necesario concertar
cita previa llamando al Ayuntamiento. Las
visitas se realizan principalmente los lunes,
miércoles, viernes y domingos en horario de
mafana, y la entrada es gratuita.

Pefalver, con su larga tradiciéon apicola,
ofrece asi una experiencia enriquecedora
para quienes deseen profundizar en el
patrimonio natural y cultural asociado a la
miel en la regidn.

A/

yo .
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1.5 ANALISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS TURISTICOS

4. MUSEISTICOS

MUSEO PROMETEION

El Museo Prometeion, también conocido
como Centro de Interpretacion de la
Energia, esta situado en un entorno singular:
la antigua Casa de los Molinos de San Blas,
en el municipio de Trillo.

El edificio, que funcioné durante décadas
como minicentral hidroeléctrica, conserva
parte de su maquinaria original, como ruedas
hidraulicas y turbinas histéricas, lo que le
otorga un gran valor patrimonial e industrial.

El museo ofrece una experiencia educativay
ludica en torno al papel de la energia en la
historia de la humanidad.

Los juegos interactivos, efectos visuales y
sonoros y una cuidada escenografia, hacen
del espacio un lugar atractivo para todos los
publicos, especialmente para familias vy
grupos escolares.

La entrada al museo es gratuita y su visita
dura aproximadamente una hora. Esta abierto
durante todo el ano, salvo los lunes.

MUSEO DE MINIATURAS DEL PROFESOR
MAX

El Museo Mundial de Miniaturas del Profesor
Max, ubicado en el antiguo Convento de San
José en Brihuega, es un espacio singular que
alberga una de las colecciones mas
sorprendentes del arte en
Fundado en 2010, este espacio rinde
homenaje a Juan Elegido Milldn, conocido
creador vy

miniatura.

como el Profesor Max,
coleccionista de piezas diminutas originario

de Brihuega.

Entre las obras expuestas en el museo,
destaca la “Ultima Cena” de Leonardo da
Vinci pintada sobre un grano de arroz y las
siete maravillas del mundo en una lenteja.

La coleccion del museo supera las 65.000
piezas, que pueden apreciarse a través de
microscopios. Ademas, el museo organiza
talleres educativos, exposiciones temporales
y eventos relacionados con la técnica de la
miniatura.

La entrada al museo esta disponible de
martes a domingo, ofreciendo a los

visitantes la oportunidad de conocer su
coleccidén en un entorno histdrico.
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4. MUSEISTICOS

MUSEO ETNOLOGICO TRILLO

El Museo Etnolégico Municipal de Trillo se
encuentra en la antigua ermita de San Blas,
en el casco historico de Trillo.

Desde su apertura en 1984, ofrece una
mirada profunda a la vida rural tradicional de
la zona a través de una coleccion de objetos
antiguos y piezas restauradas, muchas de
ellas aportadas por los propios habitantes del

municipio.

Distribuido en dos plantas, el museo recrea
distintos espacios que reflejan la vida
cotidiana de antafo.

Entre ellos destacan la alcoba, la escuela
antigua, con sus pupitres y materiales
didacticos, y una zona dedicada a las
actividades agricolas.

Ademas, el museo organiza exposiciones
temporales que permiten descubrir aspectos
especificos de la culturay tradiciones rurales.

La entrada es gratuita y el horario suele
cubrir las mafianas de lunes a viernes,
aunque es aconsejable reservar para grupos o
visitas fuera del horario habitual.
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5. LITERARIOS

VIAJE A LA ALCARRIA

El Viaje a la Alcarria es una ruta turistica y
literaria de senderismo impulsada por la
Diputacion de Guadalajara que recorre 28
municipios de la comarca de La Alcarria, en
la provincia de Guadalajara.

El itinerario sigue los pasos del escritor
Camilo José Cela en su obra “Viaje a La
Alcarria”, ofreciendo a los visitantes un
recorrido por paisajes rurales, pueblos con
patrimonio histérico y cultural, y lugares
emblematicos que reflejan la esencia de la
comarca.

La ruta es de tipo lineal y cuenta con
sehalizacion mediante paneles
informativos y balizas que facilitan la
orientacién del viajero y enriquecen la
experiencia turistica.

Ademas, se ha editado un cuaderno de viaje
que ofrece informacion detallada sobre los
puntos de interés, la historia local vy
curiosidades relacionadas con la ruta.

Entre los municipios incluidos destacan
Guadalajara, Brihuega, Cifuentes, Trillo,
Saceddény Viana de Mondéjar, entre otros.

El proyecto promueve el turismo cultural y
literario, posicionando a La Alcarria como un
destino turistico de gran valor patrimonial.

En la actualidad, existe en vigor un Plan de
Sostenibilidad Turistica en Destino
denominado Alcarria Literaria y que alcanza
a Brihuega, Cifuentes y Torija.

Guadalajara

Guadalajara )
.— Torija
Brihuega —.

.__ Masegoso
de Tajuna

.— Alhondiga

Tendilla -’

@ Fuentelviejo

Hueva —.
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6. BIENESTARY SALUD

REAL BALNEARIO CARLOS Il

El Real Balneario de Carlos lll se encuentra en
las afueras del municipio de Trillo, en la
provincia de Guadalajara, y constituye uno de
los complejos termales con mayor historia de
Castilla-La Mancha.

Su origen se remonta al ano 1778, cuando fue
fundado por orden del rey Carlos Ill.
Actualmente, el balneario ha sido
completamente renovado y forma parte de la
Red de Balnearios de Castilla-La Mancha.

Ubicado junto al cauce del rio Tajo y rodeado
de pinares, encinares y robledales, el
complejo ocupa una finca de mas de 40
hectareas.

Dispone de una completa zona termal con
piscina activa de agua minero-medicinal,
circuito de chorros, jacuzzi, camas de
burbujasy una zona de termaromana.

Las aguas que alimentan el balneario son
ricas en minerales como calcio, magnesio,
sodio o litio.

El complejo ofrece también servicios
complementarios como restaurante,
gimnasio, sala de relajacion, piscina exteriory
programas especiales para mayores de 55
anos. Su gestion depende del Ayuntamiento
de Trillo, y su actividad ha contribuido a
revitalizar la economia local.
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6. FIESTAS DE INTERES
TURISTICO

PROVINCIAL:

En el ambito provincial, la comarca cuenta
con un amplio calendario festivo que abarca
manifestaciones populares de Interés
Turistico Provincial, como Los Soldados de
Cristo en Budia, la Procesiéon del Santo
Encuentro y quema del Judas en Pareja, la
Fiesta de las Mayordomas en Alcocer, la Loa
y Danzas de San Acacio en Utande, la
Romeria a la Cueva del Beato y la Feria de
San Simdén y San Judas en Cifuentes, o la
Feria “Su Peso en Miel” de Penalver, que
tiene una notable repercusién mediatica
gracias a la participacién de invitados
conocidos. Todas ellas reflejan la diversidad
de costumbres y expresiones culturales que
enriquecen el patrimonio inmaterial de La
Alcarria y refuerzan el sentimiento de
pertenencia local.

REGIONAL:

Las Fiestas de Interés Turistico Regional
poseen una mayor capacidad de atraccién y
promocién del destino, gracias a su amplia
proyeccién mediatica y al importante flujo de
visitantes que generan cada afo. En el &mbito
de La Alcarria destacan tres celebraciones
con esta distincion: la Feria de las
Mercaderias de Tendilla, que ofrece una
destacada muestra de productos artesanales
y gastrondmicos, convirtiéndose en un
escaparate de la gastronomia y cultura de la
comarca; y en el municipio de Brihuega, la
Procesion de la Recogida de la Cera, que
tiene lugar en el mes de agosto dentro de las
fiestas patronales, junto con el Encierro de
toros por el campo, celebrado
tradicionalmente en julio. Brihuega se
consolida asi, como un referente festivo
regional, al concentrar dos eventos
reconocidos por su impacto turistico.
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6. FIESTAS DE INTERES
TURISTICO

OTRAS:
FIESTA DE LA FIRMA DE LA MESTA

La firma del Honrado Concejo de la Mesta por
Alfonso X El Sabio en Gualda, el 2 de
septiembre de 1273, es el origen e inspiracion
de la actual Fiesta de la Firma de la Mesta.
Este acontecimiento histérico marcé el inicio
organizado de la trashumancia en Castilla y
transformo la vida rural de la Alcarria. Hoy, su
legado perdura en una celebracion que pone
en valor la identidad cultural, las
tradiciones y el patrimonio histérico de la
comarca.

Impulsada por la Asociacién Cultural “Firma
del Tratado de la Mesta en Gualda”, la
celebracién tiene lugar cada primer fin de
semana de septiembre y recrea la vida del
siglo Xlll. Son los propios vecinos quienes
organizan la fiesta, elaboran la decoracién de
las calles, confeccionan los trajes y preparan
la representacion teatral. Gracias a su
implicacion, calles, plazas y balcones se
ambientan con esmero, mientras vecinos y

visitantes participan  vistiendo  trajes
medievales.
La programaciéon combina actividades

ladicas, didacticas y musicales, incluyendo
representaciones teatrales sobre la firma
del tratado, talleres de artesania,
exhibiciones de pastoreo con rebanos
merinos y visitas guiadas por el casco
histérico de Gualda.

Los asistentes podran disfrutar de conciertos
de musica folk y medieval, pasacalles, y una
comida popular basada en la gastronomia
tipica de los pastores manchegos. Ademas,
incluye un mercado medieval que ofrece
productos tipicos de la Alcarria, tanto
gastronédmicos, como miel, quesos y trufas,
como artesania tradicional.

La Fiesta de la Mesta en Gualda es, por tanto,
un encuentro de historia, tradiciones y
cultura viva, donde vecinos y visitantes
participan activamente en la preservacion y
difusion de un legado que define la identidad
de la comarca.
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CONCLUSIONES

En el ambito del patrimonio histérico y
monumental, la concentracion de bienes
declarados BIC y la variedad tipoldgica
constituyen una fortaleza clara para el
desarrollo turistico cultural. Sin embargo, la
visitabilidad es muy desigual: mientras que
algunos recursos han experimentado
procesos de rehabilitacion y cuentan con
recorridos interpretativos consolidados, otros
permanecen con accesos restringidos o sin
un uso turistico definido, lo que limita su
aprovechamiento.

Ejemplos como el Castillo de la Piedra
Bermeja muestran el potencial de
restauraciones bien planificadas, pero casos
como el Castillo de Don Juan Manuel,
actualmente no accesible, evidencian la
necesidad de priorizar intervenciones. A esto
se suma la dispersion en la senalética y la
ausencia de un relato comun que conecte los
distintos bienes, generando experiencias
fragmentadas y dependientes de la iniciativa
individual de cada municipio.

Por otro lado, los recursos naturales se
distinguen por su diversidad y atractivo
paisajistico, destacando enclaves
emblematicos como las Tetas de Viana, el Rio
Tajo o el embalse de Entrepenas. Tanto en el
Rio Tajo como en el embalse se desarrollan
actividades nauticas y de turismo activo que
cuentan con una valoracién muy favorable en
la plataforma Tripadvisor. En el rio, los
visitantes destacan propuestas como el
rafting o el barranquismo. Por su parte, en el
embalse de Entrepenas destaca el paddle
surf, reconocido tanto por las espectaculares
vistas como por la calidad de los servicios
prestados por empresas especializadas.
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Dichas actividades poseen un marcado
caracter estacional y con una oferta
parcialmente visible y no siempre
promocionada. Seria recomendable una
especializacién de actividades dentro de esta
tipologia, oferta disponible y diferenciada
entre estaciones, programacién estable en
el tiempo vy visible a través de los diferentes
canales y soportes de los municipios donde
se organizan, las empresas que las
desarrollany la propia Alcarria.

Dentro de las opciones de turismo activo
existen otras opciones como la Via Ferrata
de Sacedén. La Via constituye un ejemplo de
propuesta de actividad singular; sin embargo,
su estacionalidad y los requisitos de
autorizacién implican la necesidad de una
comercializacion especializada que,
actualmente, no esta plenamente
desarrollada.

En lo que respecta a los recursos de
ecoturismo, en concreto, senderismo, las
rutas y actividades identificadas muestran un
nivel aceptable de senalizacion y, en
algunos casos, incorporan recursos digitales
y mobiliario interpretativo que facilitan la
experiencia del visitante como es el caso de
AlAndar. No obstante, la oferta se encuentra
dispersa y carece de visibilidad conjunta, lo
que limita su alcance como producto
comarcal. En términos generales, el potencial
de estas rutas se ve reducido por la ausencia
de un canal centralizado de informacion y
promocién que las posicione de manera
adecuada en el mercado.
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La floracion de la lavanda en Brihuega supone
un importante recurso turistico con gran
repercusion mediatica alrededor de la cual
se organizan actividades y eventos donde
destaca el Festival. Existen campos de
lavanda en otros municipios de La Alcarria
como Comarca Natural. En numerosos
casos, estos recursos cuentan con
miradores y sefalizacion; sin embargo,
presentan una marcada estacionalidad que
concentra el flujo turistico en periodos
breves. La presidn turistica en las
temporadas pico, especialmente durante la
floracién, requiere la implementaciéon de
medidas de gestion de flujos y el disefio de
ofertas complementarias que prolonguen el
interés mas alld de la temporada principal.
Adicionalmente, el mercado de la lavanda
tiene el riesgo de la continuidad futura por la
reduccién de la rentabilidad para los
agricultores.
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Los recursos museisticos aportan diversidad
tematica y valor educativo, abarcando
ambitos como la apicultura, la energia, la
etnografia y el arte. Algunos museos cuentan
con horarios de apertura regulares, mientras
que otros dependen de cita previa o
presentan horarios muy restringidos, lo que
dificulta su integracion en
espontaneas o en paquetes turisticos.
Asimismo, estos recursos operan de manera
aislada, sin existir un circuito museistico que
incentive el recorrido por multiples centros ni

visitas

estrategias conjuntas que vinculen su
contenido con otros recursos de la comarca.
Esta falta de coordinacion impide aprovechar
sinergias claras, como las que podrian
generarse uniendo en una misma propuesta
el Museo ApiBudia y el Museo de la Miel de
Pefialver, ambos dedicados a la apicultura,
para crear un producto tematico mas
atractivoy coherente.

En la categoria literaria, la ruta “Viaje a la
Alcarria” ha intentado utilizar su potencial
para generar un relato unificador que
posicione el territorio dentro de este nicho
turistico cultural y abrirlo a otros, pero no se
ha conseguido.

No obstante, su explotacidon actual se limita
principalmente a la interpretacion,
careciendo de un desarrollo experiencial mas
profundo que integre productos turisticos
especificos,
propuestas inmersivas que la hagan mas
atractiva para publicos no especializados. En
cualquier caso, tanto el atractivo actual por
su autor Camilo José Cela como por el
recorrido literario se considera reducido.

actividades tematicas o
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En el ambito de bienestar y salud, el Real
Balneario Carlos lll constituye un activo de
alto valor, tanto por su historia y singularidad
arquitectdnica como por su capacidad para
atraer a un perfil de visitante con un gasto
medio-alto.

La ultima categoria, relacionada con las
Fiestas de Interés Turistico Regional y
Provincial, pone de manifiesto la relevancia
de este recurso como elemento de cohesién
cultural y de identidad territorial. Destacando
especialmente el municipio de Brihuega, que
concentra dos celebraciones de relevancia
regional.

No obstante, la periodicidad y concentracién
estacional de estas festividades, celebradas
durante los meses de verano, limita su
capacidad para contribuir de forma sostenida
a la desestacionalizacién turistica del

destino.
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1.6 ANALISIS DE SOPORTES, POSICIONAMIENTO Y
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION

WEB

FADETA.

La web de FADETA (www.fadeta.es), a través
de su apartado especifico de turismo,
presenta una estructura clara, organizada y
visualmente diferenciada del resto de
contenidos administrativos. El disefio es
limpio y atractivo, con una tipografia legible y
una gama de colores coherente con la
imagen de la entidad, utilizando un tono
marrén distintivo en la seccidn turistica que la
separa del resto del portal institucional. El
contenido esta distribuido en las secciones
de rutas, pueblos y monumentos,
proporcionando una base informativa clara.
Ademas, cada municipio y monumento
incluye una descripcion y fotografias de alta
calidad que aumentan el atractivo para el
visitante.

Por otro lado, la plataforma cuenta con una
seccion de rutas bien disefiada, que incluye
seis recorridos lineales. Cada una de estas
rutas incluye una descripcion general y un
mapa interactivo que muestra la localizacién
de municipios y recursos turisticos
destacados.  Ademas, incorpora una
categorizacién transversal que facilita la
consulta segun diversos criterios, como
pueblos con lavanda, Bienes de Interés
Cultural (BICs) o el itinerario “Viaje a La
Alcarria”.

Sin embargo, la web presenta algunos puntos
débiles a la hora de posicionarse como
herramienta de promocién turistica. En
primer lugar, la narrativa es esencialmente
descriptiva, sin un enfoque experiencial que
conecte con el visitante.

En segundo lugar, el eslogan “Disfruta,
saborea, desconecta”, si bien es sugerente,
no esta desarrollado en los itinerarios,
propuestas vivenciales o] contenido
audiovisual que lo respalde.

Por otro lado, la web presenta una notable

ausencia de herramientas orientadas a la
lo que
capacidad para acompahar al usuario desde la
inspiracion hasta la toma de decisiones.

conversion turistica, limita su
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Otro aspecto para destacar es la falta de
estructuracién clara por productos turisticos.
La oferta no se agrupa bajo categorias como
naturaleza, gastronomia, cultura 0]
tradiciones, lo que dificulta al usuario
construir una imagen coherente y atractiva
del territorio.

Esta ausencia de enfoque tematico se
traduce también en la falta de una seccidn
especifica dedicada a la gastronomia local,
en la que se pongan en valor los productos
como la miel Denominacion de Origen, y los
actores que los representan.

Por otro lado, seria recomendable incorporar
motores de reserva, enlaces a empresas de
alojamiento, restauracion o actividades
turisticas, asi como integrar
recomendaciones practicas relacionadas con
el acceso al territorio, transporte publico, o
tiempos estimados entre municipios.

A nivel funcional, también se detectan
algunas debilidades que afectan a la
usabilidad de la web por parte del usuario.
Resaltando la falta de un buscador interno
que permita identificar facilmente ciertos
recursos O municipios, opciones de
planificacién (sistema de contenidos
favoritos o agenda cultural de eventos), o la
posibilidad de cambiar el idioma de
navegacion, reduciendo asi su accesibilidad.

En consecuencia, la web de FADETA, aunque
bien disenada y con un planteamiento
estructural correcto, destaca por su enfoque
informativo frente a un posicionamiento
comercial de la oferta turistica de los
municipios que la abarcan.

Plan estratégico de turismo - FADETA 61



1.6. ANALISIS DE SOPORTES, POSICIONAMIENTO Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION

WEB TURISMO DE CASTILLA LA-MANCHA Y
PROVINCIA DE GUADALAJARA.

En cuanto a la presencia de los municipios
que conforman FADETA en otras plataformas
institucionales, se observa una visibilidad
dispersa y poco cohesionada tanto en la
web de Turismo de Castilla-La Mancha
(https://www.turismocastillalamancha.es/)
como en la de Turismo en Guadalajara
(https://turismoenguadalajara.es/).

En el caso del portal regional de Castilla-La
Mancha, existen referencias puntuales a
localidades del ambito FADETA como
Brihuega, Trillo o Sacedon, sobre todo en la
agenda de eventos o en algunas
experiencias vinculadas a espacios
naturales como el Alto Tajo o las Tetas de
Viana.

no esta
comarcal

Sin  embargo, esta

organizada bajo una
reconocible. La mayoria de las secciones de
su web, como las dedicadas a gastronomia,

presencia
marca

vinos, artesania o fiestas populares, no
incluyen referencias directas a los municipios
de FADETA, lo que refleja una débil
integracion del destino dentro del relato
turistico regional.

Por otro lado, en el caso de la web de
Turismo en Guadalajara, se incluyen
algunas propuestas vinculadas al territorio
FADETA, como el emblematico “Viaje a La
Alcarria”, o propuestas de planes en familia
en el Museo de Miniaturas de Brihuega, el
Museo APIBudia, actividades de turismo
activo en el embalse de Entrepefias y eventos
como las Fiestas de Interés Turistico en
Budia.

Sin  embargo, estas menciones son
puntuales y carecen de un enfoque narrativo
o de una organizacion tematica que permita
identificar a FADETA como un destino
turistico propio y diferenciado dentro de la
provincia.

De manera general, tanto en la web de
Castilla-La Mancha como en la de la

Diputacion de Guadalajara, los municipios de
FADETA aparecen de forma fragmentada, sin
que exista un relato comun ni una identidad
comarcal claramente promovida.
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REDES SOCIALES

FADETA (@fadeta_gdr)

FADETA mantiene presencia en varias
plataformas sociales, incluyendo Facebook,
Instagram, Twitter y YouTube. Sin embargo,
la gestiéon actual de sus redes sociales
presenta diversas dareas de mejora que
limitan su potencial como canal de
promocioén turistica.

EGUIDORES/

PLATAFORMA SSUSGC;JRIP?I'OR?ES
Facebook 866
Instagram 649
Twitter 513
YouTube 7

En cuanto a su audiencia, Facebook es la
plataforma con mayor nimero de seguidores,
contabilizando 866 usuarios. A continuacion,
se sitlan Instagram, con 649 seguidores, y
Twitter, con 513, siendo esta udltima la que
presenta un menor impacto. Por su parte,
YouTube cuenta Unicamente con 7
suscriptores.

El contenido publicado no presenta
variaciones entre plataformas, mostrando
una falta de adaptacion estratégica al perfil
de los usuarios de cada red social. Esto
dificulta el aprovechamiento de |las
particularidades que cada canal ofrece para

la comunicacion.
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Ademas, la tipologia de contenido esté
fuertemente orientada hacia un enfoque
institucional, con predominio de
publicaciones relacionadas con actividades
corporativas, tales como talleres, campanas
informativas, y proyectos de desarrollo.

Si bien se destaca la publicacion de
experiencias en los campos de lavanda,
utilizados como imagen representativa del
destino FADETA, otros elementos clave del
territorio permanecen escasamente
visibilizados.

Otro punto débil que destaca es la
desconexion con los actores locales
vinculados al turismo. En este sentido, no se
visibiliza ni promueve la oferta de empresas,
servicios o productores de la zona. Ademas,
para una mayor efectividad en las
navegaciones y segmentaciéon de publico,
seria relevante clasificar o etiquetar las
publicaciones de forma coherente por
municipios, recursos, eventos o productos
turisticos. Para ello, resulta util el uso de
herramientas como las historias destacadas
de Instagram, que permiten estructurar la
informacién por tematicas relevantes o
localizaciones especificas.

Por dltimo, cabe mencionar la ausencia de
perfiles especificos de promocién turistica.
Actualmente, el contenido de caracter
institucional y dirigido a la comunidad local
se encuentra integrado con aquel destinado a
la proyeccion del territorio como destino
turistico. Esta falta de diferenciacion limita el
posicionamiento de los municipios de
FADETA como referentes turisticos.
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Turismo Castilla - La Mancha

El perfil oficial de Turismo Castilla - La
Mancha (@turismocastillalamancha) cuenta
con una audiencia con mas de 43 mil
seguidores en Instagram, 63 mil en Facebook,
15,6 mil en Twitter y 2,36 mil suscriptores en
YouTube. Su estrategia digital se caracteriza
por la réplica de contenidos en Instagram,
Facebook y Twitter, sin diferenciacion segun
la plataforma.

Las publicaciones se estructuran en torno a
diversos ejes tematicos y territoriales,
utilizando las historias destacadas de
Instagram como herramienta para agrupar la
informacién. Ademas, el perfil turistico
colabora con prescriptores para potenciar
determinados contenidos, como las rutas de
senderismo por las Tetas de Viana, la
floraciéon de lavanda en Brihuega o las zonas

de bano en Trillo.

Sin embargo, en lo que respecta a la
visibilidad del territorio FADETA, no existe
categoria especifica
destinada a la agrupacion territorial dentro de

una seccion o

las plataformas gestionadas por Turismo
Castilla-La Mancha. Si bien los municipios
que integran FADETA aparecen en distintas
publicaciones, lo hacen de forma aislada.

Entre los ejemplos mas representativos
destacan los contenidos relacionados con
Brihuega, bajo el lema “Jardin de La Alcarria”,
el Monumento Natural de las Tetas de Viana o
el embalse de Entrepenas.

Por ultimo, la plataforma de YouTube ofrece
contenidos variados que incluyen campanas
promocionales generales, como la serie
“PARA en...”, asi como rutas literarias,
enoturisticas o en moto.
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Turismo Provincia Guadalajara

Por su parte, la Diputacién Provincial de
Guadalajara gestiona el perfil de Turismo
Provincia Guadalajara (@turismoguadalajara
en Instagram, Facebook, Twitter y YouTube),
que cuenta con una audiencia de 6.500
seguidores en Instagram, 6.100 en Facebook,
5.200 en Twitter y 360 suscriptores en
YouTube.

El contenido en estas plataformas es
replicado en todas ellas y se organiza en
torno a perfiles de publico como turismo
accesible o propuestas para disfrutar en
familia.

Asimismo, se agrupan
abarcan varios municipios bajo tematicas

contenidos que

comunes, tales como patrimonio y cultura,
incluyendo ejemplos como el arte romanico y
parroquias destacadas, como la Iglesia de
San Felipe en Brihuega, asi como rutas
turisticas y senderismo, entre las que destaca
la “Ruta Viaje a La Alcarria”.

Por dltimo, aunque no se dispone de una
especificamente  dedicada al
territorio que abarca FADETA, su presencia se

seccion

refleja de forma transversal en distintos
contenidos. Los municipios que conforman
esta agrupacion territorial aparecen
representados en publicaciones como las
agendas de fiestas de interés turistico, o

carruseles de imagenes que agrupan
propuestas por areas tematicas.
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PLATAFORMAS DE VENTA DIRECTA
CIVITATIS

La plataforma Civitatis ofrece la mayor
concentracion de actividades relacionadas
con el territorio FADETA, con un total de ocho
propuestas, todas ellas asociadas al
municipio de Brihuega. La oferta se articula
en torno a tres ejes: visitas a los campos de
lavanda (con opciones como un tour guiado
con parada en una destileria o paseo en
globo), recorridos culturales (free tour, visitas
guiadas y tours privados por el patrimonio
local), y experiencias de naturaleza (rutas de
senderismo guiadas por el valle del rio Ungria

y los Quejigares de Barriopedro).

No obstante, todas las actividades se
presentan bajo la denominacién del
municipio “Brihuega”, sin referencia al
conjunto comarcal ni a la marca “La
Alcarria”, lo que evidencia un enfoque
municipaly no territorial.

GET YOUR GUIDE

La presencia del destino en esta plataforma

resulta considerablemente limitada,
registrdndose Unicamente tres actividades
asociadas al término “Brihuega”. Se centran
especialmente en la temporada de floraciéon
de la lavanda, incluyendo una excursion
desde Madrid y un vuelo en globo por los
campos. También se ofrece un tour mas
amplio por elinterior de Espafa que incluye la
visita a las cuevas arabes de Brihuega, Civica

y el Castillo de Jadraque.
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La busqueda especifica de la comarca “La
Alcarria” no arroja resultados, lo que refleja
una limitada identificacion de la comarca
como destino turistico dentro de esta
plataforma.

MINUBE

En Minube, la visibilidad del territorio FADETA
es también limitada y focalizada en Brihuega.
Se identifican cuatro actividades: visitas
guiadas relacionadas con la lavanda
(incluyendo una parada en la destileria de
Cogollor), un tour privado por el patrimonio
monumental de la villa, y dos rutas de
senderismo.

Al igual que en otras plataformas, no existen
resultados bajo el término “La Alcarria”, y el
contenido  promocionado no  permite
visualizar el destino de forma comarcal.

Por otro lado, la visita a las localidades
cercanas de Siglienza o Guadalajara
aparecen como opciones preferentes para el
visitante.

TRIPADVISOR

En la plataforma TripAdvisor, al realizar la
busqueda en el apartado “Cosas que hacer”
en La Alcarria se destacan recursos como el
Monasterio de Monsalud y el hotel Castilla
Termal en Brihuega, aunque de forma aislada
y sin conexidon tematica.

La busqueda directa por “Brihuega” resulta
mas eficaz, con propuestas como el Museo
de Miniaturas, los campos de lavanda, las
cuevas arabes o tours desde Madrid.
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EXPEDIA

En la plataforma Expedia, la busqueda
realizada en el apartado de actividades no
arrojé resultados asociados al término “La
Alcarria”, ni a municipios que actian como
nodos turisticos, como Brihuega. De igual
manera, una busqueda ampliada a nivel
provincial no ha generado propuestas
vinculadas, evidenciando la ausencia de
oferta turistica relacionada con el destino en
esta plataforma.

BOOKING

Booking tampoco ofrece resultados en
busquedas especificas por “La Alcarria” ni
por municipios concretos del territorio
FADETA, como Brihuega o Cifuentes. La
oferta de actividades se concentra en
ciudades como Cuenca, donde se registran
propuestas mas numerosas, incluyendo 17
tours y hasta 11 museos, ademas de
atractivos como la Ciudad Encantada,
diversos monumentos y el Nacimiento del Rio
Cuervo.

SPAIN.INFO

La web oficial de turismo de Espana muestra
una presencia mas diversa del destino.

Bajo la seccion de experiencias en La
Alcarria se encuentra la propuesta “Entre
miel y lavanda”, que recorre espacios como
Cifuentes y los campos de lavanda. También
se mencionan recursos como el Museo
APIBudia o talleres de ceramica en Alocén.

Por otro lado, en la seccién de ideas de viaje
hace referencia al patrimonio de Brihuega, la
miel de La Alcarria y rutas por comarcas poco
exploradas.
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Con el fin de evaluar de manera precisa el
potencial turistico de La Alcarria, area de
actuacion de FADETA, resulta fundamental
situarla dentro de un marco comparativo
con otros destinos que comparten
caracteristicas y publicos similares. Este
andlisis permite determinar su posicién
actual en el mercado, asi como identificar
oportunidades de lineas
estratégicas que

desarrollo.

mejora Yy

puedan orientar su

Dentro de este conjunto de destinos de
referencia, la Sierra de Madrid ocupa un
lugar destacado por su proximidad
geografica, su especializaciéon en turismo de
naturaleza y su capacidad para atraer
visitantes en estancias de corta duracion.
Asimismo, se incluyen otros enclaves con
atributos afines, como las Hoces del
Duratén (Segovia), la Arquitectura Negra
(Guadalajara) y, a nivel internacional, la
propuesta turistica asociada a la floracién de
la lavanda en la Costa Azul (Francia),
consolidada como un modelo exitoso de
valorizacién de un recurso de naturaleza
singular.

En este ejercicio comparativo se analizaran
variables como el volumen y perfil de la
demanda, la infraestructura de alojamiento,
los niveles de ocupacioén, la diversidad de la
oferta turistica y las estrategias de
promocion implementadas. El propdsito es
extraer conclusiones que contribuyan a
reforzar la propuesta de valor de La Alcarria,
favoreciendo su posicionamiento como un
destino competitivo en los ambitos regional y

nacional.
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Aunque los destinos presentan ciertas
diferencias en cuanto a dimensién, notoriedad
y capacidad de inversién, la comparacién con
territorios de mayor proyeccidon aportara
referencias Utiles para establecer objetivos a
medio y largo plazo. De igual modo, el anélisis
de areas con una estructura y recursos mas
proximos permitira obtener un diagndstico
ajustado sobre su situacién actual y su
potencial de crecimiento.

SIERRA DE MADRID

La Sierra Norte de Madrid, que agrupa
municipios como Buitrago del Lozoya,
Rascafria o Patones, ofrece una propuesta
turistica variada que incluye la oferta alojativa
de alojamientos rurales, hoteles, campings y
apartamentos turisticos.

Su cercania a la capital y la presencia de
espacios naturales de gran valor ambiental
refuerzan su atractivo durante el ano,
especialmente por su vinculaciéon con el
Parque Nacional de la Sierra de Guadarrama,
que en 2024 recibié 2.404.566 visitantes, de
los cuales 1,2 millones

accedieron por la vertiente madrilefia.

alrededor de

Aunque el Parque Nacional de la Sierra de
Guadarrama no se ubica integramente en la
Sierra Norte, si abarca enclaves y accesos
estratégicos como el Valle de Lozoya o el
Puerto de la Morcuera, que canalizan un
importante flujo de turistas hacia la comarca.
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Un ejemplo del aprovechamiento de estos
recursos naturales para diversificar la oferta 'y
atraer visitantes fuera de la temporada estival
es el programa “Mucho + que rutas” en
octubre 'y noviembre, que combina
actividades guiadas gratuitas en la naturaleza
con visitas culturales y gastrondmicas.

En su edicién de otofo de 2022, alcanzé el
100 % de ocupacidon en todas las plazas
ofertadas, segun datos de la Comunidad de
Madrid.

Entre los elementos que facilitan la gestidn
turistica y la cohesion territorial se encuentra
la "Red de Caminos Carpetania”, una
infraestructura de senderismo en que
interconecta municipios, recursos naturalesy
culturales mediante sefalizacion unificada.
Este sistema permite disefar itinerarios
personalizados en funcién del tiempo
disponible, el nivel de dificultad, los puntos
de interés y las opciones de restauracion o
alojamiento, favoreciendo asi recorridos poco
masificados y en contacto directo con la
naturalezay el patrimonio histérico.

Si bien La Alcarria destaca por su producto
turistico singular, centrado principalmente en
la naturaleza , todavia presenta margen de
mejora en la diversificacion temporal y en la
captacién de visitantes internacionales. En
este sentido, la Sierra Norte de Madrid, con
un mercado mas maduro y heterogéneo, se
presenta con un claro enfoque en la
desestacionalizaciéon y en la ampliaciéon de
los publicos objetivo.

En su portal oficial incorpora un apartado
denominado “¢;Cuando viajas?”, que presenta
los enclaves naturales mas representativos y
resalta su atractivo particular en cada estacién
del ano. Con ello, se transmite la idea de que
la comarca ofrece experiencias de interés en
cualquier época, reforzando asi su potencial
para atraer visitantes de forma continua.
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HOCES DEL DURATON - SEGOVIA

La Alcarria y las Hoces del Duratdn (Segovia)
son dos destinos conformados por
municipios de reducida poblacién y con un
marcado caracter natural, que atraen a un
perfil similar de visitantes interesados en el
ocio al aire libre y el contacto con la
naturaleza. Ambos se encuentran
aproximadamente a una hora y media de
Madrid, lo que facilita su acceso para
escapadas de fin de semana o turismo de
corta duracién desde la capital, favoreciendo
la llegada de \visitantes que buscan

desconexion sin largos desplazamientos.

En cuanto a las actividades turisticas, aunque
ambos destinos ofrecen opciones variadas
como el piraguismo, existe una diferencia
notable en la gestion y accesibilidad de
estas actividades. En La Alcarria, que incluye
el municipio de Cifuentes del Parque Natural
del Alto Tajo, o el municipio de Saceddén que
gestiona las actividades en el embalse de
Entrepefias, no cuenta con presencia en
plataformas digitales de reserva, lo que
puede dificultar la planificacién online por
parte de los visitantes.

Por el contrario, en las Hoces del Duratdn, los

turistas  pueden hasta tres

experiencias diferentes de piraguismo a

reservar

través de plataformas digitales como Civitatis
o directamente en la web oficial del parque,
facilitando asi el acceso y la gestion de la
visita.

Es especialmente valorado por quienes
practican senderismo, disfrutan de la
observacién de aves gracias a la presencia de
una de las mayores colonias de buitres
leonados de Europa, y realizan actividades
como el piragliismo a través del cafidon del rio
Duratén.
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Los datos de visitantes de 2024 muestran un
comportamiento muy diferente entre ambos
destinos. En las Hoces del Duratén, los meses
de verano, tradicionalmente considerados
temporada alta, registran algunos de los
valores maés bajos del afio, con 779 visitantes
en junio y 897 en julio, mientras que sus picos
se concentran en primavera y otofio, como
marzo (1.303), mayo (1.328) o septiembre
(1.617). Esto indica una demanda mas
repartida a lo largo del afio y menos
dependiente del turismo estival. Por el
contrario, el Alto Tajo concentra gran parte de
su afluencia en verano, alcanzando méaximos
en agosto (2.953 visitantes), julio (1.859) y
junio (1.727), lo que refleja una
estacionalidad ligada al periodo vacacional.

clara

Tabla 5: Numero de Viajeros por meses en PN
Hoces del Duratén y PN Alto Tajo (2024).

PDﬁ : A?f%fﬂs P.N ALTO TAJO

ENERO - 403
FEBRERO - 623
MARZO 1.303 1.020
ABRIL 1.077 1.058
MAYO 1.328 1.052
JUNIO 779 1.727
JULIO 897 1.859
AGOSTO 1.407 2.953
SEPTIEMBRE 1.617 1.294
OCTUBRE 1.379 1.715
NOVIEMBRE 1.236 1.216
DICIEMBRE 1.148 1.164

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del INE
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Conscientes de la estacionalidad del turismo,
desde el Parque Natural llevan a cabo
diversas actividades de avistamiento de aves
durante el invierno que contribuyen a
diversificar la afluencia de visitantes y a
desestacionalizar la oferta. Este tipo de
iniciativas consolidan su posicién como uno
de los destinos de birdwatching mas
relevantes del pais, a diferencia del Alto Tajo,
que aun muestra mayor dependencia del
turismo de temporada alta.

ARQUITECTURA NEGRA - GUADALAJARA

La arquitectura de los Pueblos Negros de la
Sierra Norte de Guadalajara constituye un
claro ejemplo de cémo un recurso
patrimonial puede convertirse en motor del
turismo rural y, al mismo tiempo, en una
herramienta  eficaz para mitigar la
despoblacién. Se trata de una comarca
caracterizada por densidades demograficas
extremadamente  bajas, formada por
pequenas localidades que en muchos casos
apenas reunen unas decenas de vecinos. Su
proximidad al mercado madrilefo, al igual
que ocurre con la comarca de La Alcarria,
representa un importante factor a su favor
para atraer a un nicho de mercado turistico
interesado en el turismo rural.

Valverde de los Arroyos, uno de los nucleos
mas representativos, cuenta actualmente
con 91 habitantes censados; Campillejo
dispone de alrededor de 17, y en casos como
La Vereda la poblacién se reduce a tan solo 3
residentes.

No obstante, gracias a la labor de
asociaciones, este enclave ha sido
rehabilitado y conserva integramente su
arquitectura tradicional mediante técnicas
constructivas artesanales con el uso de la
pizarra.

En cuanto a su oferta, a pesar de su escasa
poblacién, la comarca presenta una
infraestructura turistica destacable, que
incluye 31 alojamientos rurales recogidos en
su topoguia oficial y 13 restaurantes,
ademas de comercios de productos
artesanales y centros de interpretacion del
patrimonio, especialmente concentrados en
Valverde de los Arroyos y Campillo de Ranas.

La puesta en valor de este legado
arquitectéonico se apoya en una estrategia
turistica consolidada: una web oficial
dedicada a la arquitectura negra y a la Ruta de
los Pueblos Negros, un motor de reservas
directo, presencia destacada en el portal
provincial “Encanto de Interior” y una

topoguia descargable que integra rutas de
senderismo, oferta gastrondmica, artesania y
alojamientos.
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Todo ello configura una experiencia integral y
coherente, disponible durante todo el afo,
que combina naturaleza, cultura vy
arquitectura popular.

La singularidad de las construcciones en
pizarra, que confieren a los pueblos un
aspecto pintoresco y facilmente reconocible,
ha permitido consolidar esta arquitectura
como eje central de la identidad territorial.
Ademas, ha servido como un potente recurso
de imagen de marca, contribuyendo al
posicionamiento de la Sierra Norte de
Guadalajara como un destino diferenciado de
turismo rural.

LAVANDA EN PROVENZA

La lavanda constituye uno de los simbolos
identitarios mas relevantes de la Provenza y
un elemento distintivo de su imagen de marca
a nivel internacional. No obstante, en la
pagina principal del portal oficial del Comité
Regional de Turismo de Provence-Alpes-Cote
d’Azur (PACA), la lavanda no se presenta
como recurso principal. Esto podria
responder a una estrategia orientada a evitar
que la percepcidn inicial del visitante se limite
a un producto asociado exclusivamente a la
temporada estival de floracion, y a fomentar,
en cambio, una oferta turistica diversificada
que promueva el descubrimiento de la region
alo largo de todo el afio.

En lugar de resaltar la lavanda como el
principal atractivo, la pagina de inicio ofrece
itinerarios gastronémicos, rutas de
senderismo en parques naturales,
actividades de turismo activo como vias
ferratas, asi como contenido enfocado en las
visitas a la regién durante la temporada
otonal.

ERMEEMLE  ALPEY . CETEITRIAE

No obstante, la lavanda dispone de un espacio
especifico dentro del portal oficial, que ofrece
informacién detallada sobre las distintas
zonas de cultivo, el calendario de floracion,
rutas tematicas y eventos relacionados.
Asimismo, la oferta vinculada a este recurso
es amplia y variada, e incluye alojamientos
singulares, tales como hoteles boutique y
capsulas “burbuja” inmersas en los campos
de lavanda, destilerias y productores locales
que comercializan aceites esenciales,
productos gastronémicos elaborados con
lavanda, asi como museos especializados que
aportan una dimensién cultural.
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ANALISIS GENERAL

La ubicacion geografica en el centro peninsular, unida a la proximidad con Madrid,
constituye un factor determinante para la captacion de turismo de escapadas cortasy de
fin de semana.

Los paisajes singulares que caracterizan a la comarca —como los campos de lavanda,
el embalse de Entrepefias y las Tetas de Viana— representan un activo diferencial con un
alto valor visualy de posicionamiento de marca.

La red viaria principal, articulada por la N-320 y la A-2, asegura una conexion directa y
eficiente con nucleos urbanos de gran relevancia como Madrid o Zaragoza.

La inexistencia de conexion ferroviaria directa con la comarca representa una limitacién
significativa para la atraccion de visitantes que no disponen de vehiculo privado. Esta
carencia reduce la competitividad frente a otros destinos con mejor conectividad y
dificulta el acceso a pedanias o areas con menor densidad de transporte publico.

La dispersion geografica de la poblacion y la baja densidad demografica dificultan la
implementacién de una oferta turistica homogénea en todo el territorio.

La oferta de transporte publico en fines de semana es insuficiente, lo que restringe la
llegada de turistas que dependen de medios no motorizados.

La recuperacién y ampliacion de lineas de transporte intermunicipal supondria una
mejora significativa de la movilidad interna, favoreciendo la interconexion entre
municipiosy el acceso a enclaves turisticos menos conocidos.

El hecho de que sea necesario combinar tren y autobus para llegar a la comarca desde
ciertos puntos representa una barrera de acceso para algunos segmentos de la
demanda, especialmente para el turismo internacional.

La concentracion de servicios y equipamientos turisticos en Brihuega, Cifuentes y Trillo
configura estos municipios como cabeceras comarcales y puntos de referencia para la
estructuracién de los flujos turisticos. Sin embargo, esta centralizacién puede dejar en
segundo plano a otros nucleos con potencial turistico.

El sector servicios mantiene su condicion de principal motor econdmico de
Guadalajara, concentrando la mayor parte del empleo y mostrando un crecimiento
sostenido que fortalece la base econdmica y social de la provincia.

Las distancias entre municipios, la concentracion de oferta de alojamiento y la
disponibilidad de productos turisticos recomiendan la articulaciéon de nodos en el
territorio en diferentes niveles, situando en el primero Brihuega, Sacedoén y Trillo.
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OFERTA BASICA Y COMPLEMENTARIA

La concentracion geografica de la oferta gastrondmica y la baja adopcién de estrategias
digitales avanzadas limitan el potencial de crecimiento y diversificacion del sector
restauracién, especialmente en municipios de menor tamano.

La oferta alojativa de la provincia presenta un predominio claro del alojamiento rural,
que concentra casi el 68% de los establecimientos operativos, superando ampliamente a
la oferta hoteleray consolidando el turismo rural como el segmento mayoritario.

La oferta alojativa se concentra principalmente en los municipios con mayor densidad
poblacional y atractivo turistico, destacando Brihuega como el principal ntcleo con 16
establecimientos, seguida por Sacedén, Cifuentes y Trillo.

La notable brecha del 18% entre los establecimientos de alojamiento registrados
oficialmente y los realmente operativos evidencia la necesidad de mejorar los sistemas
de seguimiento y actualizacién de los registros institucionales.

La escasa presencia digital propia en alojamientos y restaurantes, con pocas paginas
web y un uso limitado de redes sociales, limita la capacidad de promocién directa.

La baja integracién en plataformas internacionales de experiencias turisticas, como
Civitatis o GetYourGuide, reduce la proyeccién internacional y la competitividad de la
oferta.

Elrecurso turistico de la lavanda en Brihuega actlia como un potente motor de atraccion,
impulsando una oferta diversificada y multifacética, aunque con alto riesgo de
sostenibilidad en el tiempo.

La concentraciéon del esfuerzo promocional en torno a la lavanda y Brihuega evidencia
un riesgo de dependencia estacional y territorial, subrayando la necesidad de diversificar
y equilibrar la oferta turistica para fortalecer la estabilidad y sostenibilidad del destino en
su conjunto.

Sectores con alto potencial como la artesania y la apicultura, especialmente vinculados
a productos emblematicos como la Miel de La Alcarria D.O. y el programa Legado
Artesano estan poco aprovechados y con baja visibilidad turistica.

El rio Tajo y el embalse de Entrepefias constituyen un eje natural fundamental para el
turismo activo en la comarca, concentrando la mayoria de las empresas del sector en
municipios cercanos y destacandose como atractivos clave para el desarrollo y
diversificacion de la oferta turistica.

Se manifiesta la dificultad de mano de obra para contratar en el sector turistico, en
especial, en las actividades de hosteleria. No existe mano de obra disponible o prefiere
otros sectores como el energético (central nuclear). 75
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DEMANDA TURISTICA

La demanda turistica en el territorio FADETA esta dominada mayoritariamente por el
turismo nacional, con la Comunidad de Madrid como principal mercado emisor,
mientras que el turismo internacional mantiene una presencia mas reducida pero
estable.

La floracién de la lavanda en Brihuega constituye el principal motor estacional del
turismo local, atrayendo un ndmero creciente de visitantes y posicionandose como un
recurso turistico de alta relevancia a nivel regional y nacional.

Concentracion turistica en los meses de junio y julio genera picos de afluencia que
suponen retos para la capacidad de las infraestructuras y servicios locales, debido al
riesgo de saturacion puntual.

El patrimonio histérico y cultural de municipios como Brihuega, junto con otros
atractivos comarcales, como los relacionados con el turismo activo en el entorno natural
del embalse de Entrepefas, contribuyen a diversificar la oferta turistica, ayudando a
mitigar la estacionalidad y atrayendo visitantes fuera de la temporada alta.

La motivacién principal de los visitantes se enmarca en experiencias sensoriales y de
conexion con el entorno natural, tendencia en auge a nivel nacional e internacional.

El perfil de visitante en el territorio FADETA combina tanto viajeros individuales como
grupos organizados, con motivaciones principalmente ligadas al turismo de naturaleza,
paisajistico y experiencial, especialmente impulsadas por la floracién de la lavanda.

Es necesario ampliar la captacion de visitantes al destino considerando no solo la
lavanda sino otras motivaciones y recursos como turismo activo y ecoturismo,
patrimonio o gastronomia.
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ANA’LISIS DE LA PUESTA EN VALOR DE RECURSOS
TURISTICOS

La comarca cuenta con un inventario de recursos turisticos variado que incluye
patrimonio cultural, espacios de alto valor natural, actividades de ecoturismo y turismo
activo, equipamientos museisticos, recursos vinculados a la literatura y propuestas de
bienestar.

El patrimonio histérico concentra el mayor nimero de recursos, con elementos
emblematicos y de alto valor cultural, aunque no todos son accesibles o estan
preparados para la visita turistica. Existen bienes patrimoniales cerrados o infrautilizados
que requieren intervencion prioritaria. La falta de un hilo narrativo comun y de
sefalizacién unificada dificulta que el visitante perciba el patrimonio como un conjunto
coherente.

Los espacios naturales destacan por su singularidad paisajistica, pero su uso turistico
se concentra en pocos meses. Los recursos de ecoturismo y turismo activo, como
actividades nauticas y acuaticas, aportan experiencias diferenciadas, pero requieren
especializacién, promocién especifica y canales de reserva centralizados para su
comercializacién.

Los campos de lavanda suponen un recurso turistico de interés pero que provoca una
fuerte estacionalidad, saturacion en épocas de maxima afluencia y canibaliza el resto de
los recursos del destino.

La miel D.O, mediante los museos, productores y comercios existentes, podria
componer un producto turistico singulary auténtico en el destino.

Los museos aportan contenido cultural variado, pero los horarios reducidos y la falta de
coordinacién entre ellos dificultan su inclusion en itinerarios turisticos. No existe un
recorrido museistico que incentive visitar varios centros en una misma tematica, lo que
podria aumentar la estancia media del visitante.

La ruta “Viaje a la Alcarria” puede representar un producto adicional en la oferta de
destino, pero se trata de un producto en su fase de declive que nunca ha llegado a
proporcionar los resultados esperados.

El balneario de Trillo y el entorno natural de la comarca pueden construir un producto
turistico de salud y bienestar que requiere ser articulado y promocionado de manera
constante para su consolidacion.

En general, la oferta de productos turisticos estd dispersa y carece de una estrategia
que los presente como parte de un destino Unico para explorary disfrutar.
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SOPORTES Y POSICIONAMIENTO ONLINE

La web turistica se encuentra dentro del dominio general de FADETA y presenta una
estructura clara, disefio atractivo y buen contenido visual, pero su enfoque es
mayormente informativo y descriptivo, sin un relato experiencial que conecte con el
visitante.

La web turistica carece de herramientas clave para la conversién turistica, como
motores de reserva o enlaces directos a empresas de alojamiento, restauracion y
actividades.

No existe una categorizacion tematica ni una estructuracion por productos turisticos
(naturaleza, gastronomia, cultura, tradiciones), lo que dificulta la construcciéon de una
imagen coherentey atractiva del territorio.

La inexistencia de una secciéon especifica para la gastronomia local, con productos
emblematicos como la miel de Denominacién de Origen, representa una oportunidad
perdida para atraer a un segmento creciente de turismo gastronémico.

En las plataformas institucionales de Turismo Castilla-La Mancha y Turismo
Guadalajara, la presencia de los municipios FADETA es dispersa, fragmentada y sin un
relato o marca comarcal consolidada.

Las redes sociales de FADETA muestran un contenido institucional poco adaptado a
cada plataforma, con escasa promocioén turisticay baja interaccion con actores locales.

Los perfiles oficiales regionales y provinciales incluyen contenidos relacionados con
FADETA, pero sin una agrupacion o estrategia especifica que potencie la comarca como
destino diferenciado.

En plataformas de venta directa, la oferta turistica se concentra en Brihuega y esté
vinculada mayormente a la lavanda, sin referencias ni marca comarcal “La Alcarria” ni
FADETA.

La ausencia de un enfoque experiencial y la narrativa descriptiva limitan la capacidad
de la web para generar emociones y motivar la visita, un aspecto clave en la promocion
turistica actual.

La audiencia en redes es modesta, con Facebook como principal canaly YouTube con
muy baja presencia.

La escasa promocidn de eventos culturales y festividades de interés turistico en el
entorno digital restringe la capacidad para generar flujos turisticos en fechas especificas
y fomentar la desestacionalizacion.

La Alcarria como comarca natural carece de una identificacion, reconocimiento e imagen
de como destino turistico conjunto de todos lo municipios que la integran.
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3.1. INTRODUCCION

Partiendo de las conclusiones del diagnéstico
y considerando el interés de FADETA, asi
como del sector social y empresarial que han
participado en el proceso de anélisis y
redaccion del presente documento, de
establecer un marco de trabajo planificado a
medio y largo plazo que oriente la evolucion
que como destino permita a La Alcarria como
Comarca Natural posicionarse como destino
competitivo en el actual mercado turistico, se
redacta el presente Plan Estratégico de
Turismo para el periodo 2026-2028.

El esfuerzo institucional vy
acometido en los
aprovechando los recursos naturales vy

culturales del territorio, asi como la

empresarial

ultimos anos,

financiacion disponible en los diferentes
planes de permitido
incrementar la actividad turistica en la
comarca y posicionarla como una actividad
central para muchas empresas. Sin embargo,
existe aun un considerable camino de
que consolidar esta
relevante para su PIB
comarcal, consiguiendo al mismo tiempo
garantizar que este proceso sea en correcta

inversion, ha

evoluciéon con el
actividad como

convivencia con su poblacién y actividades
econdmicas, sociales y culturales y aborde
los retos que se plantea la comarca.

Este es, sin duda, un proceso que necesitara
del trabajo de diferentes actores y actrices
tanto turisticos como aquellos vinculados de
manera indirecta. Asi mismo, la implicacién,
colaboracién y corresponsabilidad de la
iniciativa privada, sera imprescindible en este
proceso de evolucion del destino.

Las tendencias y dinamicas de los mercados
obligaran a la iniciativa privada y publica a
incrementar sus niveles de puesta en valor, la
activacion de experiencias y el trabajo mas
activo en comunicacién y comercializacion.

Es relevante destacar que aun cuando se han
llevado acciones para la puesta en valor de
la oferta turistica, esta, a nivel general, sigue
poco orientada a la demanda turistica actual.
Esto,
promocién institucional y privada del destino
hacen que en la actualidad su demanda este

junto a una escasa actividad de

principalmente vinculada a la floraciéon de los
campos de lavanda por su alta visibilidad en
redes sociales seguido, en menor medida, a
actividades nauticas y acuaticas en el embalse
de Entrepenas asi como a estancias por lazos
familiares.

Dentro de la oferta, se han identificado
esfuerzos por parte de la iniciativa privada por
generar demanda vinculada a producto de
naturaleza, lavanda, activo o salud.

En determinados momentos del analisis se
pueden percibir algunos resultados de
acciones acometidas en afios en los que la
comarca y SuUusS municipios apostaron
aparentemente de manera intensa por el
como actividad de desarrollo
econdmico; soportes de comunicacion, oferta

interpretativos,

turismo

de alojamiento, espacios
incluso una tendencia de demanda provocada
por las concentradas acciones de
comunicacion, etc.

Plan estratégico de turismo - FADETA 80



3.1 INTRODUCCION

Acciones acometidas en los ultimos afios que
deberian ser ejemplo de cémo con voluntad e
inversién, la comarca puede ser capaz de
atraer demanda y, en consecuencia, de
consolidarse como destino turistico.

canales de
esfuerzos de

Las mejoras de los
comunicacion, los
posicionamiento de otros destinos, la
apariciéon de nueva oferta, etc. provoca la
necesidad de trabajar de manera continuada
y conjunta en la generacion de propuestas
singulares y en la promocion en los mercados
objetivos del destino, de lo contrario
la dinamizaciéon turistica es materialmente
imposible a pesar de los esfuerzos que de
manera individual pueda acometer un
municipio de manera individual o parte de la
iniciativa privada.

De hecho, ese es el primer gran desafio de La
Alcarria como Comarca Natural: organizarse
como un destino unitario y coordinado
donde la oferta turistica de los municipios
que la componen participen en la articulacion
de un destino turistico conjunto.

Por tanto, FADETA comienza <con |la
elaboracion de este Plan Estratégico, un nuevo
proceso de desarrollo que debe permitirle
impulsar al turismo como actividad
dinamizadora de la economia territorial. Un
trabajo para el que serd necesario la
solidaridad institucional al ceder parte de los
protagonismos individuales para apostar de
manera conjunta por el desarrollo turistico y
trabajar con coordinacién, cohesién o
colaboracioén.

En definitiva, considerando los recursos
disponibles en el territorio y el compromiso del
tejido empresarial y las entidades publicas, el
destino cuenta con un escenario de partida
con capacidad para acometer este proceso de
evolucion y establecimiento de estrategia de

desarrollo turistico.
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3.2 OBJETIVOS

Sobre las premisas de partida, consideradas

en el diagndstico, el Plan Estratégico de MISION
Turismo de La Alcarria como Comarca Desarrollar turisticamente el destino
Natural se propone alcanzar el siguiente en funcién de sus argumentos de
objetivo general: productoy la capacidad de sus
empresasy recursos para aumentar
Implementar un proceso de trabajo la demanda turistica durante todo el
evolutivo que permita orientar y aunar las ano e incrementar la derrama
estrategias de la comarca con la intencion de, econémica en el mismo.

mediante una gestidon activa y colaborativa
de todos los sectores econédmicos y sociales,
mejorar la puesta en mercado de productos
turisticos competitivos, los cuales provoquen
el incremento de la demanda de mercados
tradicionales y facilite la traccion de nuevos VISION
nichos de demanda y de mercados no

o Conseguir posicionar a la comarca
tradicionales, para de este modo, lograr

como un destino turistico integradoy

incrementar la rentabilidad, reducir la atractivo en su conjunto,
estacionalidad y favorecer la sostenibilidad fomentando la sostenibilidad
social, econémicay ambiental del destino. optima de sus recursosy la
integracion social entre el sector
La consecucion de este objetivo debera turisticoy las personas que integran
llevarse a cabo considerando la vision y el territorioy su calidad de vida.

mision planteada por la comarca para el
presente proyecto.
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3.2 OBJETIVOS

El camino del desarrollo turistico se ha
iniciado y FADETA cuenta con todos los
elementos necesarios para recorrerlo con
éxito: cuenta con el apoyo e iniciativa
publica, los recursos en que basar su
desarrollo y las herramientas y directrices
basicas para ello. El turismo puede y debe

jugar un papel fundamental, como
dinamizador del territorio y este Plan
Estratégico nace con ese objetivo a

consolidar en los proximos anos.

Para alcanzar ese ambicioso objetivo, este
Plan Estratégico de Turismo lo hace desde el
cumplimiento de cuatro principios basicos:

e Sostenibilidad
e Participacion

* Gestion

e Coordinacion

Sostenibilidad del modelo de desarrollo que
se propone para la comarca. Las acciones
que contempla no pueden en ningldn
momento poner en peligro la sostenibilidad
de los histérico-culturales vy
naturales puestos en valor turistico, por lo

recursos

que éste deberad velar y participar en la
recuperacién de todos y cada uno de ellos.
Todo ello sin dejar de lado la vertiente social
de la sostenibilidad, puesto que este modelo
no permitird que el desarrollo del turismo se
produzca al margen de la sociedad local, su
bienestar o la
tradiciones. Finalmente, el modelo debe velar
por la sostenibilidad econdmica de las
inversiones que desde él surjan, proponiendo
proyectos que puedan ser rentables
econdmicamente a medio y largo plazo.

conservacion de sus

Sin duda, este principio es la base para
asegurar que el proceso de puesta en marcha
de las iniciativas publico-privadas se orienten
bien desde un inicio hacia publicos objetivo
con capacidad y voluntad de consumo del
modelo propuesto para generar derramas en
La Alcarria como Comarca Natural.

Participacion de los distintos agentes
publico-privados con competencias en
materia turistica. El éxito de este Plan requiere
imprescindiblemente de la participacién de los
distintos agentes que conforman el escenario
turistico. A tal efecto, el modelo articula las
herramientas y procedimientos necesarios
para reunir y consensuar las distintas
opiniones, asegurando de esta manera el
maximo compromiso. Considerando no solo a
aquellos actores directamente relacionados
con el turismo de manera tradicional, sino a
aquellos que también actuardan en este
proceso de puesta en valor del destino como

los apicultores.

Finalmente, es necesario que los distintos
agentes asuman dicho compromiso con
relacién a las necesidades econdmicas del
Plan, ya que éstos deberan realizar esfuerzos
econdmicos para adaptar sus modelos de
empresa a las necesidades que desde este
Plan proponen. La implicaciéon se conseguira,
en un primer estadio, mediante labores de
sensibilizacidon, busqueda de consenso en
las iniciativas que se lleven a cabo, asi como
mediante la formacién y la creacién de una
cultura de mejora continua.
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3.2 OBJETIVOS

Gestion de las actuaciones a ejecutar en un
plano temporal para alcanzar los objetivos
propuestos. La consecucién de un modelo de
desarrollo turistico precisa una programacion
previa que permita la proyeccién temporal de
las acciones, hecho al que el Plan Estratégico
ya responde. Ademas, necesita de una
gestion continua del proceso de puesta en
marcha del mismo al objeto de reorientar sus
propuestas sobre la base de los cambios que
el mercado vaya proponiendo.

Coordinacion de los diferentes agentes que
influirdn en el proceso de mejora de su
puesta en valor turistica. Si se hablaba de
gestion, también se debe buscar la
coordinacion de los diferentes agentes
publico - privados con influencia sobre
recursos, oferta y lineas de inversién y que
consiga la articulacion de la totalidad de la
comarca como un destino turistico Unico y
conjunto.
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3.3 ESTRATEGIAS

La consecucidon de los objetivos planteados necesita de la estructuracién de una serie de
estrategias que definan la hoja de ruta en la que incorporar los diferentes programas vy
actuaciones a poner en marcha en los proximos afios. La redacciéon del Plan Estratégico de
Turismo de La Alcarria como Comarca Natural considera relevante que este proceso de evolucion
del destino se haga en base a la siguiente hoja de ruta:

Estructuracion
del territorioy
desarrollo de

productos
turisticos

Comunicaciony Valorizacion de

promocion para el argumentos de
posicionamiento del producto
destino turistico

Profesionalizacion
del tejido
empresarial
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3.3 ESTRATEGIAS

Estructuracion del territorio y desarrollo de
productos turisticos

La Alcarria como Comarca Natural tiene gran
potencial para ser un destino de turismo rural
de naturaleza y cultura de primer nivel. Su
estrategia de desarrollo se centra en dos ejes
fundamentales.

El primer eje es la creaciéon de polos de
atraccion turistica para establecer una red de
planificacion y organizacion del territorio con
dos niveles: Nivel 1 (destinos impulsores) con
Brihuega, Sacedodn y Trillo y Nivel 2 (destinos
de descubrimiento) con Cifuentes, Budia,
Alcocery Alocén.

El segundo eje es el desarrollo de productos
turisticos por tipologias con los objetivos de
diversificar la oferta y extender la temporada
mediante tipologias especializadas.

* Naturaleza, Turismo Activo (incluyendo
astroturismoy turismo azul).

e Campos de lavanda, salud y bienestar.
* Gastronomiay apiturismo.

* Cultura, artesania, turismo bélico y
turismo cinematografico.

Estos pilares buscan maximizar el atractivo,
garantizar la sostenibilidad e impulsar la
economia local.
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3.3 ESTRATEGIAS

Alineacion entre publicos, mercadosy
productos

Una de las lineas prioritarias para consolidar
la puesta en valor turistico de FADETA es la
adecuacion de sus estrategias a publicos y
mercados objetivo bien determinados. Solo a
través de un conocimiento profundo de estos
publicos y de sus habitos de consumo
turistico sera posible optimizar los esfuerzos
de comunicacién y promocién, garantizando
que los recursos invertidos generen retornos
de demanda reales y sostenibles para los
actores locales.

La realidad territorial de FADETA,
caracterizada por un medio rural disperso y
una capacidad de inversion limitada, obliga a
centrar los esfuerzos en acciones de
promocion eficientes y concretas, evitando
la dispersion de recursos. En este sentido, la
puesta en valor turistica de los recursos
patrimoniales y naturales mas relevantes se
abordara mediante estrategias de
sefalizacién, interpretacion y mejora de
instalaciones y accesos a los espacios con
un impacto tangible sobre la experiencia del
visitante. La consolidacion de senderos, la
adecuacion de areas recreativas y la
promocion de espacios culturales de gran
relevancia permitira un incremento de la
circulacién turistica de manera ordenada y
sostenible, contribuyendo a la valorizacién de

los recursos del territorio.

Valorizacion turistica de los argumentos de
producto turistico

La estrategia turistica del destino debe
centrarse en la valorizaciéon de los recursos
disponibles y de caracter simbdlico que
contribuyen a la identidad del territorio. Entre
ellos destacan los campos de lavanda y la
miel de La Alcarria, que, aunque en muchos
casos se importa para satisfacer la demanda,
representa un elemento icénico del destino.
La puesta en valor turistica se orientara a la
interpretacion del territorio, al disfrute
paisajistico, a la promocién de rutas
tematicas por el
patrimonial, y a la difusiéon de la cultura y
tradicidon locales a través de actividades
como visitas guiadas, eventos culturales,
senderismo o actividades acuaticas.

entorno natural vy

El objetivo es ofrecer al visitante experiencias
auténticas y coherentes con la realidad del
destino, reforzando la identidad territorial y el
atractivo de FADETA sin generar expectativas
sobre una oferta productiva que el territorio
no puede sostener. De esta manera, los
recursos naturales y culturales sirven como
elementos narrativos que conectan al
visitante con la historia, la tradicién y la
imagen de La Alcarria como Comarca
Natural.

Plan estratégico de turismo - FADETA 87



3.3 ESTRATEGIAS

Sensibilizacion

De todos los agentes implicados en la
consolidacién del destino turistico, tanto
poblaciéon, como instituciones publicas y
privadas, asi como empresarios y otros
agentes que se consideren relevantes en el
proceso de desarrollo turistico. Proceso que
debe, sin lugar a duda, dirigirse al cambio de
actitudes y comportamientos de venta que
permita actividades
profesionales hacia las necesidades del
sector turismo.

orientar sus

Profesionalizacion

Como elemento impulsor de la actividad
turistica en el dambito empresarial y como
elemento que permita incrementar los niveles
de servicio de las empresas e instituciones
publicas de los que dependen actividades
turisticas. Haciendo especialmente atencién
en la profesionalizacién turistica de todos
aquellos prestadores de servicios que pueden
tener contacto con el visitante, formen parte
o no de la oferta basica.

Comunicaciény promocion

El posicionamiento de FADETA en sus
mercados prioritarios requiere un proceso de
planificado, estratégico vy
segmentado, orientado a generar demanda
real y sostenible. La saturacién de oferta en el
entorno y la limitada capacidad inversora
obligan a centrar los esfuerzos en acciones
concretas, eficientes y dirigidas a publicos

comunicacioén

especificos, evitando la promocién
generalista del destino.
Se priorizardn mercados y segmentos

claramente definidos, considerando

residentesy turistas de Madrid, residentes de

Castilla-La Mancha, Aragén y Comunitat
Valenciana, asi como publicos individuales,
familias, senior y grupos MICE. Para cada
segmento se disefiaran mensajes y canales
de comunicaciéon adaptados a @ sus
motivaciones y habitos de consumo,
buscando maximizar el impacto de los
recursos disponibles.

La comunicacién y comunicaciéon se
apoyaran en los productos y recursos
existentes del destino, como rutas de
naturaleza, patrimonio histérico, paisajes de
lavanda y eventos culturales, con especial
atencion a la creacién de experiencias
singulares que refuercen la identidad
territorial. En el caso de productos con
capacidad limitada de generar grandes
volumenes de demanda, como el turismo
bélico, astroturismo o de artesania, la
estrategia se centrard en comunicacion
directa al cliente final, mientras que, para
productos susceptibles de intermediacion,
como MICE o turismo de bienestar, se
estableceran canales de colaboracién con
agencias y operadores especializados.

El trabajo de comunicacién se articulara
mediante el uso combinado de canales
tradicionales y digitales, redes sociales,
paginas web, plataformas de reservas, y
herramientas de promocién de eventos o
productos generar
notoriedad, atraer visitantes y consolidar la
imagen de FADETA como un destino
auténtico, sostenible y diferenciado. La
coordinaciéon de las
ayuntamientos, FADETAy la iniciativa privada
sera clave para garantizar la coherencia de
los mensajes, la optimizacién de los recursos
y la eficacia de la estrategia.

turisticos, buscando

acciones entre
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3.3 ESTRATEGIAS

Gestion

Como gran objetivo sobre el que asegurar el
éxito del desarrollo del Plan Estratégico de
Turismo y del alcance, por tanto, de los
resultados deseados, sera fundamental
asegurar que se lleva a cabo un proceso
gestionado.

La necesidad de coordinar, consensuar y
alinear las voluntades de 41 Ayuntamientos,
mas la de servir de guia para las
administraciones  supramunicipales que
actuan sobre el territorito y pueden influir
sobre su puesta en valor turistica, obligan a
asegurar una gestion del proceso como
objetivo casi fundamental del Plan.

Gestion activa que debe ademas impregnar el
trabajo de la iniciativa privada, al ser pieza
fundamental en el proceso de puesta en valor
del destino. Para alcanzar este objetivo es
prioritario  estructurar un modelo de
participacion y sobre todo de toma de
decisiones en relacion con el desarrollo
turistico del que formen parte tanto las
incitativas publicas como privadas.
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3.4 DESARROLLO TURISTICO: TERRITORIO Y PRODUCTOS

La comarca de La Alcarria como Comarca Natural, con su riqueza paisajistica, histérica y
gastrondmica, posee potencial para consolidarse como un destino de turismo ruraly cultural de
primer nivel. La propuesta para su desarrollo y posicionamiento se articula estratégicamente
alrededor de dos ejes fundamentales que buscan maximizar el atractivo del territorio, asegurar
su sostenibilidad y generar un impacto econédmico positivo en la poblacién local. Estos pilares
guiaran la inversion y las iniciativas de promocion, enfocandose en la experiencia del visitante y
la identidad territorial.

Eje 1: Creacion de Polos de Atraccidon Turistica

El primer eje de la estrategia se centra en establecer una red jerarquica de polos de atraccion
que sirvan como puertas de entrada y nodos principales para el descubrimiento turistico de La
Alcarria como Comarca Natural. Esta articulacidn busca canalizar la demanda de manera
eficiente y distribuir los flujos de visitantes a lo largo de la comarca, asegurando que los turistas
tengan puntos de referencia clarosy atractivos parainiciary profundizar su exploracion.

Polos de Nivel 1: Los Impulsores de la Demanda

eEste nivel agrupa a los municipios con mayor potencial y capacidad para generar un
volumen significativo de demanda, actuando como los principales imanes turisticos de la
comarca: Brihuega, Sacedén vy Trillo.

Polos de Nivel 2: Los Descubrimientos de la Comarca

eEste nivel lo componen municipios que complementan la oferta del Nivel 1y ofrecen
experiencias de mayor autenticidad, tranquilidad y patrimonio local. Funcionaran como
excursiones o paradas esenciales para el turista que busca profundizar en la esencia de La
Alcarria: Cifuentes, Budia, Alcocer y Alocén.

*Estos municipios, en su conjunto, crean un itinerario coherente y diversificado que anima a
los visitantes a prolongar su estanciay explorar distintas facetas de la comarca, desde la
actividad acuatica hasta el patrimonio historicoy la tranquilidad rural.
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3.4 DESARROLLO TURISTICO: TERRITORIO Y PRODUCTOS

Eje 2: Desarrollo de Productos Turisticos por Tipologias Agregadas

El segundo eje estratégico se centra en la diversificacidn de la oferta mediante el desarrollo de
productos turisticos especializados agrupados por tipologias. Este enfoque busca no solo atraer
a segmentos de mercado variados, sino también extender la temporada turistica, aprovechando
los recursos naturales, culturalesy productivos distintivos de la comarca.

TIPOLOGIA 1:
Naturaleza , turismo
activo, astroturismo y
turismo azul

TIPOLOGIA 2: Campos
de lavanda, salud y
bienestar

TIPOLOGIA 4: Turismo

TIPOLOGIA 3: P
, cultural, artesania,
Gastronomia y : - .
. turismo bélico y turismo
apiturismo

cinematografico
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..‘—'- -‘-‘1 = -‘ a-__'-._

Plan estratégico de turismo - FADETA 91



3.5 POLOS DE ATRACCION TURISTICA

La identificacion y priorizacion de los polos de atracciéon de la comarca permitird crear
sinergias entre los productos transversales y aprovechar de manera mas eficiente los recursos
disponibles, impulsando asi la diversificacidny elevando la calidad de la oferta.

Los polos de atraccién turistica se distribuyen en dos niveles, en base a su relevancia,
proximidad, oferta turisticay concentracion de recursos:

NIVEL 1 NIVEL 2

Cifuentes:
Presenta un patrimonio histérico y
cultural relevante, con elementos
arquitectéonicos que configuran su
oferta turistica.

Brihuega:
Se caracteriza por sus campos de
lavanda, que constituyen un recurso
estacional de gran interés turistico, y
por su patrimonio histdrico y artistico,
incluyendo monumentos, iglesias y

. . Budia:
arquitectura tradicional.

Combina patrimonio cultural con un
entorno natural que permite el
desarrollo de actividades al aire libre y
recorridos interpretativos.

Trillo:
Destaca por el Balneario Carlos Il y su
entorno natural, ofreciendo turismo de
salud y de bienestar mediante
tratamientos termales y actividades en
espacios naturales cercanos, como
senderosy rutas interpretativas.

Alocén:
Destacan sus miradores, desde los
cuales se pueden contemplar amplias
vistas del Embalse de Entrepefias asi
como las actividades del Club nautico.

Sacedoén:
Su embalse constituye un recurso clave Alcocer:
para el producto de turismo azul, con Se caracteriza por su entorno natural y
actividades recreativas y deportivas paisajistico, que permite la realizacién
vinculadas al  medio  acuatico, de actividades de turismo de naturaleza
complementadas por el paisaje y la y observacién del medio.

fauna del entorno.
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3.5 POLOS DE ATRACCION TURISTICA

La representacion geografica de los recursos de maxima relevancia (Nivel 1) y de interés
complementario (Nivel 2) facilita la identificacion de relaciones, accesibilidad y oportunidades
de conexiodn entre los distintos polos de atraccidn turisticos de la comarca.

Este enfoque espacial es crucial para articular circuitos turisticos integrados. Al vincular
estratégicamente los recursos de Nivel 1y Nivel 2, el disefio de los productos turisticos optimiza
los flujos de visitantes, evitando la saturacién de ciertos puntos y generando una derrama
econdmica mas equilibrada en todo el territorio comarcal. De esta manera, la sinergia entre los
polos de atraccion, junto con una gestién coordinada, sera fundamental para consolidar a La
Alcarria como destino turistico.
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3.6 PRODUCTOS TURISTICOS TRANSVERSALES

La Alcarria como Comarca Natural dispone de un conjunto significativo de recursos

con elevado potencial para su desarrollo como productos turisticos. La estrategia

planteada persigue no solo la promocién individual de dichos recursos, sino su
transformacion en experiencias estructuradas y comercializables, capaces de
generar valor ahadido y proyectar una imagen consolidada y diferenciadora del

destino.

Para su desarrollo, se proponen medidas de mejora de estos recursos indicadas en
su descripcion, considerando ademas a los actores implicados en dicho proceso.
Se identifican las necesidades vinculadas a recursos tanto publicos como privados

dentro del entramado empresarial.

Los productos turisticos han sido organizados mediante un cédigo de colores que
refleja el hilo argumental al que pertenecen, facilitando la distincién entre las
diferentes tipologias: el color verde agrupa los productos vinculados al disfrute y
uso de la naturaleza; el color marrén, los relacionados con la gastronomia local; el
color azul, los asociados a experiencias sensoriales, salud y bienestar, y el color
beige, los de caracter cultural. Esta organizacién facilita la identificacién de los
productos transversales, aquellos que conectan varias tipologias y permiten
disenar experiencias integradas, incrementando el valor afiadido y la competitividad

de la oferta turistica de la comarca.

- Ademas, las categorias han sido organizadas siguiendo un orden jerarquico,
. \'\ diferenciando aquellas que representan los productos centrales, capaces de
estructurar la oferta y atraer visitantes por si mismos, de las categorias

\ | complementarias, que enriquecen y potencian la experiencia ofrecida.

Los productos turisticos que se proponen agregados por
i ? tipologias para La Alcarria como Comarca Natural son
los siguientes:
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3.6 PRODUCTOS TURISTICOS TRANSVERSALES

TURISMO INEMATOGRAFICO
CULTURAL
TURISMO ARTESANIA
BELICO
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NATURALEZA

:La Alcarria como Comarca Natural cuenta con una notable riqueza de recursos naturales
:que funcionan como polos de atraccion turistica de gran singularidad. Destaca el rio Tajo,
“considerado un activo estratégico para el disefio de propuestas vinculadas al turismo de
=naturaleza, que se conecta de forma natural con otros argumentos de consumo, como el
-turismo activo o el turismo azul. En torno a este recurso se articula el Camino Natural del
“Tajo (GR-113), que a su paso por la Alcarria recorre los municipios de Sacedon, Auion y
=Alocén hasta llegar a Carrascosa del Tajo, en las inmediaciones del Parque Natural. Este
-recorrido constituye un itinerario ideal para la practica de turismo activo, incluyendo
“senderismo o Trail Running.

*La comarca dispone de una amplia red de senderos homologados que requieren
-determinadas mejoras para consolidarse como un destino de naturaleza de calidad. Entre
“ellos destaca el Sendero Local (SL) del enclave de las Tetas de Viana, que precisa un
=acondicionamiento para garantizar la seguridad de los visitantes y prevenir riesgos de
:desprendimientos. Asimismo, se propone una mayor adecuacion turistica mediante la
“instalacion de miradores a lo largo del recorrido y en la cima. Actuaciones que se podrian
"implementar en el resto de los senderos homologados, incorporando una sefalizacién
:distintiva qgue unifique la imagen turistica de la comarca y asegurando su presencia en el
“portal web comarcal como parte del proceso de digitalizacion.

*Por otro lado, la comarca dispone de dos rutas tematizadas, el “Viaje a la Alcarria” y la ruta
-tematica de la Lana Castellana, que actuan como ejes integradores de recursos
Z “naturales y culturales, combinando patrimonio, paisaje y actividades al aire libre en
‘9 *municipios como Trillo, Salmerdn y Cifuentes. Estos itinerarios permiten que los visitantes

8 =prolonguen su estanciay no se limite a un turismo de excursionismo.

S “Por ello, al esfuerzo de acondicionamiento y puesta en valor del sector publico debe
ﬂ =sumarse una mayor implicacion de las empresas locales en la creacién de iniciativas

Q) -vinculadas a estos entornos naturales.

PUBLICOS: Entidades responsables de la
gestion de espacios naturales, | PRIVADOS: Empresas relacionadas con
encargadas del acondicionamiento vy |entornos naturales que ofrecen o estan
mantenimiento de instalaciones | dispuestas a desarrollar experiencias
destinadas al uso publico. Ejemplo: |vinculadas al turismo activo y turismo de
miradores, sefalizacidon interpretativa y | naturaleza.

direccional.

COMPONENTES

Visitantes nacionales de proximidad y media distancia, principalmente madrilefios y
castellano-manchegos, interesados en la naturaleza y en propuestas vinculadas a ella.

MERCADOS
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Ve

@ DESCRIPCION

TURISMO

ACTIVO

:El producto de turismo activo en la Alcarria como Comarca Natural se fundamenta en la
:riqueza de sus recursos naturales y en su aprovechamiento turistico, ya sea mediante la
“puesta en valor de espacios orientados a esta tipologia o a través de recursos ya
=consolidados en la oferta existente. Entre ellos destacan enclaves como Trillo, atravesado
:por un tramo del rio Tajo donde ya se realizan actividades vinculadas al producto de
“turismo azul, como el piragiiismo, o la Via Ferrata de Sacedén, conocida como “La Boca
=del Infierno”. A ello se suma el Embalse de Entrepefias, donde diversas empresas privadas
-ofrecen experiencias nauticas en barco y piragua. Sin embargo, la programacién de estas
-actividades se concentra principalmente en la temporada estival coincidiendo con el
:atractivo turistico de los campos de lavanda.

-Por su parte, el rio Tajo presenta un gran potencial para el desarrollo de este producto a
través de actividades menos condicionadas por la estacionalidad como rutas de
=senderismo y propuestas mas especializadas, entre las que se encuentra el birdwatching,
-una practica que igualmente podria fomentarse en el Embalse como espacio para el
“avistamiento de aves migratorias. Este tipo de turismo requiere, ademas, de un tejido
empresarial adaptado al producto, capaz de proporcionar el material necesario y de guiar
:al visitante para que cada experiencia se desarrolle de manera sostenible con el entorno
“natural.

=Desde el destino, resultaria de especial interés estructurar esta tipologia en torno a una de
.las infraestructuras recreativas ya existentes, como el Azud de Pareja, integrandola junto
“con los miradores habilitados en el Parque Natural del Alto Tajo.

=El cicloturismo constituye otra linea de desarrollo relevante dentro del turismo activo de la
.Comarca Natural, destacando dos espacios de referencia: la Via Verde del Valle del Rio
“Tajuiia y el Valle del Rio Ungria, en el término municipal de Lupiana, que cuenta con
=pistas forestales y carreteras asfaltadas, conformando una red de hasta tres rutas ciclistas.
:No obstante, para consolidar esta tipologia como un elemento diferenciador, resulta
“fundamental la coordinacion de los destinos locales para la adecuaciéon de vias,
sefalizaciéon y mantenimiento, asi como la presencia de informacién de rutas de manera
digital, aspecto que actualmente no se encuentra cubierto en determinadas webs
municipales como la de Lupiana, donde no se recoge ni la oferta de rutas ciclistas ni la
existencia de empresas con servicios especificos para el cicloturista.
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COMPONENTES

MERCADOS

TURISMO

ACTIVO

PUBLICOS: Espacios publicos
acondicionados donde se puedan llevar a
cabo las diferentes practicas deportivas.

PRIVADOS: Empresas que ofrezcan
servicios de turismo activo como
embarcaciones, piraguismo, cicloturismo o
via ferrata. Alojamientos con experiencias
vinculadas al turismo activo.

Visitantes nacionales de proximidad y media distancia, principalmente madrilefios y
castellano-manchegos, interesados en la naturaleza y en actividades al aire libre como
el senderismo, cicloturismo, turismo nautico y birdwatching, que busquen experiencias

activas en entornos naturales singulares.
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ASTROTURISMO

:La Alcarria como Comarca Natural cuenta con diversos miradores y enclaves con gran
:potencial para su uso como escenarios de astroturismo. Entre los méas destacados se
-encuentran los campos de lavanda, donde ya se organizan actividades de astronomia por
=empresas especializadas, que pueden servir de modelo a implementar en otros espacios
:singulares, como las Tetas de Viana u otros miradores habilitados. A ello se suma la
“existencia del Observatorio Astronémico de Mantiel, que constituye un recurso
=estratégico desde el cual impulsar nuevas iniciativas turisticas y articular una red de
:experiencias de observacion en toda la comarca.

“Para consolidar el producto de astroturismo en la comarca, ademas de contar con dichos

=enclaves naturales, es fundamental disponer de un volumen suficiente de oferta turistica.

-Por ello, serd necesario aumentar el niumero de empresas que desarrollen actividades

-especificas de astroturismo, proporcionando el material necesario, como los telescopios, y

=complementandolo con orientacidny guia técnica de astronomos profesionales, aportando

-asf valor afiadido al producto. Ademas, se deberan habilitar plataformas de observacion en
Z “estos espacios para mejorar la experiencia del visitante.

8 EEl sector publico, por su parte, debe colaborar con las empresas locales para fomentar la
Q- .adhesiéon de estos enclaves a la certificacién Starlight, bajo la marca “Cielos de
S “Guadalajara”. Este reconocimiento permitird posicionar a La Alcarria como Comarca
U =Natural en el mapa de destinos starlight, siguiendo el ejemplo de otras comarcas como

o) ~Molina-Alto Tajo, que ya se benefician de esta certificacion.

PRIVADOS: Empresas de astroturismo o de
naturaleza que desarrollan experiencias
vinculadas a la observacion astrondmica.
Ejemplo: actividades con telescopios, rutas
nocturnas guiadas y talleres impartidos por

PUBLICOS: Entidades responsables de la
gestion de espacios naturales y del
acondicionamiento y mantenimiento de
instalaciones publicas, promoviendo su
adecuacion para astroturismo. Ejemplo:
miradores, plataformas de observacion y
senalizacion interpretativa

astronomos profesionales. Observatorio
Astrondmico de Mantiel, que actia como
equipamiento especializado.

COMPONENTES

Visitantes nacionales de proximidad y media distancia, principalmente madrilenos,
castellano-manchegos y aragoneses, interesados en la naturaleza y en experiencias de
observacion astronémica en entornos singulares.

MERCADOS
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TURISMO

JAVAUIR

=El turismo azul en el interior de la peninsula esta adquiriendo cada vez mayor relevancia,
:impulsado por las altas temperaturas y la creciente demanda de alternativas al turismo de
“sol y playa. En este contexto, se configura como un producto capaz de motivar el
=desplazamiento de visitantes ala comarca.

-La Alcarria cuenta con diversos pueblos riberefios bafiados por el Embalse de Entrepefias,
"como es el caso de Sacedon y Aunodn, asi como con el tramo del rio Tajo que atraviesa
=Trillo. Este embalse, parte de lo que se conoce como el “Mar de Castilla”, se ha
:consolidado como una de las zonas de bafio mas relevantes de la provincia, con areas
“habilitadas desde el dique de Pareja, asi como en Alocén y Durdn. Al tratarse de espacios
=de uso publico, su mantenimiento corresponde a las administraciones locales.

:En ambos entornos naturales se ofertan actualmente actividades recreativas gestionadas
"por empresas privadas como el Club Deportivo Orillas de Alocén. No obstante, el tramo del
=rio Tajo todavia no ha sido habilitado como zona de bafo.

“El turismo azul en estos espacios se enriquece al combinarse con otros productos
:turl'sticos, como el turismo de naturaleza y el turismo activo, sustentados en la
=comercializacidon de experiencias en entornos naturales con recursos hidricos. De forma
:complementaria, este producto puede vincularse también al &mbito del bienestar a través
“de recursos como el Balneario Carlos lll en Trillo, ampliando asi su alcance y atractivo.

\Z :En este marco, la colaboraciéon publico-privada resulta clave para consolidar un circuito
C_) “turistico integrado, capaz de funcionar en distintas temporadas del afio, estructurado en
o “torno a un recurso principal y respaldado por un tejido empresarial que incluya
=alojamientos, restauracién y transporte, garantizando al visitante una experiencia completa
:y sostenible.
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PUBLICOS: Entidades encargadas del
acondicionamiento, mantenimiento vy
seguridad de zonas de baho, riberas,
accesos a rios y embalses, asi como de la
promocién turistica y conservacién

PRIVADOS: Empresas de turismo activo y
nautico que organizan y comercializan
actividades acuaticas; y recursos
complementarios como el Balneario Carlos
Il en Trillo.

COMPONENTES

ambiental.

Visitantes nacionales de proximidad y media distancia, especialmente residentes en
Madrid, Castilla-La Mancha y Aragén, interesados en disfrutar de actividades
acuaticas, turismo familiar y experiencias en entornos naturales singulares.

MERCADOS
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GASTRONOMIA

:La gastronomia en La Alcarria constituye un producto turistico aun en proceso de
-consolidacién. Aungue la oferta de restauracién es limitada, la comarca dispone de
"productos agroalimentarios reconocidos, entre los que destacan la miel D.O. “Miel de La
=Alcarria”, el cabrito asado y el queso de cabra.

“Una vez identificados los recursos gastrondmicos distintivos de la comarca resulta
"necesario dinamizar la gastronomia local y convertir la oferta culinaria tradicional en un
=atractivo para los visitantes. Este objetivo requiere fortalecer la visibilidad de dichos
:productos, tanto en las plataformas digitales municipales, como en las propuestas de los
_restaurantes.

:Para ello, es fundamental contar con un tejido empresarial comprometido con la
-valorizacién de los productos locales, dispuesto a adaptar su oferta culinaria respetando
“los ingredientes y recetas tradicionales. Asimismo, los establecimientos deberan disefnar
=experiencias gastronémicas orientadas a la participacion del visitante, incluyendo talleres
.dedicados la preparacién de platos tradicionales, catas de productos locales y menus
"tematicos que incorporen los ingredientes mas destacados de la region.

:El sector publico también juega un papel clave en la consolidacion del producto
:gastronémico, mediante la integracion de actividades gastrondmicas en la agenda de
“eventos de la comarca y el apoyo a la promociéon de la gastronomia local. Entre las
=iniciativas destacadas se encuentra la organizacidn de un festival gastrondmico estacional,

ON

\

como el “Festival Otono Alcarrefio”, que permita visibilizar los productos tradicionales y
dar protagonismo a los productores locales.

® DESCRIPCI

PUBLICOS: Entidades locales que|PRIVADOS: Restaurantes y productores
promueven la gastronomia y gestionen la | locales, como apicultores, ganaderos y
organizacion de festivales y eventos |artesanos, que proporcionen ingredientes
culinarios, asi como la promocidon de |autéctonos como la miel, productos
estos. carnicos y quesos locales.

COMPONENTES

Visitantes de proximidad, principalmente procedentes de Madrid y Castilla-La Mancha,
interesados en eventos gastronémicas y culturales y turistas nacionales de otras
comunidades, como Aragén y la Comunitat Valenciana.

MERCADOS
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MIEL-

APITURISMO

:La miel constituye uno de los recursos mas destacados de la gastronomia comarcal,
.reconocida por la Denominacién de Origen Protegida “Miel de La Alcarria”. La
:diferenciaci()n de este producto radica en su origen floral, con mencién especial al uso de
-la lavanda.

“La miel como producto turistico se articula a través de la implicacién del sector privado,
“concretamente de los distintos establecimientos vinculados al recurso que abarcan desde
=los colmeneros, envasadores y pequefios artesanos hasta la oferta alojativa y de
.restauracion complementaria. Para ello, resulta fundamental que dicho sector estructure
“experiencias turisticas en torno a la miel, incorporando actividades especializadas como
=visitas guiadas, talleres didacticos, catas sensoriales y demostraciones del proceso de
:produccién artesanal, con el objetivo de anadir valor al recurso y diversificar la oferta
“turistica.

:El desarrollo coordinado de estas experiencias permitird configurar una ruta turistica que

:integre el tejido empresarial, tanto el existente dentro como fuera de la Denominacién de
= _Origen La Alcarria, junto con recursos ya consolidados, como los museos de apicultura de
‘O -Budiay Pefalver.

o -Asimismo, la participacién de las entidades publicas resultard esencial para impulsar
S :acciones de promocién, tanto en entornos digitales como en soportes offline, que
8 =refuercen la difusién de dicho circuito turistico. Este entramado de iniciativas contribuye a

[a) :proyectar una imagen consolidada del producto de apiturismo en el destino.

@
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E . . PRIVADOS: Apicultores, artesanos y guias,
—  PUBLICOS: Entidades responsables de la . L
o ., . asi como los establecimientos hoteleros y
¢+ | promocion de experiencias comarcales. L,
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:La Alcarria de Guadalajara cuenta con un entorno natural privilegiado, compuesto por rios,
:bosques y espacios rurales, que, junto con instalaciones especializadas en turismo de
:salud como el Balneario Carlos lll en Trillo, conforma un marco idéneo para el desarrollo de
=este producto turistico. El Balneario destaca por ofrecer tratamientos termales con agua
:minero-medicinal, programas de relajacidon y terapias dirigidas al bienestar fisico y
~emocional.

=Uno de los objetivos estratégicos debe ser posicionar La Alcarria como un destino de salud
:y bienestar que vaya mas alla del balneario como recurso aislado. Para ello, es necesario
“estructurar una propuesta de valor que combine el alojamiento en el balneario con el
~disfrute de sus instalaciones, la naturaleza que lo rodea y actividades sensoriales,
:integrando experiencias que involucren a los visitantes de manera activa y participativa.
- "Entre estas propuestas se podran incluir programas de aromaterapia con el uso de la
‘9 =lavanda, rutas de senderismo en su entorno natural y talleres de apicultura o agricolas en
-colaboracién con productores locales (recoleccidon de lavanda, cuidado de colmenas).

“Este tipo de producto requiere que la iniciativa privada desempefe un papel central,
=articulando las experiencias de manera coordinada entre el balneario, alojamientos,
:productores locales, guias y restaurantes.

DESCRIPC

PUBLICOS: Espacios naturales de la

comarca, incluyendo rios, bosques y PRIVADOS: El Balneario Carlos Ill de Trillo,
campos de lavanda, que permiten|los establecimientos de alojamiento vy
desarrollar actividades de ocio, relajacion | restauracién vinculados al segmento de
y mindfulness. También se incluyen las  bienestar y los productores locales,
infraestructuras de acceso publico, como | incluidos  agricultores, colmeneros vy
senderos, caminos y paneles | artesanos.

interpretativos.

Principalmente mercado espanol, especialmente residentes en Madrid, Castilla-La
Mancha, Aragén y Comunitat Valenciana, que buscan experiencias de relajacion,
bienestar y contacto con la naturaleza en un entorno rural. Ademas, si la oferta es
atractiva, podra atraer también a turistas internacionales, concretamente franceses,
por su tradicién termal consolidaday proximidad.
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=La floracién de los campos de lavanda en la comarca de La Alcarria, que abarca municipios
.como Gajanejos, Cogollor, Ledanca, Argecilla, Almadrones y Valderrebollo, y tiene su
“epicentro en Brihuega y su Festival, se ha consolidado como un destacado atractivo
=turistico. Cada afo, este espectaculo natural atrae a un gran numero de visitantes que
-acuden para disfrutar de la floracién. Este fendmeno natural, que tiene lugar en los meses
“de junioy julio, coincide con la temporada alta de verano, generando una elevada afluencia
=turistica en un periodo muy concentrado.

.Para mitigar la estacionalidad del turismo y asegurar una gestion mas sostenible que evite
:la saturacion de estos espacios naturales, resulta fundamental establecer una agenda de
=actividades diversificada que favorezca el aprovechamiento de este recurso durante todo
-el afo. En este sentido, la planificacion por estaciones podria estructurarse de la
“siguiente manera: en primer lugar, durante el otofio, una vez concluida la floracién, el
=sector privado involucrado (agricultores, artesanos, productores locales...) debera disefar
:experiencias turisticas vinculadas a la recoleccidon y a la elaboracién de productos
“artesanales, como jabones y aceites esenciales. En invierno, la oferta alojativa podra
*diversificar su oferta mediante propuestas de bienestar basadas en la aromaterapia. Por su
:parte, en primavera, coincidiendo con la etapa de crecimiento y recuperacién de la planta,
“se promoveran actividades al aire libre, tales como rutas de senderismo entre los campos o
:experiencias sensoriales de mindfulness como “bafios de lavanda”.

-El desarrollo de estas propuestas en torno al producto de los campos de lavanda implica la
“vinculacién con otros argumentos de producto como el turismo activo o el de bienestar.
"De esta manera, seria posible distribuir de forma mas equilibrada el flujo de visitantes,
:generando beneficios tanto para la economia local, articulando la derrama econdémica
“entre los establecimientos de alojamiento y artesanos del municipio, como para la
:sostenibilidad del destino.

~§ :Asimismo, la implicacién del sector publico sera determinante en la adecuacién de las
:infraestructuras de uso publico, mediante acciones orientadas al acondicionamiento de
senderos y caminos préoximos a los campos de lavanda, la instalaciéon de senalizacion
estatica que oriente al visitante, asi como la implementacién de paneles interpretativos
“que expongan los procesos de cultivo y el ciclo de vida de la lavanda, junto con la
:produccic’m de sus derivados.

o
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CAMPOS DE

LAVANDA

PUBLICOS: Entidades responsables de la
gestién, mantenimiento y sefalizacion de los
espacios publicos, asi como de la promocidn y
dinamizacion de las experiencias turisticas en la
comarca

PRIVADOS: Propietarios de los
campos de lavanda, artesanos,
guias, asi como establecimientos de
alojamiento y restauracion.

COMPONENTES

Visitantes nacionales e internacionales, especialmente residentes en Madrid, Castilla-
La Mancha y Aragdn, interesados en la floracion de la lavanda, en la naturaleza,
actividades al aire libre y experiencias sensoriales.

MERCADOS
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DESCRIPCION

«El producto turistico cultural en La Alcarria se configura como otro de los pilares a
:desarrollar dentro de la oferta turistica comarcal, sustentado por su riqueza, diversidad del
“patrimonio histdrico, religioso y museistico, asi como por eventos histéricos que
=constituyen su patrimonio inmaterial. La comarca relne un conjunto de bienes y
-manifestaciones culturales con potencial para generar un recorrido por las distintas etapas
“de la historia de La Alcarria.

:Entre los referentes patrimoniales se encuentra Brihuega, cuyo Conjunto Histérico,
.declarado Bien de Interés Cultural, ofrece un trazado urbano que conserva murallas y
:edificios singulares como la Real Fabrica de Pafios o la Cueva del Coso. En su entorno, el
=Castillo de la Piedra Bermeja se erige como una de las fortalezas mas destacadas de la
:comarca, integrando historia, arquitectura y paisajes que enriquecen la experiencia
"cultural.

:El patrimonio religioso adquiere especial relevancia en municipios como Alocén, cuya
:Iglesia Parroquial de Ntra. Sra de la Asuncién destaca por su monumentalidad barroca, o
:Budia, con la Iglesia de San Pedro Apdstol, declarada Bien de Interés Cultural y
=considerada como una de las muestras mas representativas del Renacimiento alcarrefio.

-Los conjuntos monasticos son otro componente que refuerza el caracter cultural del
:destino, con enclaves como el Monasterio de Monsalud en Cércoles (Sacedén), o el
=referente histdrico de la espiritualidad, el Monasterio de San Bartolomé de Lupiana. Ambos
:espacios con gran potencial para la realizacion de actividades de interpretacion del
“patrimonio, visitas guiadas o eventos tematicos.

:La oferta cultural se completa con la red de museos locales y la celebracién de eventos
:como la Fiesta de la Firma de la Mesta en Gualda, que mantienen viva la identidad
“histdrica y etnografica de la comarca. Estos recursos permiten que vecinos y visitantes
=participen activamente en la recreaciéon de las costumbres y tradiciones mas

emblematicas de La Alcarria.

PUBLICOS: Castillos, Iglesias,

Monasterios y otros espacios culturales,

Ayuntamientos locales, Museo Apicola de | PRIVADOS: Empresas de turismo cultural,
Budia, Museo etnolégico de Trillo, Museo | Asociacion Cultural “Firma del Tratado de la
de la Miel de Pefalver, Instituciones | Mesta en Gualda”, guias especializados.
(Diputacién de Guadalajara y Junta de

CLM)

Visitantes de proximidad de Madrid y Castilla-La Mancha interesados en escapadas
culturales y patrimonio histérico . Grupos escolares y asociaciones culturales
interesados en eventos historicos.
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DESCRIPCION

=La comarca de La Alcarria de Guadalajara posee un patrimonio histérico significativo
vinculado a la Guerra Civil Espanola, destacando especialmente la Batalla de
“Guadalajara. Este episodio puede consolidarse como producto turistico a través de la
=creacion de rutas que recorran los restos de fortificaciones, yacimientos y lugares
:embleméticos, combinando la interpretacion histérica con la visita al territorio. Cada afio,
“los aniversarios relacionados con la batalla y la figura de Mussolini generan un punto de
"interés recurrente para visitantes interesados en la historia militar.

-En municipios como Almadrones y Gajanejos, la existencia de vestigios historicos ha
“motivado la realizacion de excursiones organizadas por las entidades publicas locales en
=colaboracién con guias locales. No obstante, para mejorar su aprovechamiento turistico,
-es necesario implementar medidas como la adecuacién de itinerarios interpretativos
“vinculados a la memoria bélica, la sefalizacién y la instalacién de paneles explicativos
*en elementos como en las trincheras del Cerro de Tejadillo en Gajanejos. Asimismo, se
:plantea la creacion de un centro de interpretacion que albergue exposiciones dedicadas a
“contextualizar la Batalla de Guadalajaray otros acontecimientos relevantes de la comarca.

*En este sentido, la iniciativa publica desempefiara un papel determinante en la mejora de
-las infraestructuras de los espacios publicos y en la implementacion de acciones de
“restauracion y conservacion de los recursos patrimoniales necesarios. Del mismo modo,
=serd esencial promover la colaboracién con guias culturales y empresas especializadas,
:encargadas de organizar itinerarios interpretativos, visitas guiadas y actividades
“complementarias vinculadas a la memoria bélica.

PUBLICOS: Vestigios histéricos de la

Guerra Civil Espanola, como

fortificaciones, trincheras, yacimientos y | PRIVADOS: Empresas de turismo cultural y
lugares emblematicos, distribuidos en|guias especializados, encargados de
municipios como Almadrones, Gajanejos | organizar itinerarios interpretativos, visitas
y el Valle del Tajufia. Asimismo, se|guiadas y actividades complementarias
consideran infraestructuras de uso |vinculadas ala memoria bélica.

publico como senderos, caminos Yy

paneles interpretativos.

Principalmente mercado espanol, especialmente residentes en Madrid, Castilla-La
Mancha y Aragon, interesados en historia, patrimonio y turismo cultural, que buscan
experiencias vinculadas a la memoria de la Guerra Civil Espafiola y al patrimonio bélico
de la comarca.
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=El producto turistico dedicado a la artesania en La Alcarria se articulara principalmente en
.torno a los recursos mas representativos de la comarca, como los derivados de la lavanda

"y dela apicultura. Entre estos se incluyen cosmética, alimentos, productos medicinales y
=aromaticos, todos ellos elaborados por artesanos locales a partir de materias primas
-naturales. Por ello, este argumento de producto cuenta con una intensa relacién con los

“Campos de Lavanda, y el Apiturismo.

=Actualmente, el nimero de artesanos registrados en la comarca es reducido, por lo que
-resulta prioritario elaborar un listado oficial que permita identificar a los productores
:locales. Asimismo, dada la escasa oferta de experiencias turisticas vinculadas a la

~artesania, es recomendable implementar

programas de formaciéon con el sector

-orientados a la valorizacién del producto y a su dinamizacién en el mercado. Dentro de

:estas acciones, se deberia incluir la creacion de un distintivo o marca de calidad turistica,
Z "que facilite la identificacion de los establecimientos y potencie la visibilidad de los
‘9 :artesanos, reforzando al mismo tiempo la identidad del destino.

o “La puesta en valor de la artesania debe complementarse con experiencias participativas

R

o
[72]
L
(a]

PUBLICOS: Administraciones locales y
comarcales, responsables de elaborar un
registro oficial de artesanos, implementar
programas de formacion orientados a la
valorizaciéon del producto, y promover la
creacion de un distintivo o marca de
calidad turistica que refuerce la
visibilidad del sector.

=para los visitantes, tales como talleres y visitas guiadas con demostraciones sobre los
diferentes métodos de produccion en pequefios comercios, generando un vinculo directo
entre los visitantesy la tradicion artesanal de la comarca.

PRIVADOS: Los artesanos locales
vinculados a la produccién de bienes
derivados de la lavanda y la apicultura
(cosmética, alimentacion, productos
medicinales y aromaticos), asi como los
pequenos talleres y comercios artesanales
que pueden integrar experiencias
participativas para los visitantes.

Visitantes de proximidad, principalmente procedentes de Madrid y Castilla-La Mancha,

interesados en experiencias auténticas vinculadas a la artesania.
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DESCRIPCION

:La Alcarria se configura como una comarca con riqueza paisajistica, patrimonial y cultural,
:que abarca municipios de diferentes tamafos, desde enclaves histéricos con gran
“proyeccion turistica hasta pequefos pueblos rodeados de naturaleza. Este territorio,
=reconocido por su identidad ligada al campo, la historia y la tradicién, cuenta ademas con
-un potencial diferencial poco explorado: su papel como escenario cinematografico y
“televisivo.

=La proliferacion de rodajes en distintos enclaves alcarrefios ha dejado un legado que, lejos
.de aprovecharse Unicamente como anécdota, puede convertirse en un producto turistico
“con entidad propia. La creacion de una “Ruta del Cine en La Alcarria” permite dar valor
=afadido al destino, conectando su patrimonio histérico y natural con el atractivo culturaly
-emocional que despierta el cine. De esta forma, el visitante no solo recorre paisajes y
“monumentos, sino que revive escenas de peliculas y series rodadas en lugares como el
*Monasterio de San Bartolomé de Lupiana, en el conjunto histérico de Brihuega, el embalse
-de Entrepenas o los entornos de Civica.

“En linea con el trabajo de la Castilla-La Mancha Film Commission, donde ya expone
=diversas localizaciones de la comarca como el Monasterio de Monsalud, la propuesta
:incluye la creacién de un espacio exclusivo de localizaciones de La Alcarria dentro de la
“plataforma comarcal. Este repositorio digital funcionard como escaparate de escenarios
=singulares de la comarca desde monumentos como la Real Fabrica de Panos o el Castillo
-de Cifuentes, hasta paisajes emblematicos como los campos de lavanda, visibilizando
“tanto los lugares ya utilizados en rodajes como aquellos con un alto potencial para acoger
:producciones futuras.

PUBLICOS: Espacios naturales vy | PRIVADOS: Empresas de audiovisuales y
patrimoniales de gran atractivo como el | creadores de contenido, y espacios de
Monasterio de San Bartolomé, el embalse | propiedad privada como la Real Fabrica de
de Entrepenas, o el Castillo de Cifuentes. | Pannos de Brihuega o los campos de
Municipios de la comarcay Diputacion. lavanda.

Visitantes de proximidad de Madrid y Castilla-La Mancha, interesados en escapadas
culturales y de naturaleza. Publico nacional en busca de experiencias singulares
ligadas al cine. Productoras audiovisuales atraidas por nuevas localizaciones.
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3.7 MERCADOS OBJETIVO

Una de las lineas prioritarias con las que
afianzar el proceso de puesta en valor
turistico de FADETA es la de adecuar sus
estrategias a publicos y mercados objetivo
bien determinados sobre los que trabajar los
procesos de comunicacién de la manera mas
optimizada posible. Solo asi, considerando
ademas los previsibles recursos econdémicos
y esfuerzos institucionales, sera posible
mantener un proceso de trabajo constante en
el tiempo capaz de generar retornos de
demanda apreciables para los actores
turisticos locales.

La capacidad de oferta y la inversion
limitada obligan a los destinos a optimizar al
maximo sus esfuerzos de promocién. En este
caso, conocer y dimensionar correctamente
su mercado objetivo facilitard orientar sobre
ellos las inversiones de comunicacion
previstas.

Atendiendo a un analisis previo de demanday
potenciales de crecimiento en el corto y
medio plazo, asi como a los argumentos de
producto actuales y potenciales del destino,
se consideran oportunos para los productos a
consolidar los siguientes mercados:

* Residentes de Madrid.

e Turistas en Madrid (nacionales e
internacionales).

* Residentes de Castilla-La Mancha.
* Residentes de Aragon.

* Residentes de la Comunitat Valenciana.
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3.7 MERCADOS OBJETIVO

Residentes de Madrid

Madrid representa, sin lugar a duda, el
principal mercado actual de FADETA, con un
notable potencial de crecimiento en el
consumo turistico a corto y medio plazo. Su
proximidad geografica y la magnitud de su
poblaciéon (méds de seis millones y medio de
habitantes) lo convierten en un destino
prioritario. Sin embargo, no tiene sentido
considerarlo en su totalidad ya que cualquier
accion de comunicacidon a realizar aun
cuando fuera vinculada a una importante
inversion, quedaria disuelta por la saturacion
informativa que en clave turistica existe
sobre este mercado. De igual formal, se
entiende desde esta propuesta que puede
existir una oportunidad de consumo, si este
mercado se vincula a micronichos
especificos. En estos casos, las acciones de
comunicacién y comercializacién deberan
estar vinculadas a medios y canales bien
definidos y no ainstrumentos generalistas.

Turistas en Madrid (nacionales e
internacionales)

La ciudad de Madrid no solo concentra
residentes, sino también millones de turistas
nacionales ¢ internacionales alojados en la
capital. Este es, sin duda, otro de los
importantes caladeros de consumo que en el
corto y medio plazo deberd trabajarse de
manera mas activa. Para FADETA, se trata de
un mercado estratégico, ya que buena parte
de estos viajeros busca excursiones de un dia
o0 escapadas en entornos rurales cercanos
que complementen su estancia urbana. Sera
fundamental tener en cuenta que, para atraer
a este publico, sera necesario disponer de
una oferta de experiencias clara.

No seran los recursos turisticos considerados
los que motiven el desplazamiento, sino las
actividades y servicios que se ofrezcan en
torno a los mismos como las actividades
acuaticas o los campos de lavanda vy
justifiguen una escapada desde Madrid frente
a otras alternativas.
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3.7 MERCADOS OBJETIVO

Residentes de Castilla-La Mancha

El mercado interno regional constituye un
publico estratégico por su proximidad
geografica y afinidad cultural. Aunque de
menor volumen que el madrilefio, los
castellanomanchegos muestran una fuerte
predisposicidn a descubrir su territorio a
través del turismo rural, gastronémico o
cultural, entre otros. En este contexto,
FADETA puede posicionarse como destino
con identidad propia dentro de la region,
ofreciendo experiencias que combinan
autenticidad y calidad. Ademas, este
mercado es clave para dinamizar la demanda
en temporada baja,
repeticién de visitas y la fidelizacién de un
publico cercano y comprometido con el
territorio.

favoreciendo la

Residentes de Aragén

Aragén, y en particular Zaragoza, representa
un mercado de proximidad con wuna
importante base poblacional y conexiones
relativamente fluidas. Aunque no ha sido
tradicionalmente un emisor destacado de
FADETA, existen claras oportunidades de
crecimiento. El reto radica en superar el
desconocimiento actual del destino vy
posicionarlo como wuna alternativa. La
cercania supone una oportunidad para que La
Alcarria como Comarca Natural aparezca
como una de las opciones posible de viaje
para fines de semana , puentes y periodos
vacacionales para los aragoneses atraidos
por las motivaciones de viaje descritas como
actividades acuédticas, patrimonio o los
paisajes de campos de lavanda.
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Residentes de la Comunitat Valenciana

La Comunitat Valenciana se configura como
un mercado emisor con un alto interés
potencial hacia los destinos de interior,
motivado por la busqueda de experiencias
distintas a las tradicionales del litoral. Si bien
el consumo de turismo de interior se
concentra principalmente dentro de la propia
region, existe una oportunidad de atraer a
este publico hacia destinos cercanos en
comunidades limitrofes especialmente a
través de productos singulares y
diferenciados. @ Conforme el mercado
valenciano se abre a destinos mas alla de su
region, La Alcarria como Comarca Natural se
presenta como un destino turistico atractivo
al ofrecer una experiencia de interior diferente
y complementaria a la regional. Esta comarca
es rica en patrimonio histérico-artistico asi
como en naturaleza, destacando los campos
de lavanda de Brihuega en verano y la belleza
fluvial de Trillo con sus cascadas y el Mar de
Castilla (embalses de Entrepefias y Buendia)
para deportes
proximidad geografica permite una escapada
de fin de semana en coche, proporcionando a
los valencianos una alternativa de turismo
rural, culturaly de relax.

nauticos. Su relativa
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3.8 PUBLICOS OBJETIVO

El proceso de incremento del
posicionamiento de FADETA en el mercado y
en especial de sus argumentos de producto
respondera a una doble estrategia: de
diversificaciéon de productos y de mercados y
de un adecuado equilibrio entre cliente final e
intermediacion.

En este sentido, productos dirigidos a
amplios segmentos de demanda, como
MICE, naturaleza, el turismo activo, el
turismo cultural o la visita de campos de
lavanda permitira trabajar lineas de
promocién tanto de manera directa como
comercializacién con intermediacion.
Respecto a productos turisticos de
nicho como el astroturismo, el turismo bélico
o la artesania se orientan a una demanda que
no provoca grandes volumenes de demanday
es recomendable la utilizacién de agencias
de viaje o0 soportes comunicativos
especializados en estas tematicas. Orientar
adecuadamente las acciones de promocion a
nichos de demanda concretos provocara
consumos en el medio plazo hacia el destino.

Sin duda, habra que trabajar junto a los
alojamientos en poder estructurar acciones
de comercializaciéon en mercados obijetivo,
pero en todos los casos dirigidos a posicionar
argumentos de productos concretos vy
determinados y no a realizar promocion
generalista del destino.

En base a los productos turisticos del
destino, los mercados de origen propuestos y
las tendencias de consumo turistico, los
publicos objetivo seleccionados para orientar
la estrategia turistica de FADETA son los
siguientes: Individuales, familias, senior y
MICE.
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3.8 PUBLICOS OBJETIVO

Individuales

¢ Cliente que debe ser captado enfocando el consumo en fines de semana en
temporada baja y seguir reforzando aquellos que acuden al destino durante
periodos vacacionales de mayor duracién en funcién de su argumento de
motivacion de consumo y no por una estrategia de branding de destino.

* Motivado por diversos argumentos de consumo, donde muchos de ellos
seran transversales, provocando asi mayor potencial de captacién a lo largo
del destino y provocando un gasto diversificado.

* Las contrataciones seran directas en web o buscadores, mediante IDSy en
algunas ocasiones concretas a través de agencias nicho.

* Valora positivamente un trato personalizado y propuestas diferenciadas
Descripcion para consumir.

* Lademanda nacional consumira principalmente fines de semana, festivos o
periodos vacacionales, no obstante, habra que dimensionar fechas de
consumo para generar reservas en fechas de menor demanda. Las
personas provenientes del extranjero consumiran en periodos vacacionales
de sus paises de emision.

* Consumird alojamientos con preferencia de hotel o casa rural,
restaurantes, bares, instalaciones y experiencias si se ajustan a sus gustos.
La propuesta de valor de las experiencias pueden ser provocadoras de la
demanda mas alla del destino.

* Estetipo de cliente es uno de los mas destacablesy prioritarios.

* Nivel de gasto medio.

* Viajaen fines de semanay periodos vacacionales principalmente.

* Realiza estancias cortas y en ocasiones medias.

* Es mas facil captar su atencion para consumos diversos, entre ellos
experiencias turisticas.

Caracteristicas

* Naturaleza.
* Astroturismo.
* Saludy bienestar.
* Cultural.
Paisaje (campos de lavanda).
* Gastronomiay artesania.
* Turismo azul (pueblos riberenos).

Atraido por argumentos
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3.8 PUBLICOS OBJETIVO

Familias

¢ Cliente que consumira diversos productos turisticos siempre que estén
adaptados para el consumo en familia.

* Acostumbra a hacer reservas por webs propias o buscadores, mediante IDS
o a través de agencias nicho si la motivaciéon se vincula a experiencias
familiares.

* No busca tanta exclusividad, pero si valora un trato personalizado y
propuestas de valor para consumir, aunque generalmente actua de forma
mas auténoma.

* La demanda nacional vinculada a este publico consumird principalmente
.. los fines de semana, festivos o periodos vacacionales nacionales. El cliente
Descripcion . . . ) . s
extranjero consumira en periodos vacacionales de sus paises de emision.
* Es importante dimensionar fechas de consumo para minimizar el cruce
con otros tipos de clientes incompatibles en el mismo espacio-tiempo
(como el senior, MICE, etc.).

* Producira consumos en alojamientos con preferencia de vivienda turistica,
restaurantes, espacios de ocio, etc.

* Este tipo de cliente puede proporcionar mayor rentabilidad siempre y
cuando se le ofrezcan las motivaciones de consumo adecuadas a sus
necesidades. Las experiencias adecuadas a familias son motivadoras clave
mas alla del propio destino.

* Nivel de gasto individual medio, pero en conjunto supone una derrama en
destino considerable.

* Viaja en periodos vacacionales, especialmente dependiendo de dias no lectivos.

* Realiza estancias medias y en ocasiones largas, dependiendo de los periodos
vacacionales.

e Son un publico mas independiente.

Caracteristicas

* Naturaleza.

* Astroturismo.

* Turismo activo (adaptado a nifnos).
Atraido por argumentos ° Turismo azul.

* Gastronomiay artesania.

* Miel-apiturismo.
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3.8 PUBLICOS OBJETIVO

Senior

¢ Cliente motivado por diversos argumentos de consumo, la gran mayoria de
ellos siendo productos turisticos transversales como pueden ser
gastronomia, salud y bienestar, naturaleza, etc.

¢ Las contrataciones seran directas en webs, mediante IDS o a través de
agencias nicho si la motivaciéon se vincula a alguna experiencia nicho
concreta.

* Busca exclusividad, trato personalizado y propuestas de valor para
consumir en el destino.

* La demanda vinculada a este publico estd asociada a un efecto
L. desestacionalizador pudiendo consumir principalmente en periodos de
Descripcion temporada baja ademas de en los periodos de consumo habitual.
* Las personas provenientes del extranjero consumiran principalmente fuera
de las temporadas altas del destino para disfrutar de experiencias menos
masificadas.

* Generalmente el publico internacional produce importantes consumos en
alojamiento, restauracién, guias, comercios, etc.

* Este tipo de cliente habrda que mantenerlo y reforzarlo, diversificando los
actuales mercados y provocando el aumento del gasto medio/rentabilidad,
gracias también a hacerles llegar experiencias de calidad.

* Nivel de gasto alto.

* Viaja durante todo el afio al estar jubilado (dando preferencia generalmente a
periodos no vacacionales).

* Realiza estancias medias — largas.

* En ocasiones viaja en grupos de mas seniors.

* Suelen contratar guias, tours, experiencias, etc.

Caracteristicas

* Naturaleza (rutas interpretadas).
* Saludy bienestar.
* Turismo cultural.
Atraido por argumentos ¢ Gastronomiay artesania.
*  Turismo bélico.
* Paisaje (campos de lavanda).
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3.9 PUBLICOS OBJETIVO

MICE

¢ Cliente motivado por la singularidad de los espacios profesionales, la
exclusividad y por los valores afiadidos asociados a las necesidades del
cliente MICE (espacios para congresos, eventos, salas de trabajo,
tecnologia disponible, servicios extras disponibles, asi como la
infraestructura alojativa del destino, la oferta de restauracion vy
actividades/experiencias turisticas).

* La demanda sera mayoritariamente nacional y consumira entre semana.,
incluyendo la temporada baja por lo que contribuye a
la desestacionalizacién.

* La propuesta de experiencias vinculadas a los diferentes argumentos de
consumo u otros servicios serdn valores afiadidos de relevancia que se
tendran en cuenta por una parte importante de este publico y prescriptores.

Descripcion

* Publico relevante para estrategias de fidelizacion de clientes de posterior
consumo individual. La propuesta de valor de las experiencias asociadas al
MICE seran provocadores de la demanda mas alla del destino.

* Los argumentos de salud y bienestar o activo, por ejemplo, seran relevantes
ya que son susceptibles de promover eventos profesionales donde captaran
el acercamiento de publico MICE vinculado a la tematica/argumento.

* En viajes de incentivos, el consumo de argumentos adicionales como el
cultural, activo, naturaleza, etc. sera posible siempre y cuando se cuente
con experiencias de valor para grupos MICE.

* Nivel alto de gasto.

* Desplazamiento al destino principalmente entre semana. Gran capacidad de
desestacionalizacion.

e Estancias cortas. Medias en algunos casos concretos.

Caracteristicas * Dependencia de buenas conexiones, no solo por carretera, sino también por tren

y avidn, sobre todo.

* Alto volumen de asistentes dependiendo del evento, congreso, etc.

* Posibles consumos de experiencias turisticas.

* Naturaleza.
* Turismo azul.
*  Turismo cultural.
Atraido por argumentos ° Astroturismo.
* Gastronomiay artesania.
* Turismo activo.
* Paisaje (campos de lavanda).
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4.1. AVANCE DE LAS ACTUACIONES

A partir de la definicion del modelo turistico en
el que se recogen los objetivos que deben
plantearse, se han establecido una serie de
programas con acciones que permitirdn
implementar el Plan Estratégico de Turismo de
La Alcarria como Comarca Natural.

Se proponen cinco grandes programas o lineas
de accion, las cuales se veran articuladas todas
aquellas acciones que se han considerado
necesarias para la dinamizacién y desarrollo de
la comarca como destino turistico.

A. Programa de gobernanza y coordinacion
del destino

B. Programa de desarrollo de productos
turisticos

C. Programa de digitalizacion y capacitacion
promocion Vi

D. Programa de
comercializacion

E. Programa de competitividad del destino

A fin de plantear un modelo practico, todas las
acciones integradas en estos programas se
caracterizan por tener la misma estructura y
disefio, siendo concebidas con el objetivo de
ayudar a su comprensién para su correcta su
ejecucion.

Las acciones son presentadas con sus
correspondientes fichas, cuya estructura
contempla:

* Titulo de la propuesta: Define la accién que
se proyecta llevar a cabo.

* Objetivo: Meta a alcanzar con la ejecucion
de la actuacion.

Plan estratégico de turismo

Descripcidn: Descripcion detallada de la
accion, en qué consiste.

Momento de ejecucién: Aproximacidon de
plazo entre corto (inmediato hasta 6
primeros meses), medio (de 6 a 12 meses) y
largo (a partir de 12 meses).

Presupuesto: Aproximacion de coste entre
bajo (de 0€ a 6.000€), medio (de 6.001€ a
20.000€) o alto (a partir de 20.001€).

Agentes implicados: Entidades implicadas
tanto publicas y privadas como sociales.

Indicadores de seguimiento: Variables de
seguimiento y control de ejecucidon de la
actuacién.

Ficha de actuacion

Titulo de la actuacion

Objetivo

Descripcion

Momento
de ejecucidn

Presupuesto

Agentes implicados

Indicadores
de seguimiento
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4.1. AVANCE DE LAS ACTUACIONES

Inmediatas Corto plazo Medio Plazo Largo plazo
Primeros 6
2026 2026-2027 2027 -2028
meses
. > P> P>
Arranque . .
del plan Primeros Lanzamiento Desarrollo
pasos
2025 P> B> P> B>
Revisiony  Continuacién
reorientacion del Plan
del Plan

Sobre estas premisas, las acciones propuestas
dispondrdn de un momento de implantacion
que podra ser:

Inmediatas: Acciones de choque que se

caracterizan por la necesidad de ser
desarrolladas en los inicios del Plan como parte
esencial de su puesta en marcha y con el fin de
constituir la base para el desarrollo de acciones
posteriores. El periodo de tiempo considerado
para la realizacion de estas acciones contempla
los primeros 6 meses a contar tras el arranque
o puesta en marcha del proyecto. Constituyen
los Primeros Pasos en el despegue turistico del
destino.

Corto plazo: Acciones de mayor envergadura
que las anteriores, suelen requerir de un
tiempo de ejecucidn mayor. El periodo definido
para su puesta en marcha se inicia a partir de
los primeros 6 meses hasta el primer afio de
vida y se extenderia a lo largo del afio 2026.

Medio plazo: Acciones que no pueden llevarse a
cabo antes de los dos primeros afios desde el
inicio del Plan, ya que necesitan de la
consolidacién de las anteriores para garantizar su
éxito. Durante el transcurso del periodo de
aplicacién de estas acciones se comenzard a
recoger algunos frutos de la puesta en marcha
del proyecto.

Asi mismo, en este periodo de tiempo se han
de sentar las bases para la evolucion del
destino mas alla de la vida util del presente
Plan. El periodo determinado para |Ia
implantacién de las actuaciones corresponderia
a las anualidades 2026 y 2027.

Largo plazo: Acciones de desarrollo que para
llevarse a cabo necesitan que el destino haya
adquirido un cierto grado de cohesién vy
desarrollo. El periodo contemplado para la
ejecucidén de las acciones abarcaria hasta las
anualidades de 2027 y 2028, siendo éste un
momento clave para la revisidn y reorientaciéon
del Plan de cara a una mayor proyeccion
temporal de las actuaciones que el mismo
contempla.

El momento de ejecucion se determina en
base al ajuste de varios factores que fijan la
prioridad de la accion: econémicos, de gestion,
de viabilidad, de necesidad, etc.

Ademas, serd necesario realizar una evaluacion
intermedia y final del Plan analizando Ila
evolucion y la repercusion de las medidas
contempladas en éste, control de indicadores y
la implementacién de otros
programas comarcales transversales que
tengan impacto en la actividad turistica.
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4.2. PROGRAMAS DE ACTUACION

La decision final acerca de las acciones que
deberan llevarse a cabo corresponderd, en
ultima instancia, a los gestores y gestoras del
destino, instdndose desde este documento a
que toda decision sea resultado del consenso
entre los diferentes sectores turisticos
implicados: organismos publicos, empresas y
poblacién local.

Este apartado del Plan debe ser considerado
un instrumento de trabajo destinado a facilitar
la labor del equipo técnico del sector publico,
asi como una hoja de ruta para el resto de las
personas implicadas en la puesta en valor
turistica de la comarca.

Es imprescindible mencionar que el presente
documento ha sido concebido con caracter
abierto, de forma que permite la incorporacién
de nuevas acciones que puedan surgir como
consecuencia del cambio de la realidad
turistica, social y econdmica del destino o la
puesta en marcha de proyectos de mayor
envergadura de forma paralela a la ejecucién
del presente Plan.

Los diferentes programas y acciones, ademas,
han sido conceptualizados y redactados de
forma que parte del foco de atencién de estas
recaiga sobre la accesibilidad y Ia
adaptabilidad, tanto de recursos como del
destino en general, de forma que cualquier
tipo de diversidad funcional no represente un
condicionante para el consumo de la comarca
como destino turistico. A su vez, toda aquella
accion que implique la medicion de indicadores
sociales a través de la recopilacidon de datos de
caracter turistico requerird su diferenciacidon
por sexo (hombres y mujeres) al objeto de
analizar y controlar el impacto de género que
el turismo genera en el destino.

Los programas de accién seleccionados se
articulan en base a los cinco soportes
fundamentales sobre los que se desarrolla la
actividad turistica y que son los siguientes:

Gestion del Plan

<I

A. Programa de gobernanzay coordinacion
del destino.

Demanda

‘I

B. Programa de desarrollo de productos
turisticos

Tratamiento de lainformacion

‘I

C. Programa de digitalizacién y capacitacion.

Mercado turistico

{I

D. Programa de promocidny
comercializacion.

Oferta turistica

‘l

E. Programa de competitividad del destino.
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4.2. PROGRAMAS DE ACTUACION

Una vez definidos los programas considerados, a continuacion, se presenta el listado de actuaciones

propuesto para el presente Plan Estratégico de Turismo de FADETA.

A) Programa de gobernanza y coordinacion del destino:
1. Creacion de la mesa de turismo.

2. Fortalecimientoy cohesién de la marca turistica.

3. Plataforma online compartida.

4. Sistema de Inteligencia Turistica— SIT.

5. Jornadas de sensibilizacién empresarios, técnicos y representantes politicos.

6. Impulso de emprendimiento local.

B) Programa de desarrollo de productos turisticos:
1. Desarrollo producto de naturaleza, activo, astroturismo y turismo azul.
2. Desarrollo producto de gastronomia y apiturismo.

3. Desarrollo producto de salud y bienestar, campos de lavanda.

4. Desarrollo producto de turismo cultural, bélico, artesania y cinematografico.

C) Programa de digitalizacion y capacitacion:

1. Mejorade la calidad de restauracion / gastronomia.
2. Mejora de la calidad del alojamiento.

3. Implantacion del SICTED.

4. Digitalizacion de la oferta turistica.

5. Incorporacion en plataformas de comercializacion.

Plan estratégico de turismo - FADETA
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4.2. PROGRAMAS DE ACTUACION

Una vez definidos los programas considerados, a continuacion, se presenta el listado de actuaciones
propuesto para el presente Plan Estratégico de Turismo de FADETA.

D) Programa de promocion y comercializacion:
1. Actualizacion de web turistica del destino.
2. Estrategia de Social Media.

3. Desarrollo de contenidos digitales.

4. Definiciény ejecucion de campanas online.
5. Colaboracidn con prescriptores.

6. Participacion en ferias de turismo.

7. Oficina de Turismo de Castilla-La Mancha en Madrid.

E) Programa de competitividad del destino:

1. |Instalacion de sefializacion direccional e interpretativa del destino.

2. Mantenimiento de senderos, areas de recreo y playas del embalse.

3. Implantacion de sistemas de eficiencia energética en recursos patrimoniales culturales.
4. Instalacion de puntos de carga para vehiculos eléctricos.

5. Rehabilitacidn de patrimonio histérico del destino.
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4.2. PROGRAMAS DE ACTUACION

La propuesta del modelo de ejecucién plantea la ejecucidon de las acciones seglin su plazo de
ejecucidon y su presupuesto estimado, tal como se puede ver en las siguientes tablas:

Acciones ordenadas por momento de ejecucion

N.° Accion Plazo Ppto.

A1 Creacién de la mesa de turismo Inmediato S/C

A5 Jornadas de sensibi’li.zacién empresarios, técnicosy Inmediato Ea
representantes politicos

A2 Fortalecimiento y cohesiéon de la marca turistica Corto plazo Medio

A6 Impulso de emprendimiento local Corto plazo Bajo

Desarrollo producto de naturaleza, activo, astroturismo vy .
B1 . Corto plazo Medio
turismo azul

C1 Mejora de la calidad de restauracién / gastronomia Corto plazo Bajo
C5 Incorporacion en plataformas de comercializacion Corto plazo Bajo
D1  Actualizacion de web turistica del destino Corto plazo Medio
D3 Desarrollo de contenidos digitales Corto plazo Medio
C4 Digitalizacion de la oferta turistica Cortslgz/loedio Alto
D2 Estrategia de Social Media Corth))l;;/cl)edio Medio
A3 Plataforma online compartida Medio plazo Alto
A4 Sistema de Inteligencia Turistica - SIT Medio plazo Alto
B2 Desarrollo producto de gastronomia y apiturismo Medio plazo Medio
B3 Desarrollo producto de salud y bienestar, campos de lavanda Medio plazo Medio
C2 Mejora de la calidad del alojamiento Medio plazo Bajo
C3 Implantacién del SICTED Medio plazo Medio
D4 Definiciény ejecucion de campanas online Medio plazo Alto
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4.2. PROGRAMAS DE ACTUACION

La propuesta del modelo de ejecucién plantea la ejecucidon de las acciones seglin su plazo de
ejecucidon y su presupuesto estimado, tal como se puede ver en las siguientes tablas:

Acciones ordenadas por momento de ejecucion

N.° Accion Plazo Ppto.
D5 Colaboracién con prescriptores Medio plazo Alto
D6 Participacion en ferias de turismo Medio plazo Medio
D7 Oficina de Turismo de Castilla-La Mancha en Madrid Medio plazo Medio
Instalacion de sefalizacion direccional e interpretativa del .
E1 ) Medio plazo Alto
destino
Mantenimiento de senderos, areas de recreo y playas del .
E2 Medio plazo Alto
embalse
Implantacion de sistemas de eficiencia energética en recursos .
E3 . . Medio plazo Alto
patrimoniales culturales
Medio /L
E4 Instalacion de puntos de carga para vehiculos eléctricos © Fl)c:azoargo Alto
Desarrollo producto de turismo cultural, bélico, artesaniay .
B4 i o Largo plazo Medio
cinematografico
E5 Rehabilitacion de patrimonio histérico del destino Largo plazo Alto
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4.2. PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y
COORDINACION DEL DESTINO

Objetivos:

Dotar al destino de los mecanismos que
integren al sector turistico en su desarrollo
para impulsar las acciones de puesta en
marcha del presente Plan y de unos
sistemas de indicadores validos para la
revisiony reajuste de acciones.

Descripcion:

La consecuciéon de gran parte de los
objetivos planteados en el presente plan
podra alcanzarse si existe un cambio en el
modelo de gestion del desarrollo turistico
del destino, donde se comience por ceder el
protagonismo y la consolidaciéon de los
principales eventos, inversiones y acciones
de comunicacién de cada municipio de
FADETA.

Esta debe ademas actuar en clave
profesional para lo que debera fomentar la
participacion e implicacion del sector
privado y contar con un trabajo profesional
de planificaciény gestién de las acciones.

El consenso y la coordinacion de todos los
actores bajo una orientacién profesional,
gestionada y mantenida en el tiempo es la
base sobre la que se asienta el éxito del plan
y de los objetivos que bajo él se presentan.

Por ello, se presentan en este programa, las
siguientes acciones:

1. Creaciéon de la mesa de turismo.

2. Fortalecimiento y cohesién de la marca
turistica.

3. Plataforma online compartida.
4. Sistema de Inteligencia Turistica— SIT.

5. Jornadas de sensibilizacion empresarios,
técnicosy representantes politicos.

6. Impulso de emprendimiento local.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A1. Creacion de la mesa de turismo

Crear un organo de reflexion, opinion y coordinaciéon sobre la

Objetg potenciacion de la actividad turistica de FADETA como destino.

Para cumplir con el objetivo de esta accidn sera necesario crear una mesa
de trabajo donde puedan convivir los responsables publicos y privados
con competencias o responsabilidad en la puesta en valor turistica de
FADETA. Se trata de crear una figura consultiva y de apoyo al desarrollo del
Plan. Ademas de contar con representantes de la Federacion como
entidad ejecutora del Plan, se considera fundamental incluir a un nimero
de entre 5-10 actores con vinculacién con el sector turistico o con
relacién indirecta con el turismo de la Comarca. La mesa debe ser un
espacio activo en el que se debatan las acciones, se propongan posibles
reorientaciones, pero sobre todo donde se colabore y trabaje de manera
coordinada en pro del desarrollo turistico de FADETA.

Se aconseja incluir en la mesa al menos a representantes de la oferta de
alojamiento, restauracién, empresas agroalimentarias, propietarios de
recursos, asociaciones culturales y deportivas implicadas en la puesta en
marcha e iniciativas relevantes.
Descripcion

Se aconseja establecer una periodicidad de reuniones al objeto de debatir
y trabajar las propuestas y acciones. Este no es solo un instrumento de
contraste, sino que debe implicarse en la transmisién y en el trabajo
conjunto sobre la base del plan de accidn previsto para esa anualidad.

Cabe destacar que este drgano se concibe como una entidad no juridica
y sin estructura administrativa determinada. Sin embargo, con la finalidad
de que las reuniones de esta mesa de turismo se desarrollen de una forma
ordenada, se convocarany coordinaran desde la Federacion.

Asimismo, esta mesa sera también un espacio de coordinacién con otras
iniciativas en marcha, especialmente con el PSTD “Alcarria Literaria”, de
manera que las actuaciones que impulsa dicho programa encuentren un
cauce de integracion y coherencia con el PET de FADETA, optimizando
recursosy reforzando la gobernanza compartida en el territorio.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

A1. Creacion de la mesa de turismo

Inmediato.

Sin coste.

* FADETA.

* Empresarios turisticosy agroalimentarios.

* Ayuntamientos de la Comarca.

+ Diputacién de Guadalajara (Area de turismo).

Creacién de la mesa, miembros incluidos, nimero de reuniones
realizadas, grado de contraste y consenso de la misma, nivel de
participacion de los miembros.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A2. Fortalecimientoy cohesion de la marca turistica.

Posicionar el destino FADETA y la Alcarria como un destino turistico
conjunto y cohesionado, reforzando su identidad y visibilidad mediante
una marca territorial que sirva de base para la estrategia en el mercado,
fomentando la colaboraciéon entre empresas, ayuntamientos y otros
agentes locales, y asegurando la integracién con la marca “Alcarria
Literaria”.

Objetivo

La marca no es solo un producto de disefo, ya que debe servir para reflejar
los atributos, valores y, sobre todo en este caso, la idea de destino que
FADETA quiere transmitir al mercado, contribuyendo al fortalecimiento de
la imagen conjunta del destino y a la cohesién de la Alcarria como un
espacio turistico Unico y reconocible. Se trabajara junto a profesionales
del diseno en la elaboracion de una marca turistica para FADETA,
asegurando que su concepcion facilite el conocimiento y la colaboracion
entre empresas, ayuntamientos y otros agentes locales.

La marca debe ser sencilla, de facil reconocimiento y facil reproduccion
posterior, reforzando la identidad conjunta del territorio y diferenciandola
de marcas institucionales. Es importante analizar la frase fuerza que
acompanara a la marca y orientar su disefio en clave de ubicacién
geografica para mejorar su posicionamiento. Al diseno de la marca le
acompafara un manual de uso que asegure que los posteriores usos se
realicen de manera homogénea y constante, contemplando la convivencia
con los logos institucionales de los ayuntamientos, asi como con la marca
Alcarria Literaria.

Descripcion

En el caso de FADETA es fundamental implementar un proceso de
consolidacion de la marca en todos los soportes del territorio,
especialmente en la senalizacién direccional e interpretativa,
generando una imagen de destino comun y cohesionado que refuerce la
percepcién de la Alcarria como un Unico destino turistico.

Todo este proceso permitirda que la marca se perciba de manera
consistente por los visitantes y agentes del territorio, favoreciendo la
colaboracién entre empresas, alcaldes y asociaciones locales. Se
recomienda ademas realizar una presentacién publica de la marca para
impulsar su posicionamiento y visibilidad, invitando a medios de
comunicacién y actores estratégicos del sector turistico.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A2. Fortalecimientoy cohesion de la marca turistica.

Momento de

) . Corto plazo.
ejecucion

Presupuesto Medio.

* FADETA.
Agentes . )
) ) * Empresarios de oferta del destino.
implicados .
¢ Ayuntamientos.
Indicadores e )
de Marca turistica, manual de marca, impactos generados por la

L. presentacion, nivel de cumplimiento del manual de uso de marca.
seguimiento
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A3. Plataforma online compartida.

Desarrollar una plataforma online compartida que centralice los recursos
digitales turisticos de FADETA, promoviendo un discurso turistico comuny
facilitando la gestiéon y actualizacion de contenidos de manera
coordinada, con el fin de fortalecer la identidad conjunta de la Alcarria
como destino, mejorar la experiencia del visitante y favorecer la
colaboracién entre empresas, ayuntamientos y agentes locales.

Objetivo

La plataforma online compartida no es Unicamente un repositorio de
informacioén sino una herramienta estratégica para consolidar la imagen
del destino y coordinar la comunicacién turistica de toda la comarca.
Permitira centralizar material digital de calidad, incluyendo fotografias,
videos, textos interpretativos, itinerarios, contenidos interactivos y otros
recursos vinculados a la oferta turistica y cultural asi como eventos
comarcales. Se creara un banco de recursos accesible para los distintos
municipios y actores implicados en la promocién del territorio. Esta
plataforma contara con un gestor de contenidos comun que facilite la
actualizaciéon, adaptacién y publicacion de los materiales de manera
homogénea, asegurando que el discurso turistico sea coherente y refleje
la identidad conjunta de la Alcarria como un destino Unico.

Ademas, la plataforma permitira integrar los contenidos en webs
municipales, redes sociales, aplicaciones turisticas y otros canales de
comunicacién, potenciando la visibilidad del destino y facilitando que los
visitantes puedan planificar su visita de manera sencilla y completa. El
sistema fomentara la colaboracidén entre empresas, ayuntamientos y
asociaciones culturales, generando un espacio compartido en el que los
distintos actores puedan aportar contenidos, proponer nuevas iniciativas y
enriquecer la oferta turistica de manera coordinada.

Descripcion

La plataforma también contribuird a proyectar una imagen sdlida y
cohesionada del territorio, alineada con la marca FADETA y la marca
Alcarria Literaria, reforzando la identidad conjunta del destino y la
percepcidn de un espacio turistico integrado. Su implementacion
permitira que la informacién turistica sea accesible, atractiva y
actualizada, mejorando la experiencia del visitante, fomentando la
movilidad interna por los distintos municipios y favoreciendo el
conocimiento mutuo y la colaboracién entre los agentes implicados en la
gestion y promocién del destino. En definitiva, se concibe como un
instrumento clave para articular los recursos digitales de la comarca,
fortalecer la comunicacion turistica compartida y proyectar la Alcarria
como un destino cohesionado, reconocible y competitivo.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

A3. Plataforma online compartida.

Medio plazo.

Alto.

* FADETA.

* Ayuntamientos.

* Empresas turisticas.

* Diputacion de Guadalajara.

Numero de recursos digitales disponibles en la plataforma, nimero de
eventos incorporados, integracion de contenidos en otros canales
digitales, nimero de municipios y actores que contribuyen con
contenidos
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A4. Sistema de Inteligencia Turistica - SIT.

Desarrollar un Sistema de Inteligencia Turistica que permita recopilar,
centralizar y analizar informacién procedente de diversas fuentes, con el

Objetivo fin de mejorar la toma de decisiones, optimizar la gestién del destino,
reforzar la competitividad de FADETA y proyectar la Alcarria como un
territorio cohesionado y orientado a la innovacién turistica.

El Sistema de Inteligencia Turistica (SIT) se plantea como un instrumento
esencial para avanzar en la gestion innovadora y sostenible del destino.
Su finalidad es recopilar, centralizar y analizar informacién procedente
de multiples fuentes con el objetivo de convertir los datos en
conocimiento util para la toma de decisiones estratégicas. Entre las
fuentes de informacién se contemplan las oficinas de turismo, que podran
aportar estadisticas de atencién y consultas realizadas; las resefas y
valoraciones en plataformas digitales como Booking, TripAdvisor o Google
Reviews, que ofrecen una vision actualizada sobre el grado de satisfaccion
de los visitantes; asi como las métricas derivadas del uso de la web
turistica, redes sociales y encuestas realizadas tanto a turistas como a
empresas locales.

El SIT permitira generar informes periodicos que ofrezcan una vision
clara sobre los perfiles de visitantes, su procedencia, intereses y patrones
de comportamiento, asi como sobre el estado y la percepcién de los
servicios turisticos. De esta manera, se podran detectar fortalezas y
debilidades del destino, anticipar tendencias de mercado y orientar de
manera mas eficaz las campafas de promocidn, la creacién de productos
turisticos y las decisiones de inversion. El SIT se puede integrar como un
elemento compartido dentro de la plataforma de gestién del destino
propuesto en la actuacién anterior.

Descripcion

Este sistema no solo sera una herramienta tecnoldgica, sino también un
espacio de cooperacion, ya que requerira de la implicacién activa de
oficinas de turismo, ayuntamientos y empresas del sector para alimentar
la base de datos de manera constante. A cambio, los actores locales
tendran acceso a informaciéon valiosa que facilitard la mejora de sus
servicios y la toma de decisiones ajustadas a la realidad del mercado. La
existencia de un SIT reforzard ademas la cohesidn territorial, al ofrecer una
visidn conjunta y actualizada de la situacioén turistica en toda la comarca,
fortaleciendo la identidad comun de la Alcarria como destino turistico.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A4. Sistema de Inteligencia Turistica - SIT.

Momento de

. ‘s Medio plazo.
ejecucion

Presupuesto  Alto.

* FADETA.
Agentes * Ayuntamientos.
implicados * Empresasy profesionales del destino.

* Diputacion de Guadalajara.

Indicadores Numero de fuentes de informacién integradas en el SIT, nimero de
de actores implicados que alimentan el sistema, periodicidad de
seguimiento actualizacion de los datos.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A5. Jornadas de sensibilizacion para empresarios, técnicosy
representantes politicos.

Fomentar la implicacidn activa de los empresarios, emprendedores,
técnicos municipales y representantes politicos en el desarrollo turistico
de La Alcarria, generando una vision compartida sobre los objetivos del
Plan Estratégico de Turismo.

Objetivo

Desde FADETA, en colaboracion con los Ayuntamientos y entidades
vinculadas al territorio, se organizaran sesiones informativas y de
sensibilizacion dirigidas a los diferentes perfiles de agentes implicados en
el destino. Estas jornadas servirdn para presentar los principales
contenidos del Plan Estratégico de Turismo de La Alcarria, incluyendo las
conclusiones del diagnéstico, los objetivos a medio y largo plazo, los
programasy las actuaciones previstas.

En el caso del sector empresarial, las sesiones estaran orientadas a
difundir las oportunidades y beneficios de la actividad turistica, asi como
a presentar los argumentos de consumo y productos turisticos definidos
(naturaleza, turismo activo, astroturismo, turismo azul, gastronomia, etc.).
Se ofreceran orientaciones también para empresas no estrictamente
turisticas, pero vinculadas al territorio como los productores
agroalimentarios o artesanos con el fin de favorecer su integracion en la
... cadena de valor turistica.
Descripcion

De forma paralela, se celebraran sesiones especificas para técnicos
municipales y representantes politicos, con el objetivo de reforzar su
papel en la planificacion y gestion del turismo comarcal. En ellas se
abordara la relevancia que areas como urbanismo, medio ambiente,
cultura o comercio tienen en la configuracién del producto turistico y se
promovera la coordinacién interdepartamental y supramunicipal.

La organizaciéon de las jornadas se realizara desde FADETA en
coordinacién con los Ayuntamientos, que designaran los espacios, fechas
y horarios mas adecuados. Se recomienda una duracion maxima de hora
y media por sesién y un aforo limitado a 30 personas, celebrandose tantas
sesiones como sea necesario para alcanzar a todos los municipios y
actores relevantes. Asimismo, se sugiere agrupar varios municipios en
determinadas convocatorias para favorecer la creacién de sinergias y
fortalecer la cooperacion entre territorios.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A5. Jornadas de sensibilizacion para empresarios, técnicosy
representantes politicos.

Momento de

) . Inmediato.
ejecucion

Presupuesto Bajo.

* FADETA.
Agentes .
. licados ¢ Ayuntamientos.
Imp * Empresasy profesionales del destino.
Indicadores
de Numero de acciones realizadas, actores participantes en total.

seguimiento
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

A6. Impulso del emprendimiento local

Impulsar el emprendimiento local vinculado al desarrollo turistico de La
Objetivo Alcarria, promoviendo la creacion y consolidacion de iniciativas
empresariales que aporten valor al destino.

El desarrollo turistico de La alcarria requiere una oferta turistica
consolidada, y para ello, un ecosistema emprendedor dinamico, capaz de
generar experiencias auténticas y productos de calidad alineados con los
valores del destino. Por ello, desde FADETA se promovera un programa de
apoyo al emprendimiento local, dirigido tanto a nuevos emprendedores
como a empresas ya existentes que deseen reorientar o ampliar su
actividad hacia el ambito turistico.

El programa incluira la realizacion de talleres formativos y sesiones de
asesoramiento individualizado, centrados en la creaciéon de modelos de
negocio, el disefio de experiencias turisticas, la digitalizacion y el acceso a
fuentes de financiacion. Ademas, se fomentara la cooperacion entre
.. empresas y productores locales, incentivando la creacion de sinergias
Descripcion o L )
entre sectores para el disefio de futuras experiencias colaborativas.

Se impulsara también una red de proyectos turisticos, que funcione
como espacio de incubacién y acompanamiento técnico para ideas
innovadoras vinculadas a los productos estratégicos definidos (turismo
azul, turismo activo, astroturismo...). Este espacio servira para canalizar
recursos, asesoramiento y visibilidad hacia nuevas iniciativas.

En el medio plazo, esta actuacién permitira incrementar la oferta turistica
local, diversificar el empleo y el impulso de nuevas experiencias y
consolidando aquellas ya existentes. Asimismo, favorecera la continuidad
de negocios familiares en riesgo de cierre.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

A. PROGRAMA DE GOBERNANZA Y COORDINACION DEL DESTINO

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

A6. Impulso del emprendimiento local

Corto plazo.

Bajo.

* FADETA.
¢ Ayuntamientos.
* Emprendedoresy empresarios.

Numero de empresas locales y emprendedores participantes, nimero
de talleres formativos realizados, nimero de proyectos impulsados o
en fase de incubacién, niumero de empresas y experiencias turisticas
creadas.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE
PRODUCTOS TURISTICOS

Objetivos:

Actuar sobre los recursos y la oferta turistica
del destino con el objetivo de estructurar y
desarrollar los productos turisticos que
promuevan y consoliden la visita a la
Comarca Natural de La Alcarria.

Descripcion:

El programa tiene como propdsito poner en
valor los recursos naturales, culturales,
patrimoniales y agroalimentarios de la
Comarca Natural de La Alcarria mediante la
creacion y consolidacion de productos
turisticos  estructurados que generen
demanda. Los productos incluidos en el plan
son: el turismo activo, el astroturismo y
turismo azul, gastronomia y apiturismo, salud
y bienestar vinculados a los campos de
lavanda, y turismo cultural, bélico, artesaniay
cinematografico.

El desarrollo de los productos se plantea
como un proceso gradual. En una primera
etapa, se implementaran mejoras en los
senderos, miradores, zonas recreativas, Yy
espacios interpretativos, asi como la
estructuracioén de experiencias
gastrondmicas, apicolas, de artesania y de
bienestar. De manera simultanea, se
promovera la colaboracion entre el sector
publico y privado para asegurar la
operatividad de los productos, garantizando
la adecuacion de infraestructuras,
disponibilidad de oferta complementaria y la
coordinacién de actividades en torno a los
distintos recursos.

A tal efecto, se proponen las siguientes
actuaciones:

1. Desarrollo producto de naturaleza, activo,
astroturismo y turismo azul.

2. Desarrollo producto de gastronomia y
apiturismo.

3. Desarrollo producto de salud y bienestar,
campos de lavanda.

4. Desarrollo producto de turismo cultural,
bélico, artesaniay cinematografico.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B1. Producto de naturaleza, activo, astroturismo y turismo azul

Facilitar la puesta en valor de los recursos naturales, activos y nauticos de
la comarca, convirtiéndose en productos turisticos capaces de generar
experiencias continuas y diversificadas a lo largo de los municipios que los
albergan, potenciando tanto la temporada alta como la media.

Objetivo

La comarca de La Alcarria cuenta con recursos nhaturales con gran
potencial de atraccién, que serviran de base para estructurar los
principales productos turisticos: naturaleza, turismo activo, astroturismo
y turismo azul. Cada uno de ellos implicara actuaciones especificas y la
participacion de distintos agentes, teniendo siempre a los espacios
naturales como eje central de desarrollo.

En una primera fase, se identificaran aquellos recursos y espacios
capaces de generar experiencias atractivas para los visitantes en el corto
plazo, integrando los principales argumentos de producto definidos para
la comarca: entornos naturales singulares como el Parque Natural del
Alto Tajo y las Tetas de Viana, areas de turismo activo como senderos,
vias verdes, la via ferrata de Saceddn y actividades nauticas en el
Embalse de Entrepefias y el rio Tajo, asi como espacios estratégicos para
astroturismo, incluyendo el Observatorio Astrondmico de Mantiel y
miradores habilitados en entornos singulares como el Parque Natural o en
los campos de lavanda.

Descripcion Paralelamente, se promovera la coordinacién con el sector privado para
garantizar la disponibilidad de servicios complementarios, materiales y
personal especializado que permitan el desarrollo sostenible de las
experiencias. Se propone que se impulse la creacidon de un club de
producto, del que formen parte aquellas empresas cuya oferta esté
adaptada a esta demanda o con capacidad de atraer demanda
consumidora del producto mediante el cumplimiento de determinados
criterios. Esta iniciativa permitira recoger de manera estructurada la oferta
empresarial, las rutas propuestas y las experiencias que la iniciativa
privada desarrolle en torno a multiples espacios de la comarca.

Desde el ambito turistico de la comarca se debera trabajar en la
cualificacion y acompanamiento de las empresas para que estructuren
experiencias integradas con los alojamientos y la restauracion,
fomentando productos adaptados a distintos perfiles de visitante.
Propuestas de ecoturismo, interpretacion del paisaje, astroturismo o
birding podran incorporarse progresivamente, ampliando la oferta y
consolidando a La Alcarria como un destino con experiencias continuas y
diversificadas a lo largo del afio.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B1. Producto de naturaleza, activo, astroturismo y turismo azul

Momento de

) . Corto plazo
ejecucion

Presupuesto Medio.

* Ayuntamientos con recursosy empresas relacionados.

* Entidades de gestion de espacios naturales (P.N Alto Tajo, Tetas de
Agentes Viana, Embalse de Entrepenas)
implicados * Empresas de turismo activo, nautico y guias especializados

* Observatorio Astronémico de Mantiel

* FADETAy mesa de turismo comarcal.

Numero de rutas, miradores y senderos acondicionados, nimero de
actividades ofertadas y participantes en turismo activo, nautico y
astroturismo, ocupacioén en alojamientos, incremento de visitantes en
temporada mediay baja, impacto mediatico.

Indicadores
de
seguimiento
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B .PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B2. Gastronomiay apiturismo

Poner en valor los recursos gastrondmicos y apicolas de la Comarca
Objetivo Natural de La Alcarria, articulando un producto turistico que integre la
tradiciéon de la miel alcarrena, junto a la riqueza culinaria local.

El producto se desarrollaré a partir de la singularidad gastronémica de La
Alcarria, donde la miel, reconocida con Denominacién de Origen (D.O),
constituye un recurso de primer orden, junto con otros productos
gastrondmicos de la comarca.

La propuesta combina el desarrollo de experiencias vinculadas al
apiturismo con jornadas gastronédmicas, generando un producto turistico
diversificado que refuerce la identidad del territorio y potencie la visita en
periodos de temporada baja.

Para estructurar el producto, se plantea la creacién de un club de
producto que agrupe a las empresas e iniciativas locales implicadas,
asegurando la coordinacién de actividades, el cumplimiento de
estandares de calidad y la oferta de experiencias atractivas a lo largo del
afno. Dentro de este marco, se disefiara un calendario anual de eventos
con iniciativas capaces de atraer visitantes en diferentes estaciones.

Entre estas, destaca la organizacion del “Festival Otono Alcarrefio”, un

Descripcion evento gastronémico que combine la miel, tanto de la denominacién
como de productores externos, con otros productores agroalimenarios de
la comarca. Este festival podréa abarcar diversas actividades
gastronémicas como degustaciones o showcookings con cocineros
locales.

Junto a este evento de referencia, el programa contempla la creacién de
jornadas tematicas de apiturismo en primavera y verano, vinculadas al
ciclo natural de la colmena y a la floracién de la lavanda. Estas jornadas
integraran talleres de extraccion y cata de miel, visitas guiadas a
colmenares y museos de apicultura, asi como experiencias de caracter
participativo dirigidas a familias.

El calendario de acciones se completara con la programacion de menus
tematicos en restaurantes de la comarca, disefiados a partir de la miely
otros productos tradicionales (queso de cabra, cabrito asado), asi como
con el fomento de talleres artesanales orientados a la produccién de
cosméticay derivados de la apicultura.

Plan estratégico de turismo - FADETA 142



4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B2. Gastronomiay apiturismo

Momento de .
. . s Medio plazo
ejecucion

Presupuesto Medio

* Ayuntamientos
* Asociaciones de apicultores y productores de la D.O.P Miel de La
Alcarriay externos de la comarca.

Agentes .
) . * Restaurantes, alojamientos rurales y artesanos locales.
implicados * FADETAvy mesa de turismo comarcal

* Diputaciéon de Guadalajaray Junta de Castilla-La Mancha
Indicadores Numero de jornadas y festivales organizados, nimero de productores y
de artesanos implicados, visitantes en museos apicolas, volumen de

seguimiento venta de miel y derivados, impacto mediatico.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B3. Salud y bienestar, campos de lavanda

Facilitar la puesta en valor de los recursos termales, naturales y agricolas
de la comarca, estructurandolos como productos turisticos de salud y
bienestar capaces de generar experiencias integrales en los distintos
municipios.

Objetivo

El producto se articula en torno a espacios naturales privilegiados de La
Alcarria de Guadalajara, caracterizado por sus rios, cascadas, bosques y
campos de lavanda, junto con recursos consolidados como el Balneario
Carlos lll de Trillo, que ofrece aguas minero-medicinales y programas
terapéuticos de referencia.

La propuesta busca posicionar a Trillo como destino de bienestar y, a
partir de ahi, articular una red de experiencias complementarias en
municipios proximos, de manera que el visitante pueda disfrutar de un
programa equilibrado que combine tratamientos termales, alojamiento
de calidad y actividades inmersivas en el territorio. El producto se plantea
como una oferta de paquetes de corta y media duracién, entre dos y
cuatro dias, que integren el alojamiento en el balneario con experiencias
de bienestar en el entorno naturaly actividades agricolas.

El disefio de estos paquetes respondera a un enfoque estacional. En
primavera y verano, las actividades estaran centradas en rutas de
senderismo interpretativo en los parajes riberenos del Tajo y en los
campos de lavanda de Brihuega, Cogollor, Argecilla, Ledanca y
Gajanejos, integrando practicas de mindfulness y yoga al aire libre. En
otofo, la propuesta girard en torno al agroturismo, con talleres de
recoleccion de lavanda y experiencias participativas en el cuidado de
colmenas, vinculando estas actividades al bienestar fisico y sensorial.
En invierno, el producto pondra el acento en la aromaterapia con el uso
de la lavanda.

Descripcion

Los municipios directamente implicados en el desarrollo del producto
seran Trillo, como epicentro del recurso termal y de las rutas de
senderismo y Brihuega, con los campos de lavanda y actividades de
aromaterapia. De manera complementaria, otros municipios con
alojamientos rurales préximos contribuirdn a reforzar la capacidad de
acogida del producto.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B3. Salud y bienestar, campos de lavanda

Momento de

. . Medio Plazo
ejecucion

Presupuesto Alto

* Ayuntamientos de Trillo y Brihuega.
* Empresas de actividades de naturaleza y bienestar (guias,

Agentes
. g . monitores de yoga/mindfulness).
implicados . .
¢ Agricultores campos de lavanday apicultores comarcales
¢ Diputaciony Junta.
. Paquetes de salud y bienestar comercializados, grado de ocupacién en
Indicadores ) o7 : 3 o
de el balneario y alojamientos rurales asociados, numero de actividades

de agroturismo realizadas, participacién en talleres (aromaterapia y

Sl e apicultura), estancia media del visitante.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B4. Turismo cultural, bélico, artesania y cinematografico

Facilitar la puesta en valor del patrimonio histérico, artesanal y
cinematografico de la comarca, configurando un conjunto de productos
culturales capaces de generar experiencias continuas y diversificadas a lo
largo de los municipios implicados.

Objetivo

El desarrollo del turismo cultural se basara en fortalecer los recursos
patrimoniales ya identificados, priorizando el impulso de iniciativas en
aquellos que cuentan con sefalizaciéon interpretativa y condiciones
adecuadas para su visita, como el Monasterio de Monsalud, que ya
dispone de paneles informativos y visitas organizadas. Al mismo tiempo,
se impulsara la mejora y adecuaciéon de enclaves con acceso limitado,
como el Monasterio de San Bartolomé de Lupiana, mediante la
ampliacion de horarios de visita al publico y la instalacién de paneles
interpretativos. Asimismo, eventos de caracter histérico como la Fiesta de
la Firma de la Mesta se promoveran como dinamizadores del destino,
vinculando las recreaciones culturales y etnograficas con los recursos
patrimoniales ya acondicionados para su visita.

En el &mbito del turismo bélico, el programa contempla la gestidon de dos
rutas interpretativas principales, que permitan al visitante recorrer
escenarios relevantes de la Batalla de Guadalajara. La Ruta de las
Trincheras en Gajanejos, un itinerario que recorrera los vestigios de las
trincheras del Cerro el Tejaillo, el cual se debera adecuar mediante la
instalacién de sefalizacién y paneles interpretativos. Asimismo, la Ruta
de Almadrones destacara la importancia estratégica del municipio como
parte del frente durante la Batalla de Guadalajara, ofreciendo informacion
sobre su papel en los despliegues militares. Para ello, se promovera la
colaboracién con historiadores locales y guias para ofrecer una
interpretacion precisay enriquecedora de los eventos histéricos.

Descripcion

La vertiente del producto turistico relacionado con la artesania se
desarrollard a través de itinerarios que conecten talleres y comercios de
productores locales en municipios como Budia, Penalver, o Brihuega con
centros de interpretacién o museos vinculados. Asimismo, la puesta en
marcha de un sello de identidad artesanal para el turismo en La Alcarria
reforzard la autenticidad y la visibilidad de estas experiencias, generando
un producto diferenciadory complementario a las rutas bélicas.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B4. Turismo cultural, bélico, artesania y cinematografico

Por dltimo, el desarrollo del turismo cinematografico se plantea para el
aprovechamiento de escenarios naturales y los histéricos de la comarca,
que han servido de localizaciéon para producciones audiovisuales o que
presentan un gran potencial para ello. Brihuega, con sus campos de
lavanda y su patrimonio monumental, se perfila como un enclave de alto
atractivo visual, mientras que los paisajes del Alto Tajo, las Tetas de Viana
o los entornos riberefios del Tajufia ofrecen escenarios naturales unicos.

Para ello, el programa plantea la creacion de una “Ruta de Cine en La
Alcarria”, que integre visitas a estos paisajes con referencias a
producciones rodadas o susceptibles de rodarse en la zona, junto con la
organizacion de ciclos de cine. Esta ruta integrara visitas a enclaves como
el Monasterio de San Bartolomé, en Lupiana, escenario de “El secreto de
Puente Viejo” y de “La tia Tula” (1963), diferentes enclaves de Brihuega
que han aparecido en “Hable con ella” (2002) de Pedro Almodévar, “Una
historia inmortal” (1968), de Orson Welles, Lazaro de Tormes (2001). La
propuesta se completa con referencias a rodajes en Civica, Atienza y
Saceddn, este ultimo escenario de la comedia Espérame en el cielo (1988).
Todos ellos acompanados de paneles informativos que contextualicen al
visitante, ofreciendo detalles sobre las producciones realizadas, los
directores y actores implicados, asi como anécdotas del rodaje y el valor
culturaly patrimonial de cada enclave.

Descripcion

Paralelamente, se propone colaborar con Film Commission, donde ya se
exponen diversas localizaciones de la comarca, para la creacién de un
espacio exclusivo de localizaciones de La Alcarria dentro de la plataforma
comarcal, que funcionarda como un repositorio digital y escaparate de
escenarios singulares.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

B. PROGRAMA: DESARROLLO DE PRODUCTOS TURISTICOS

B4. Turismo cultural, bélico, artesania y cinematografico

Momento de
Largo plazo

ejecucion
Presupuesto Medio
* Ayuntamientos municipios implicados
Agentes * Guias especializados y empresas de turismo cultural
implicados * Artesanos locales

* Productores audiovisuales.

Numero de recursos culturales y rutas tematicas senalizadas y
Indicadores de  operativas, volumen de visitas guiadas realizadas, numero de
seguimiento empresas implicadas, impacto en medios de comunicacién, volumen
de visitantes al evento Fiesta de la Firma de la Mesta.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y
CAPACITACION

Objetivos:

Alcanzar la maxima implicacion de los
distintos agentes publicos y privados en el
desarrollo turistico del destino, fortaleciendo
sus capacidades y aumentando la calidad de
los servicios turisticos. Se trata de fomentar
la adecuacién de empresas, profesionales y
recursos locales a las demandas actuales del
mercado, impulsando la creacion de nuevas
oportunidades de negocio y poniendo en
valor servicios y productos que hasta ahora
no han sido aprovechados por el visitante.

Descripcion:

La capacitacion y sensibilizacion del sector
turistico y de la comunidad local se conciben
como una linea de trabajo esencial para
garantizar la sostenibilidad y competitividad
del destino. A través de este programa se
busca reforzar las competencias de los
actores implicados en la oferta turistica,
mejorando tanto la calidad de los servicios
como su capacidad de adaptacion a las
nuevas tendencias de consumo. Se trata de
un proceso que no solo persigue la
profesionalizaciéon del sector privado, sino
también la implicacion de la poblacidn local,
generando un entorno favorable en el que la
hospitalidad y la calidad sean valores
compartidos.

Este eje incorpora actuaciones especificas
orientadas a mejorar la calidad de la
restauraciéon y el alojamiento, introducir
metodologias de gestion como el SICTED,
favorecer la digitalizacion de las empresas

profesionales, e impulsar la incorporaciéon
del destino en plataformas de
comercializaciéon online. De esta forma, se
refuerza la cohesién del destino, se
incrementa la visibilidad de la oferta y se
generan nuevas oportunidades de consumo
turistico en FADETA, en convivencia con la
marca Alcarria Literaria y la imagen turistica
conjunta del territorio.

Por ello, se presentan en este programa, las
siguientes acciones:

1. Mejora de la calidad de restauracién /
gastronomia.

2. Mejora de la calidad del alojamiento.
3. Implantacién del SICTED.
4. Digitalizacién de la oferta turistica.

5.Incorporacion en
comercializacion.

plataformas de
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C1. Mejora de la calidad de restauracion / gastronomia.

Incrementar la calidad y diferenciacion de la oferta gastronémica de
Objetivo FADETA, fortaleciendo su papel como elemento tractor de la experiencia
turistica.

La restauracion es uno de los pilares de la experiencia turistica, y en el
caso de FADETA cuenta con un potencial todavia poco explotado. La
accién consistira en impulsar un programa de formacién vy
acompanamiento dirigido a restaurantes, bares y otros establecimientos
de hosteleria, con el objetivo de mejorar la atencién al cliente, la gestidn
del servicio y la presentacion de los platos. Se fomentara el uso de
producto local y de temporada como elemento diferenciador, creando
sinergias con los productores agroalimentarios de la comarca para
vincular la gastronomia al territorio.

El programa incluira talleres practicos sobre nuevas tendencias
gastrondmicas (platos saludables, dietas especiales, opciones
vegetarianas o veganas, propuestas de kildbmetro cero), formacion en
maridajes, y asesoramiento en la elaboracién de menus turisticos
.. vinculados a rutas o recursos culturales.
Descripcion

Se buscara también mejorar la ambientacion y presentaciéon de los
locales, asi como la gestidon de reservas y resefnas digitales. Con ello, se
pretende que los restaurantes y bares de la comarca no solo sean lugares
de servicio, sino auténticos embajadores de la identidad turistica de
FADETA, contribuyendo a reforzar la imagen de destino acogedor, de
calidad y vinculado a su territorio.

Esta actuacion tiene sinergias con el desarrollo de experiencias (B2) y
con los talleres de emprendimiento (A6) puesto que las personas
interesadas en la apertura de restaurantes en los distintos municipios del
territorio pueden tener prioridad en la formacion y asesoramiento ya que la
existencia de restaurantes es fundamental para el desarrollo de
la actividad turistica.

Plan estratégico de turismo - FADETA 150



4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C1. Mejora de la calidad de restauracion / gastronomia.

Momento de

) . Corto plazo.
ejecucion

Presupuesto Bajo.

* Restaurantes, baresy cafeterias
Agentes * Productores locales.

implicados * FADETA.
* Ayuntamientos.

Indicadores
de
seguimiento

Numero de establecimientos participantes, numero de iniciativas
conjuntas, nimero de nuevos restaurantes.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C2. Mejora de la calidad del alojamiento.

Profesionalizar y modernizar la oferta de alojamiento, garantizando

RRSe estandares de calidad adaptados a las exigencias del visitante actual.

Los alojamientos turisticos de FADETA representan la primera puerta de
entrada del visitante al destino y, por tanto, un elemento clave en la
percepcion de calidad. Esta actuacién persigue impulsar un proceso de
profesionalizacion y modernizacion de los establecimientos, tanto en lo
que se refiere a la capacitacion de los gestores y trabajadores como a la
actualizacion de sus infraestructurasy servicios.

Se pondran en marcha programas de formacion sobre gestion de
alojamientos, atencién al cliente y hospitalidad, asi como asesoramiento
en la implantacion de medidas de sostenibilidad (eficiencia energética,
reduccidn de residuos, productos ecolégicos) y en la diferenciaciéon de
servicios (oferta de experiencias complementarias, paquetes turisticos
personalizados, senalética interpretativa en los espacios de alojamiento).
Se fomentara la creacién de una red de alojamientos que trabajen de
manera conjunta, intercambiando buenas practicas y potenciando la
visibilidad de la comarca como destino de referencia para escapadas
rurales de calidad.

Descripcion

Asimismo, se dara apoyo en la digitalizacion de los alojamientos,
ayudandoles a mejorar su presencia en plataformas de reserva y en
redes sociales, asi como en la gestion de las opiniones online, que hoy en
dia son determinantes en la eleccién del viajero. En definitiva, se trata de
que los alojamientos de FADETA se conviertan en referentes de calidad,
autenticidad y hospitalidad, consolidando la confianza del visitante y
aumentando las tasas de fidelizacion.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C2. Mejora de la calidad del alojamiento.

Momento de

. ‘s Medio plazo.
ejecucion

Presupuesto Bajo.

* Alojamientos rurales, hoteles, etc.

Agentes

i g licad * FADETA.

Impticados * Ayuntamientos.

Indicadores i L . . .
de Numero de alojamientos formados, mejora en valoraciones online,

L. numero de alojamientos con mejoras.
seguimiento
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C3. Implantacion del SICTED.

Introducir el Sistema Integral de Calidad Turistica en Destino (SICTED)
Objetivo como marco de referencia para garantizar la calidad y homogeneidad de la
oferta turistica en FADETA.

El Sistema Integral de Calidad Turistica en Destino (SICTED) es una
herramienta contrastada a nivel nacional que permitirA a FADETA
establecer un estandar comun de calidad en su oferta turistica. La
actuacioén consistira en promover la adhesién de empresas y servicios al
programa, facilitando su formacidn, asesoramiento y acompafamiento en
el proceso de implantacion.

Este sistema permitira homogeneizar la calidad en areas tan diversas
como restauracién, alojamientos, oficinas de turismo, comercios,
actividades culturales y deportivas, reforzando la confianza del visitante y

Descripcion aumentando la competitividad del destino. El proceso incluira talleres de
sensibilizacion, formacion personalizada y auditorias internas, asi como
la entrega de distintivos de calidad reconocidos a nivel nacional.

La implantacién del SICTED no solo aporta un sello de confianza al
visitante, sino que genera dinamicas de trabajo en red entre las
empresas participantes, creando un espacio de intercambio de
experiencias y buenas practicas. Ademas, refuerza la cohesion del
destino, ya que todos los actores se orientan hacia un mismo objetivo:
ofrecer servicios de calidad bajo una imagen comun de FADETA como
territorio comprometido con la excelencia turistica.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C3. Implantacion del SICTED.

Momento de

. ‘s Medio plazo.
ejecucion

Presupuesto Medio.

* Empresas turisticas.
Agentes * Ayuntamientos.

implicados * FADETA.
* Secretaria de Estado de Turismo.

Indicadores
de
seguimiento

Numero de empresas adheridas, nimero de empresas certificadas,
nivel de satisfaccidon de empresas participantes.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C4. Digitalizacion de la oferta turistica.

Mejorar la presencia digital de la oferta turistica de FADETA mediante la
Objetivo capacitacidon en herramientas online, potenciando la competitividad y la
visibilidad del destino.

La digitalizacién es un factor clave para garantizar la competitividad de las
empresas turisticas en la actualidad. En FADETA, todavia existen muchas
carencias en este ambito, ya que gran parte de las empresas cuentan con
una presencia digital limitada o poco profesionalizada. Esta actuacion
tiene como objetivo capacitar a los empresarios y gestores turisticos en
el uso de herramientas digitales que les permitan mejorar su visibilidad,
atraer a nuevos publicos y gestionar de manera eficiente sus relaciones
con los clientes.

La accidn incluird formacion en la creacién y mantenimiento de paginas
web atractivas y actualizadas, el uso estratégico de redes sociales para la
promocioén, la incorporacion de motores de reserva y pasarelas de pago
online, asi como el manejo de herramientas de gestion de resefas y
reputacion digital. También se abordara la importancia de la fotografia y el
video profesional como elemento de comunicacién, asi como el uso de
herramientas de analitica para evaluar el impacto de las acciones
digitales.

Descripcion

Ademas, se fomentara la coordinacién con la plataforma online
compartida (A4) y la marca turistica FADETA, de manera que el discurso
digital de todas las empresas sea coherente y refuerce la identidad
conjunta del destino. De esta manera, la digitalizacién no sera solo una
mejora individual, sino un salto colectivo hacia la modernizacion y
profesionalizacién de la oferta turistica de la comarca.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

C4. Digitalizacion de la oferta turistica.

Corto - Medio plazo.

Alto.

* Empresas turisticas.
* Alojamientos.

* Restauracion.

* FADETA.

Numero de empresas que mejoran su presencia digital, reduccién de
resefias negativas, interaccién en redes sociales, numero de
herramientas instaladas
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C5. Incorporacion en plataformas de comercializacion.

Aumentar la visibilidad y accesibilidad de la oferta turistica de FADETA
Objetivo mediante la incorporacién en plataformas de comercializacién nacionales
e internacionales.

La presencia en plataformas de comercializacién online es, en la
actualidad, una de las principales vias de acceso al mercado turistico. Sin
embargo, muchos establecimientos y empresas de FADETA aun no
aprovechan plenamente estas herramientas. La actuacién busca facilitar
la incorporacion de alojamientos, restaurantes, actividades vy
experiencias turisticas en plataformas reconocidas a nivel nacional e
internacional, como Booking, Airbnb, EscapadaRural, Civitatis o Atrapalo.

El proceso incluira asesoramiento individualizado para que las empresas
puedan darse de alta en las plataformas mas adecuadas a su perfil, asi
como formacién sobre el manejo de estas herramientas (creacién de
perfiles atractivos, gestidon de reservas, optimizacion de precios, atencion
a comentarios y resefias). Se trabajara también en la mejora de la imagen
de los productos turisticos mediante el uso de fotografias profesionales,
descripciones en varios idiomas y propuestas de valor que refuercen el
vinculo con el territorio.

Descripcion

Con esta accion se pretende no solo mejorar la visibilidad de la oferta,
sino también facilitar el acceso a nuevos mercados y clientes,
aumentando el volumen de reservas y consolidando a FADETA como un
destino accesible y competitivo en el entorno digital. La incorporacion
coordinada de la oferta en estas plataformas permitira reforzar la imagen
conjunta del destino y facilitar al visitante la planificacion integral de su
estancia en la Alcarria.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

C. PROGRAMA DE DIGITALIZACION Y CAPACITACION

C5. Incorporacion en plataformas de comercializacion.

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

Corto plazo.

Bajo.

* Alojamientos.
* Empresas turisticas.
* FADETA.

Numero de empresas incorporadas a plataformas de comercializacion,
incremento de la visibilidad del destino en buscadores, nivel de
satisfaccion de las empresas respecto al asesoramiento recibido.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROGRAMA DE PROMOCION Y

COMERCIALIZACION
Objetivos:

Impulsar la promocién y comercializacién
turistica de La Alcarria como Comarca
Natural, consolidando una imagen de destino
diferenciada y atractiva. El programa busca
transmitir sus valores articulados en torno a
productos turisticos estructurados, mediante
una estrategia integrada que combine
herramientas  digitales, campafas de
comunicacién, acciones presenciales vy
colaboraciones estratégicas.

Descripcion:

La Alcarria presenta una oportunidad para
reforzar su  posicionamiento  turistico
mediante un programa de promocion y
comercializacion que articule de forma
coherente sus recursos y productos
potenciales.

Para avanzar en esta linea resulta necesario
desarrollar una estrategia coordinada que
dé respuesta tanto a las expectativas de los
visitantes como a las necesidades de los
agentes locales. Esta estrategia debe
garantizar la coherencia de los mensajes,
evitar la dispersion de iniciativas y proyectar
una identidad turistica comuin capaz de
diferenciar a La Alcarria en los mercados
prioritarios.

Todo ello debe servir, ademas, como
herramienta de apoyo para municipios y
empresas, facilitando materiales y
orientaciones que potencien su capacidad de
promocién individual dentro de un marco
comun.

A tal efecto, se proponen las siguientes
actuaciones:

1. Actualizacién de web turistica del destino
2. Estrategia de Social Media
3. Desarrollo de contenidos digitales

4.Definicion 'y ejecucion de campafas
online

5. Colaboracién con prescriptores

6. Participacion en ferias de turismo

7. Oficina de Turismo de Castilla-La Mancha
en Madrid
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.1. Actualizacion de web turistica del destino

Convertir la web turistica de La Alcarria en una herramienta central de
promocién y comercializacién, orientada a la creacion de ofertas
dinamicas y paquetes personalizados que permitan a los visitantes

Objetivo combinar itinerarios y experiencias. La plataforma deberd integrar
propuestas que conecten productos diversos, facilitando asi la
planificacidon de estancias completas y adaptadas a distintos perfiles de
visitante.

La actualizaciéon de la web turistica de La Alcarria supone su evolucién
desde un espacio meramente informativo hacia una plataforma
experiencial e interactiva, capaz de atraer y convertir la demanda en
visitas efectivas. El nuevo disefio priorizara la usabilidad, la calidad de los
contenidos y la coherencia con la imagen del destino, integrando recursos
de manera estructuraday atractiva.

La plataforma permitira a los usuarios crear itinerarios personalizados,
combinando propuestas de turismo activo en espacios naturales como el
Alto Tajo o las Tetas de Viana, con experiencias culturales, gastrondmicas
o de turismo azul en enclaves como el embalse de Entrepefias. Estos
itinerarios podran incluir informacién referente a alojamiento,
restauraciéon, y empresas de actividades, promoviendo la cooperacién
entre empresas locales y facilitando la comercializacién conjunta de la
oferta.

Para ello, la web organizara las experiencias por argumentos de

Descripcion consumo —naturaleza y turismo activo, astroturismo, salud y bienestar,
entre otras— ofreciendo paquetes listos para reserva. Ademas, se
integraran pasarelas de comercializacién que permitiran a los visitantes
reservar directamente estas experiencias, generando un canal de ventas
eficiente.

El contenido se segmentara segin perfiles y mercados, mostrando
propuestas adaptadas a familias, personas mayores o grupos, y con
mensajes diferenciados para visitantes procedentes de mercados
prioritarios como Madrid, Castilla-La Mancha o Comunidad Valenciana.

Mas alla de funcionar como escaparate digital de la comarca, la
plataforma serd un soporte estratégico para campafas de marketing
online y redes sociales, integrando materiales audiovisuales y contenidos
tematicos que refuercen la narrativa de La Alcarria. De este modo, se
consolidarda como un canal de referencia para inspirar al viajero, facilitar
su decisién de compra y proyectar una imagen cohesionada y competitiva
del destino en los mercados clave.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.1. Actualizacion de web turistica del destino

Momento de

) .. Corto plazo
ejecucion

Presupuesto Medio

* FADETA
* Diputaciéon de Guadalajaray Junta de Castilla-La Mancha
Agentes * Empresastecnologicas y de disefio web
implicados * Establecimientos turisticos locales (alojamiento, restauracion,

actividades, etc.)
* Ayuntamientos

Indicadores Rediseno y lanzamiento de la nueva web, nimero de itinerarios creados
de por usuario, y reservas gestionadas a través de la plataforma,

seguimiento
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.2. Estrategia de social media

La estrategia de social media tiene como objetivo consolidar la presencia
digital de La Alcarria como un destino turistico diferenciado, reforzando su
imagen homogénea y potenciando la visibilidad de sus productos y polos
de atraccion.

Objetivo

Para la consolidaciéon de la imagen homogénea del destino, se llevara a
cabo una estrategia integral de social media orientada a fortalecer la
presencia digital de La Alcarria y mejorar su posicionamiento como
destino turistico atractivo.

Esta actuacion se desarrollara mediante la creacién de nuevos perfiles
en redes sociales, la diferenciacion de contenidos segln plataforma y
un seguimiento activo de opiniones y reviews del destino, garantizando
una comunicacién coherente, atractiva y alineada con los productos
turisticos definidos en el Plan Estratégico FADETA.

Se estableceran perfiles especificos de promocidn turistica que permitan
diferenciar el contenido institucional del turistico dirigido al visitante,
aumentando la interaccién y la segmentacién de audiencias. Cada red
social contard con contenidos adaptados a sus formatos vy
caracteristicas, incluyendo imagenes, videos y publicaciones tematicas
que pongan en valor los polos de atraccién y los productos turisticos
transversales de La Alcarria. Se aprovecharan las herramientas propias
de cada plataforma, como historias destacadas, carruseles de imagenesy
videos cortos en formato vertical, para mostrar de manera dinamica las
experiencias vivenciales y las rutas disponibles.

Descripcion

La narrativa estara orientada a promover experiencias que motiven la
visita, facilitando al usuario la planificacidn de su visita.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.2. Estrategia de social media

Paralelamente, se implementara un sistema de monitorizacion y gestion
de opiniones en plataformas de reviews y redes sociales, que permitira
responder de forma répida y estratégica a comentarios de visitantes. Este
seguimiento contribuira a fortalecer la reputacién online del destino,
mejorar la experiencia del turista y generar confianza en nuevos visitantes,
fomentando la conversiény fidelizacion.

Descripcion | 3 actuacion se realizara de manera coordinada con los actores locales,
garantizando que la oferta turistica de cada municipio se refleje de forma
completa y coherente. Todo el contenido producido seguird un estilo
homogéneo, alineado con la imagen del destino y los soportes de
comunicacion previstos, facilitando la identificacion de La Alcarria como
un destino turistico integral. La estrategia incluira métricas de seguimiento
y evaluacién del impacto, permitiendo ajustar y optimizar las acciones
segun los resultados obtenidos, consolidando a La Alcarria como un
referente turistico digital.

D.2. Estrategia de social media

Momento de

. ., Corto Plazo — Medio Plazo
ejecucion

Presupuesto Medio

« FADETA

¢ Ayuntamientos de los municipios implicados
Agentes v . 2 > -
) . e Empresas turisticas y productores locales (colaboracién en
implicados .

contenidos)

* Agencias de comunicacion

Numero de seguidores y engagement generado en cada red social,
Indicadores alcance de publicaciones, crecimiento en visitas a la web turistica
de desde redes sociales, interacciones y valoraciones positivas en
seguimiento plataformas digitales, grado de diferenciacién en contenido por

plataforma.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.3. DESARROLLO DE CONTENIDOS DIGITALES

El objetivo del desarrollo de contenidos es consolidar la imagen
homogénea de La Alcarria como destino turistico integral, ofreciendo
Objetivo informacidn clara, atractiva y actualizada. Se pretende, ademas, reforzar
la coherencia narrativa entre soportes fisicos y digitales, potenciando la
diferenciacién del destino a través de sus plataformas de promocion.

Se llevara a cabo la creacién de contenido turistico homogéneo para
todos los municipios de la comarca de La Alcarria, siguiendo una linea
visual y narrativa coherente que permita proyectar la imagen del destino
de forma unificada.

Cada elemento de contenido incluird informacion precisay atractiva sobre
los recursos, rutas, actividades y productos ya consolidados, evitando
referencias a elementos no puestos en valor o que no estén vinculados a
la oferta turistica inmediata.

La narrativa se enfocara en transmitir experiencias vivenciales,
fomentando la planificacién de la visita y la interaccién con los recursos
del territorio.

Con respecto al disefo del contenido, se deberan incorporar textos,
imagenes y recursos audiovisuales de alta calidad siguiendo unos
criterios y estandares, con versiones adaptadas para soportes offline y
digitales, incluyendo la web oficial actualizada del destino, redes sociales
y plataformas de promocioén turistica.

Descripcion

Todo el contenido se desarrollara siguiendo un estilo uniforme, con el
mismo lenguaje y enfoque visual, facilitando la identificacién inmediata
de La Alcarria como un destino turistico.

El desarrollo de contenidos se coordinara estrechamente con los actores
locales, garantizando que la informacién sobre servicios, actividades y
productos turisticos esté actualizada, completa y correctamente
georreferenciada en mapas interactivos y fichas de municipios.

Ademas, se contemplaré la creaciéon de contenido en varios idiomas

como inglés y francés, para facilitar la accesibilidad y atracciéon de
visitantes internacionales.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.3. DESARROLLO DE CONTENIDOS DIGITALES

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

Corto plazo

Medio

* FADETA

* Ayuntamientos

* Oficinas de turismo de Brihuega, Cifuentes, Trillo y Sacedon.
* Creadores audiovisuales, fotégrafos..

* Empresas turisticas locales

Numero de piezas de contenido creadas (imagenes, videos, textos),
actualizacion de material en soportes digitales e impresos,
homogeneidad de la imagen del destino, incremento en la consulta /
descarga de materiales digitales, visibilidad de productos turisticos.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.4. Definicion y ejecucion de campanas online

Incrementar la visibilidad y el reconocimiento de La Alcarria como destino
turistico consolidado mediante campanas digitales estratégicas,
segmentadas y cuantificables, promoviendo los productos turisticos de la
comarca, fomentando la interaccién con el publico objetivo, vy
potenciando la conversién turistica a través de reservas, consultas y
visitas a los recursos promocionados.

Objetivo

Con el objetivo de fortalecer la presencia digital de La Alcarria y
consolidarla como un destino, se llevara a cabo la definicidén y ejecucién
de campainas online orientadas a promocionar sus productos turisticos.

Esta actuacién permitira incrementar la visibilidad del destino, atraer
visitantes, fomentar la interaccion con los publicos objetivo y generar
conversiones hacia reservas y visitas a los recursos turisticos.

El proceso comenzara con la planificacion estratégica de campanfas, en la
que se estableceran objetivos especificos por campana, vinculados a
visibilidad, interacciény conversion.

Se realizara una segmentacion detallada de los publicos segun criterios
demograficos, geograficos, intereses y comportamientos online,
priorizando tanto mercados nacionales como internacionales de interés.

Paralelamente, se disenara un calendario de campafas que, ademas de
contemplar hitos clave del afo como la temporada de floracién de la
lavanda, integre otros eventos y atractivos a potenciar: el Otofo
Alcarrefio vinculado a la gastronomia, propuestas de visitas a apicultores,
asi como recursos naturales de especial relevancia, entre ellos los
espacios vinculados al turismo azul.

Descripcion

En la fase de disefio y produccién de contenido publicitario, se
desarrollaran creatividades adaptadas a cada canal, incluyendo anuncios
graficos y de video para redes sociales, campafas display y search en
Google Ads, y contenidos patrocinados en plataformas turisticas. Los
materiales audiovisuales reflejaran, ademas de los recursos
individualizados, las experiencias integradas. Todo el contenido se
producira siguiendo una linea estética y narrativa coherente con la
imagen del destino La Alcarria como Comarca Natural, incluyendo
versiones en castellano e inglés para asegurar la accesibilidad a
potenciales visitantes internacionales atraidos por la lavanda.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.4. Definicion y ejecucion de campanas online

Durante la ejecucién de las campafas, se aplicarda segmentacion
avanzada mediante remarketing, geolocalizacién, intereses vy
comportamiento de los usuarios, integrando los anuncios con la
presencia del destino en web y redes sociales. Esto garantizara
coherencia en la comunicacion.

Descripcion Finalmente, se implementara un sistema de seguimiento, medicion y
optimizacion de las campanas, monitorizando métricas como
impresiones, clics, interacciones, conversiones, reservas y trafico web. La
informacién obtenida permitira ajustar creatividades, segmentacion y
presupuesto en tiempo real para maximizar el impacto y el retorno de la
inversion.

D.4. Definicion y ejecucion de campanas online

Momento de

3 . Medio plazo
ejecucion

Presupuesto  Alto

* FADETA
Agentes * Agencias de marketing digital
implicados * Diputaciéon de Guadalajaray Junta de Castilla-La Mancha

* Empresas turisticas (colaboracién en campafas)

Indicadores Numero de campafas activas por segmento de publico, incremento de
de busquedas online sobre La Alcarria, Reservas generadas a través de la
seguimiento  campana.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.5. Colaboracion con prescriptores

Fortalecer la promocién de La Alcarria como destino turistico mediante la
colaboracidon estratégica con prescriptores, influencers y medios
especializados vinculados a los productos que se busca fomentar en La

Objetivo Alcarria. Se busca generar contenido de calidad adaptado a los diferentes
segmentos de publico, con el fin de incrementar la visibilidad del destino,
mejorar su posicionamiento, y favorecer la recomendacién de
experiencias diferenciadas.

La actuacion consistira en el disefio y ejecuciéon de viajes de
familiarizacidn (fam trips) dirigidos a prescriptores, periodistas, bloggers y
creadores de contenido especializados en los diferentes productos
turisticos de naturaleza, turismo activo, de bienestar, etc...

Estos viajes permitiran que los participantes experimenten de primera
mano los recursos, rutas y productos turisticos de La Alcarria, generando
contenido auténtico y de calidad que contribuya a la fidelizacion y
recomendacién del destino.

Los viajes de familiarizacion se planificaran de manera estratégica,

priorizando los polos de atraccion de Nivel 1y Nivel 2 identificados. Cada

itinerario incluira experiencias que combinen los argumentos de producto

mas destacados, asegurando que los prescriptores puedan generar

Y contenido variado y atractivo para diferentes publicos objetivos.

Descripcion
Paralelamente, se coordinarda con los actores locales —empresas
turismo activo, alojamientos, restauracién y productores apicolas— para
garantizar que la oferta presentada durante los viajes sea completa, e
incluya experiencias auténticasy representativas del destino.

Se elaboraran materiales de apoyo para los prescriptores, incluyendo
informacién sobre los recursos turisticos, mapas interactivos vy
recomendaciones practicas que faciliten la creaciéon de contenidos y la
difusion de la experiencia.

El seguimiento de la actuacién incluird la recopilacién de publicaciones,
menciones y contenido generado por los prescriptores, asi como métricas
de alcance, engagement y visibilidad online, permitiendo evaluar el
impacto de los fam trips y optimizar futuras colaboraciones.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

D.5. Colaboracion con prescriptores

Medio plazo

Alto

* FADETA

* Ayuntamientos

* Prescriptores de viajes generalistas, turismo activo, de naturaleza,
bienestary periodistas especializados

* Empresas de actividades, productores locales y alojamientos

Numero de viajes de familiarizacidon organizados, contenido publicado
por prescriptores, alcance de publicaciones generadas, incremento de
menciones de La Alcarria en medios y RRSS, contactos B2B generados
araiz de los fam trips.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.6. Participacion en ferias de turismo

Incrementar la visibilidad y posicionamiento de La Alcarria como destino
turistico mediante su participacién en ferias especializadas, promoviendo
sus polos de atraccion y productos. Se busca generar contactos con

Objetivo profesionales del sector, agencias de viaje, medios especializados y
prescriptores, asi como atraer visitantes potenciales, reforzando la
cooperacion institucional con la Diputacién de Guadalajara y la Junta de
Castilla-La Mancha.

La actuacion consistira en la planificacion y participacion en ferias de
turismo nacionales e internacionales, coordinadas junto con la
Diputacion de Guadalajara y la Junta de Castilla-La Mancha, garantizando
una presencia institucionaly territorial estratégica.

La participacioén en ferias generalistas, como FITUR en Madrid o INTUR en
Valladolid, permitira presentar la oferta turistica de la comarca a un
publico amplio, combinando visitantes profesionales y finales, y
reforzando su visibilidad en mercados prioritarios.

Paralelamente, se priorizara la participacion en ferias especializadas que
se alineen directamente con los productos turisticos definidos en el plan
estratégico. Entre ellas, destacan NaturTajo, en Mazarete, como un
escaparate ideal para visibilizar la oferta de naturaleza y turismo activo
de la comarca, NaturCYL, que funciona como un punto de encuentro para
destinos con propuestas de ecoturismo, senderismo y astroturismo, y
Termatalia, con proyeccion internacional y centrada en turismo de salud
y bienestar, donde la comarca podra mostrar el potencial de municipios
como Trillo, asi como experiencias complementarias de bienestar
vinculadas a sus recursos naturales como la lavanda.

Descripcion

Durante las ferias, se contara en los stands institucionales con soportes
representativos promocionales actualizados del destino, que incluya
folletos, mapas interactivos, recursos audiovisuales y muestras de
productos locales.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.6. Participacion en ferias de turismo

Ademas de la exposicién directa, se organizaran encuentros profesionales
y reuniones B2B con agentes turisticos, operadores y prescriptores, con el
objetivo de generar alianzas, fomentar la comercializacién de productos
turisticos y aumentar la presencia de La Alcarria en itinerarios y paqguetes
s .. turisticos.
Descripcion

Se realizara un seguimiento posterior de contactos, oportunidades
generadas y repercusion mediatica, evaluando el impacto de la
participacion en términos de visibilidad, nimero de leads profesionales y
cobertura en medios. Esta informacidn permitira optimizar futuras
participacionesy consolidar la estrategia de promocidon del destino.

D.6. Participacion en ferias de turismo

Momento de

. ., Medio Plazo
ejecucion

Presupuesto Medio

* FADETA
Agentes * Diputaciéon de Guadalajaray Junta de Castilla—La Mancha
implicados * Ayuntamientos participantes

* Empresas turisticas locales

Indicadores Numero de ferias asistidas, Material promocional distribuido,
de Contactos B2B generados y reuniones, repercusion mediatica y
seguimiento apariciones en prensa
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D.7. Oficina de turismo de castilla-la mancha en Madrid

Fortalecer la promocion de La Alcarria como destino turistico ante un
publico amplio y estratégico, aprovechando la presencia de la Oficina de
Turismo de Castilla-La Mancha en Madrid para incrementar la visibilidad,
generar interésy atraer visitantes nacionales o internacionales.

Objetivo

La actuacién consistira en la coordinacién con la Oficina de Turismo de
Castilla-La Mancha en Madrid para impulsar la promocién de La Alcarria
mediante sus canales de atencién al visitante, material informativo y
acciones de marketing.

Se proporcionaran folletos con apartados especificos dedicados a la
comarca, en los que, ademas de los recursos que ya aparecen en el
regional como las Tetas de Viana o la figura de Camilo José Cela, se
destaquen los productos turisticos estructurados y las experiencias mas
representativas del territorio. Estos materiales offline se complementaran
con recursos audiovisuales, mapas interactivos de rutas y contenidos
actualizados, disefiados para captar la atencion al publico potencial.

Asimismo, se llevaran a cabo acciones de difusion y promocion
experiencial, tales como presentaciones tematicas, exposiciones de
productos locales, degustaciones y demostraciones culturales, con el fin
de generar un mayor impacto en visitantes y medios especializados,
reforzando el atractivo y la identidad turistica de La Alcarria.

Descripcion

Paralelamente, se fomentard la colaboracién con prescriptores y
operadores turisticos presentes en Madrid, facilitando contactos que
puedan derivar en la comercializacion de rutas, paquetes turisticos y
experiencias dentro de La Alcarria.

Ademas, se desarrollard un seguimiento de resultados, evaluando
indicadores como numero de visitantes atendidos, solicitudes de
informacion de la comarca, material distribuido y repercusiéon mediatica,
para ajustary optimizar la estrategia de promocidn en este espacio.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

D. PROMOCION Y COMERCIALIZACION

D7. Oficina de turismo de castilla-la mancha en Madrid

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

Medio plazo

Medio

* Oficina de Turismo de Castilla-La Mancha en Madrid

* Junta de Castilla-La Mancha

* Diputacién

* FADETA

* Ayuntamientos de la comarca

* Empresasy productoreslocales para acciones experienciales

Numero de materiales promocionales de La Alcarria distribuidos
(folletos, mapas, audiovisuales), nimero de visitantes atendidos,
acciones realizadas en la oficina (presentaciones, degustaciones,
talleres), participacion de publico en eventos tematicos, repercusién en
medios
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL
DESTINO

Objetivos:

Mejorar la competitividad turistica del

destino mediante la implantacién de

actuaciones orientadas a la conservacion,

modernizacién y adecuacion de
infraestructuras turisticas y patrimoniales,
favoreciendo la sostenibilidad, la

accesibilidad y la calidad de la experiencia
del visitante. Se persigue reforzar la
capacidad de atraccion del territorio,
garantizar el correcto mantenimiento de los
recursos y dotar al destino de equipamientos
que respondan a las nuevas demandas del
turismo sostenible y de calidad.

Descripcion:

La competitividad turistica del destino
FADETA se sustenta en la calidad de sus
infraestructuras, la conservacion de sus
recursos patrimoniales y naturales, y la
capacidad del territorio para
experiencias completas y
sostenibles. Este eje tiene como finalidad
actuar de manera directa sobre el territorio
mediante tangibles que
mejoren la funcionalidad, el atractivo y la

ofrecer
turisticas

intervenciones

accesibilidad de los espacios turisticos,
contribuyendo a consolidar un destino mas
competitivo, moderno y alineado con los
principios del turismo sostenible.

A través de este programa se promovera la
instalacion de sefializacién direccional e
interpretativa homogénea, que unifique la
imagen del destino y facilite la orientacion del
visitante, reforzando al mismo tiempo la
puesta en valor del patrimonio local.
Asimismo, se abordara el mantenimiento de
senderos, areas de recreo y playas del

embalse, garantizando su seguridad, limpieza

y adecuacién para el disfrute turistico y
recreativo.

De igual modo, se impulsara la implantacién
de sistemas de eficiencia energética en
patrimoniales culturales,
fomentando el ahorro energético y la
sostenibilidad ambiental, y la instalaciéon de
puntos de carga para vehiculos eléctricos,
en linea con las nuevas tendencias de
movilidad sostenible. Finalmente, la
rehabilitacion del patrimonio histérico
permitird conservar elementos singulares de
gran valor identitario y cultural, mejorando
conservaciéon 'y su
aprovechamiento turistico.

recursos

su estado de

Estas actuaciones,
FADETA en colaboracién con los
ayuntamientos del territorio, pretenden
reforzar la imagen conjunta de la comarca
como un destino cuidado, accesible y
comprometido con la sostenibilidad. Su
desarrollo contribuird a mejorar la calidad de
la experiencia
identidad territorial y aumentar el atractivo
de la Alcarria como destino de referencia.

coordinadas  por

turistica, fortalecer la

A tal efecto, se proponen las siguientes
actuaciones:

1. Instalacién de sefalizacion direccional e
interpretativa del destino.

2. Mantenimiento de senderos, areas de
recreoy playas del embalse.

3. Implantacion de sistemas de eficiencia
energética en
culturales.

recursos patrimoniales

4. Instalacién de puntos de carga para
vehiculos eléctricos.

5. Rehabilitacion de patrimonio histérico del
destino.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E1. Instalacion de senalizacion direccional e interpretativa del
destino

Garantizar una senalizacion homogénea, coherente y de calidad en los
recursos turisticos de la comarca, que facilite la orientacién del visitante,
potencie la interpretaciéon del patrimonio y refuerce la identidad del
destino en sintonia con la marca “Alcarria Literaria”.

Objetivo

Una de las primeras formulas para mejorar la accesibilidad del cliente a
los recursos y oferta del destino se basa en la mejora de la estrategia de
sefalizacién direccional e interpretativa.

Se emplearan materiales antivandalicos, de elevada durabilidad y en la
medida de las posibilidades, lo mas integradas posible con la realidad
cromaticas y cultural del entorno sobre el que se situaran. La senalizacion
debera orientar al cliente sobre la ubicacién de los principales recursos
del destino estructurados a través de los argumentos, de ahi que este plan
de sefalizacién sea capaz de diferenciar las propuestas de argumento
planteadas para descubrir el destino por ejemplo por colores.

La sefnalética se diferenciara en dos tipos:

Senalética direccional e identificativa, destinada a guiar a los visitantes

hacia los recursos y facilitar la localizacién de los mismos.

Senalética interpretativa, que permita poner en valor los recursos

mediante contenidos culturales, histéricos o naturales, presentados de

s .. forma claray atractiva.

Descripcion
La senalizacion dirigira al cliente hacia los principales puntos del
destino. Podran formar parte de esa senalizacidn recursos naturales,
culturales, asi como propuestas empresariales, siempre que se vinculen
desde el plan de interpretacidon a alguno de los productos estructurados
con anterioridad.

Durante el proceso de implementacion del plan de senalizacidon deberan
atenderse a los limitantes y requisitos administrativos a desarrollar
sobre recursos patrimoniales, espacios naturales protegidos, propiedades
privadas, via de comunicacioén, etc.

Es fundamental que la nueva sefnalética conviva con la marca Alcarria
Literaria, de manera que se aprovechen los soportes existentes para
reforzar la imagen de FADETA como destino turistico integrado y evitar
duplicidades. El disefio y la instalacion deben garantizar homogeneidad
visual y funcional en todos los recursos, favoreciendo la experiencia del
visitante.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E1. Instalacion de senalizacion direccional e interpretativa del

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

destino

Medio plazo.

Alto.

e FADETA
* Diputacién de Guadalajara
¢ Juntade Comunidades de Castilla La-Mancha

Numero de sefiales posicionales instaladas, nidmero de sefiales
direccionales instaladas, numero de sefales de entrada al destino
instaladas.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E2. Mantenimiento de senderos, areas de recreo y playas del
embalse.

Garantizar la conservacion, accesibilidad y seguridad de los espacios
Objetivo naturales y recreativos del territorio, asegurando su éptimo estado para el
uso turisticoy mejorando la calidad de la experiencia del visitante.

El mantenimiento y puesta en valor de los espacios naturales constituye
una prioridad dentro de la estrategia de competitividad del destino
FADETA. Esta actuacidn se centra en la conservacién y adecuacion de los
senderos turisticos, areas recreativas y zonas de bafio o esparcimiento del
embalse y rio Tajo, con el fin de asegurar su funcionalidad, sostenibilidad y
atractivo a largo plazo.

Se llevard a cabo un plan integral de mantenimiento que incluya la
limpieza, la reparacion del firme, ajardinamiento de zonas verdes, la
mejora de la senalizacion direccional e interpretativa, la sustituciéon de
mobiliario deteriorado y la instalacién de nuevos elementos que faciliten
el disfrute del entorno (bancos, papeleras, barandillas, paneles
informativos, etc.). Asimismo, se revisaran las condiciones de
accesibilidad de los senderos y areas de recreo, adaptandolos en la
Y medida de lo posible para su uso por parte de todos los publicos, incluidos
Descripcion ) L .
colectivos con movilidad reducida.

La actuacién contemplara también la implantacién de criterios de
sostenibilidad ambiental en las labores de mantenimiento, favoreciendo
el empleo de materiales respetuosos con el medio y el control de residuos.
Se buscara ademas implicar a asociaciones locales, voluntariado
ambiental y entidades de senderismo para la conservacidon de los
espacios, fomentando la corresponsabilidad social en la preservacién del
entorno natural.

El mantenimiento de los senderos y espacios naturales permitira
diversificar la oferta turistica del destino, fomentar el turismo activo y de
naturaleza, y reforzar la imagen de FADETA como un territorio cuidado,
sostenible y comprometido con la conservaciéon de sus valores
ambientales.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E2. Mantenimiento de senderos, areas de recreo y playas del

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

embalse.

Medio plazo.

Alto.

* FADETA

* Ayuntamientos

* Empresas mantenimiento

* Asociaciones ambientales / deportivas
* Confederacion Hidrografica del Tajo

Numero total de senderos mantenidos o intervenidos, longitud total de
senderos acondicionados (km), nUmero de areas recreativas o zonas de
bano rehabilitadas o equipadas, porcentaje de elementos de mobiliario
renovados respecto al total existente.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E3. Implantacion de sistemas de eficiencia energética en recursos
patrimoniales culturales.

Fomentar la sostenibilidad, la eficiencia energética y la mitigacién del
cambio climatico en los recursos patrimoniales del territorio FADETA,
reduciendo el consumo energético, las emisiones de CO, y promoviendo
el uso de energias renovables en espacios culturales y turisticos.

Objetivo

Esta actuacion tiene un caracter transversal y busca avanzar hacia un
modelo de gestidn turistica mas sostenible mediante la implantacion de
medidas de eficiencia energética en el patrimonio cultural del territorio. Se
trata de intervenir en los principales recursos patrimoniales y turisticos
incluidos en el ambito de actuacidon de FADETA, aplicando soluciones que
reduzcan el consumo energético, incorporen energias renovables y
limiten la huella de carbono asociada a su funcionamiento.

Las medidas incluirdan la sustitucion de sistemas de iluminacién
convencional por tecnologia LED, la instalacion de sensores de
presencia y control automatico, la mejora del aislamiento térmico en
espacios visitables, la implantacion de sistemas fotovoltaicos o de
climatizacion eficiente, y la adecuacioén de las instalaciones a criterios de
.. sostenibilidad ambiental.
Descripcion

Estas actuaciones se priorizaran sobre los recursos patrimoniales mas
relevantes del territorio, en especial aquellos no incluidos en el Plan de
Sostenibilidad Turistica de la Alcarria Literaria y se extenderan
progresivamente a los Bienes de Interés Cultural (BIC) y espacios
culturales gestionados por los ayuntamientos como, por ejemplo, el
museo de la miel Apibudia.

Ademas de los beneficios ambientales y econémicos derivados de la
reduccidn del consumo energético, esta actuacién contribuira a reforzar la
imagen del destino FADETA como un territorio comprometido con la
sostenibilidad y la innovacién en la gestién de su patrimonio,
alinedndose con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y las
politicas europeas de transicion verde
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E3. Implantacion de sistemas de eficiencia energética en recursos

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

patrimoniales culturales.

Medio plazo.

Alto.

* FADETA.
¢ Ayuntamientos.
* Diputacién de Guadalajara.

Numero de medidas aplicadas de eficiencia energética, niumero de
recursos de patrimonio cultural beneficiados por esta actuacion,
porcentaje de reduccion de consumo energético, porcentaje de
reduccidon de huella de carbono, porcentaje de consumo energético
procedente de renovables.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E4. Instalacion de puntos de carga para vehiculos eléctricos.

Reducir las emisiones de CO, del destino y favorecer la movilidad
sostenible, dotando al territorio de una red basica de puntos de recarga
que mejore su competitividad turistica y ofrezca servicios adecuados a los
visitantes que utilizan vehiculos eléctricos.

Objetivo

Esta actuacién se enmarca dentro de la apuesta de FADETA por la
sostenibilidad, la innovacion y la reduccidén de la huella de carbono. En
coordinacién con el Plan de Sostenibilidad Turistica de la Alcarria Literaria,
se prevé la instalacion de puntos de carga para vehiculos eléctricos en
ubicaciones estratégicas del territorio, principalmente en los municipios
con mayor afluencia turistica y en las inmediaciones de los principales
recursos patrimonialesy culturales.

El proyecto contempla el suministro, instalacién y acondicionamiento

de puntos de carga distribuidos entre los municipios de Nivel y Nivel 2

con posibilidad de ampliacion futura a otros municipios del territorio. Las

actuaciones incluirdn no solo la adquisicidon de los equipos de recarga,

sino también las obras necesarias de conexidn eléctrica, sefalizacién vial

y colocacién de elementos informativos que faciliten su localizaciéon y uso
Descripcion por parte de los visitantes.

El objetivo es ofrecer una infraestructura moderna y funcional que
incentive el uso de vehiculos eléctricos, contribuyendo a reducir las
emisiones contaminantes y a consolidar el posicionamiento del destino
como un territorio sostenible y adaptado a las nuevas formas de
movilidad. Esta accién responde también a una necesidad creciente del
turismo actual, que demanda destinos comprometidos con la transicién
ecolégica y que dispongan de servicios que faciliten desplazamientos
limpiosy eficientes.

El proyecto tendra un impacto directo sobre la imagen del destino,
reforzando su capacidad de atraccidn entre los turistas sensibilizados con
el medio ambiente y mejorando la percepcién de modernidad vy
sostenibilidad del territorio.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E4. Instalacion de puntos de carga para vehiculos eléctricos.

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

Medio - Largo plazo.

Alto.

* FADETA.
¢ Ayuntamientos.
* Diputacién de Guadalajara.

Numero de cargadores instalados, numero de turistas usuarios de los
cargadores, porcentaje de utilizacion de los cargadores, porcentaje de
reduccién de CO2.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E5. Rehabilitacion de patrimonio histérico del destino.

Recuperar, conservar y poner en valor el patrimonio histdérico y cultural del
Objetivo territorio FADETA, fortaleciendo su identidad territorial, su atractivo
turistico y su aprovechamiento sostenible.

El patrimonio histérico constituye uno de los principales valores
diferenciales del territorio FADETA y un eje central en la construccion de
su identidad turistica. Esta actuacion tiene por finalidad intervenir en los
elementos patrimoniales de mayor valor simbdlico, histérico o cultural
con el objetivo de garantizar su conservaciéon, mejorar su accesibilidad y
potenciar su uso turisticoy social.

Las acciones previstas incluiran la restauracion estructural y estética de
edificaciones singulares (iglesias, ermitas, murallas, lavaderos, fuentes,
castillos, etc.), la recuperacion de espacios de interés etnografico y la
adecuacion de entornos patrimoniales para su visita publica. Algunos
ejemplos pueden ser el Monasterio de Monsalud en Cércoles o el
Convento de las Carmelitas de Budia.

Se promovera el empleo de técnicas y materiales respetuosos con la
autenticidad de los bienes, bajo criterios de intervencién minima y

Descripcion sostenible, y con la supervisién de profesionales especializados en
conservaciony restauracion.

Asimismo, la rehabilitacion se complementara con la incorporacién de
elementos interpretativos que faciliten la comprensién del patrimonio y
enriquezcan la experiencia del visitante, mediante paneles informativos,
visitas guiadas o recursos digitales vinculados a la plataforma turistica del
destino. Estas intervenciones no solo buscan la preservacién material
del patrimonio, sino también su activacion como motor de desarrollo
econdémico, cultural y social, contribuyendo a la diversificacién de la
oferta turistica de la comarcay a la fijacién de poblacion en el medio rural.

La coordinacidon entre FADETA y los ayuntamientos sera clave para
priorizar las actuaciones en funcidén del estado de conservacién, el
potencial turistico y el interés patrimonial de cada bien. De este modo, se
garantizara una intervencion equilibrada y representativa de la diversidad
delterritorio.
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4.2 PROGRAMAS DE ACTUACION

E. PROGRAMA DE COMPETITIVIDAD DEL DESTINO

E5. Rehabilitacion de patrimonio historico del destino.

Momento de
ejecucion

Presupuesto

Agentes
implicados

Indicadores
de
seguimiento

Largo plazo.

Alto.

* FADETA.

* Ayuntamientos.

* Diputacién de Guadalajara.
* Junta de Castilla-La Mancha.

Numero de bienes patrimoniales rehabilitados o intervenidos, grado de
conservacion posterior a la intervencioén, superficie total rehabilitada.
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OFERTA TURISTICA

RESTAURACION
OPERATIVOS:
Nombre del establecimiento Tipo
PINO Restaurantes
LOS JARDINES (REST) Restaurantes
CASA GOYO (RESTAURANTE) Restaurantes
VENTA ALMADRONES Il (AREA 103) Restaurantes
LA SINAGOGA Restaurantes
ASADOR EL TOLMO Restaurantes
HNOS PACHECO Restaurantes
LAS VEGAS Restaurantes
LA BOTERIA Restaurantes
RESTAURANTE LA ESQUINITA Restaurantes
CAFETERIA RESTAURANTE VICTOR Restaurantes
RESTAURANTE MORANCHEL Restaurantes
EL RINCON DE BUDIA Restaurantes
MARIBLANCA ( REST.) Restaurantes
ISLA ENTREPENAS Restaurantes
PLAZA Restaurantes
BAR ESPANA Restaurantes
CASA DE LOS GALLOS Restaurantes
LA PENA BERMEJA Restaurantes
ELALTO Restaurantes
PRINCESA ELIMA Restaurantes
HOSTAL RESTAURANTE VILLA DE BRIHUEGA Restaurantes
RESTAURANTE LA MURALLA Restaurantes
A LA FINCA casa de comidas Restaurantes
RESTAURANTE LA REDONDA Restaurantes
EL BALCON DE LA VEGA Restaurantes
RESTAURANTE BALNEARIO CARLOS Il Restaurantes
El Colvillo Restaurantes
KIOSCO DE LA ALAMEDA Bares
BASE DE DATOS CASTILLA-LA MANCHA:
Nombre del establecimiento Tipo
KM. 95 (REST.) Restaurantes
SAN ROQUE (REST.) Restaurantes
RESTAURANTE CASA DAVID Restaurantes
EL VIVERO Restaurantes
EL FERIAL Restaurantes
EL MOLINO DE ALOCEN Restaurantes
RESTAURANTE CONDES DE TENDILLA Restaurantes
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OFERTA TURISTICA

NACHA Restaurantes
VILLAS DE AUNON Restaurantes
Rte. Bar NUEVO CASTRO Restaurantes
RESTAURANTE LA ROMANA Restaurantes
MILLANO Restaurantes
OMAKASE RESTAURANTE Restaurantes
EMPRESAS DE TURISMO ACTIVO Y ECOTURISMO:

Nombre del establecimiento Tipo

ENTRETENIMIENTOS MARES DE CASTILLA

Turismo activo

MULTIAVENTURA SACEDON SLU

Turismo activo

Buceo H20

Turismo activo

Crisve Tursimo, S.L.

Turismo activo

ABEJAS, APICULTURAY TURISMO Ecoturismo
ASOC. TURIST. CULTURAL BRITUR ALCARRIA Turismo activo
ORILLAS DE ALOCEN Ecoturismo
CLUB DEPORTIVO ORILLAS DE ALOCEN Turismo activo
MULTIAVENTURA SACEDON Ecoturismo
C. DE ACT. ENTREPENAS Turismo activo
RIVER AVENTURA Turismo activo

TRILLO AVENTURA

Turismo activo

OFICINAS DE TURISMO:

OFICINA DE TURISMO DE BRIHUEGA

Oficinas de turismo

OFICINA DE TURISMO DE CIFUENTES

Oficinas de turismo

OFICINA DE TURISMO BUDIA

Oficinas de turismo

OFICINA DE TURISMO DE TRILLO

Oficinas de turismo

OFICINA DE TURISMO DE SACEDON

Oficinas de turismo

ALOJAMIENTOS OPERATIVOS:

HOTELEROS:

Nombre del establecimiento Tipo
VENTA DE ALMADRONES Hoteles
MARIBLANCA Hoteles
ANTIGUA POSADA DE FRANCISCO PEREZ Pensiones
LAS VEGAS Hostales
LAS SECUOYAS. HOSTAL RURAL. Hostales
SAN ROQUE Hostales
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HOSTAL RESTAURANTE VILLA DE BRIHUEGA, S.L. Hostales
LOS JARDINES Hostales
ISLA ENTREPENAS Hoteles
SANTA BARBARA Hostales
LA BOTERIA Hostales
ESPANA Hostales
NIWA HOTEL SPA Hoteles
CAPADOCIA Hostales
EULALIO Hostales
PRINCESA ELIMA Hoteles
HOTEL EL BALCON DE LAVEGA Hoteles
CASTILLATERMAL BRIHUEGA Hoteles
APARTAMENTOS TURISTICOS

Nombre del establecimiento Tipo

CASA DE MADERA EN EL ALTO TAJO

Apartamentos turisticos

VIVIENDA TURISTICA QUINONEROS

Apartamentos turisticos

VILLA JOTA

Apartamentos turisticos

CASA EL PARAISO

Apartamentos turisticos

EL SUENO DE GRACIA

Apartamentos turisticos

LA CASA DEL MIRADOR

Apartamentos turisticos

CASA EL ESPLIEGO

Apartamentos turisticos

APARTAMENTO LA FABRICA DE PANOS

Apartamentos turisticos

ALOJAMIENTOS RURALES

Nombre del establecimiento

Tipo

LOS TRIGALES Casas Rurales
VIANA Casas Rurales
EL MOLINO DE ALOCEN Casas Rurales
CASA BLAS Casas Rurales
MOLINO DE LAMORA ENCANTADA Casas Rurales
CASA RURAL MARIA Casas Rurales
LA POSADA DE YELAMOS Casas Rurales
LA NOGUERA DE SOCASA Casas Rurales
LA BARTOLA PEQUENA Casas Rurales
LA BARTOLA GRANDE Casas Rurales
LA CADENA Casas Rurales
LOS ARRIEROS Casas Rurales
CASA RURAL LAS MURALLAS Casas Rurales
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MARITA B Casas Rurales
MARITAA Casas Rurales
Casa Rural Baobab Casas Rurales
EL LAR DE MELITONA Casas Rurales

La Princesa Llorona

Casas Rurales

El Balcon de Tajufia

Casas Rurales

La Carpinteria

Casas Rurales

ESPUELA RURAL

Casas Rurales

El Caserio de Palazuelos

Casas Rurales

C.R.LAGO AZUL

Casas Rurales

CASA FANETE

Casas Rurales

PLACE DU PORT

Casas Rurales

Los Tobares

Casas Rurales

CASA RURALEL CAZ Casas Rurales
CASA RURAL VILLA DE LUPIANA Casas Rurales
LA ROSALEDA Casas Rurales
CAS RURAL LA LAVANDA Casas Rurales
EL BOTANICO Casas Rurales
LAS CASAS DE DURON Apartamentos Turisticos Rurales

EL REFUGIO DE SU

Casas Rurales

EL MIRADOR DE OTER

Casas Rurales

EL HORNO Casas Rurales
APARTAMENTOS RURALES AL-MAMUN Apartamentos Turisticos Rurales
CASA RURAL POSADA ARTHE Casas Rurales
CASA RURAL LA OLIVA 1850 Casas Rurales
POSADA DEL VIENTO Apartamentos Turisticos Rurales
CASA VIRGINIA Casas Rurales

APARTAMENTOS FLOR DE LAVANDA

Apartamentos Turisticos Rurales

EL BALCON DE GUALDA

Casas Rurales

CASA LA LABRANZA

Casas Rurales

AQUI BRIOCA

Casas Rurales

LA VAQUERIA DE BUDIA

Casas Rurales

APARTAMENTOS LOS TOBARES

Apartamentos Turisticos Rurales

EL CAPRICHO DE BRIHUEGA

Apartamentos Turisticos Rurales

CASA LANURI

Casas Rurales

EL MIRADOR DE TEO

Casas Rurales

LAS GOLONDRINAS DE HENCHE

Casas Rurales

CASA GRANDE

Casas Rurales

CASA MAYORAL

Casas Rurales

Plan estratégico de turismo - FADETA

190



OFERTA TURISTICA

LA YESERIA Casas Rurales
SAN ROQUE Apartamentos Turisticos Rurales
EL CANONIGO Casas Rurales

APARTAMENTOS RURALES FLOR DE LA ALCARRIA

Apartamentos Turisticos Rurales

ORCUNION RURAL

Casas Rurales

LAS VISTAS Casas Rurales
BALNEARIOS

Nombre del establecimiento Tipo
BALNEARIO DE TRILLO - CARLOS llI Balnearios
ALBERGUES

Nombre del establecimiento Tipo

Albergue de Entrepefias Albergues

BASE DE DATOS CASTILLA-LA MANCHA - ALOJAMIENTOS:

LA CABANA TIO PACO Pensiones

PLAZA Hostales

MAYOR PLACE Apartamentos turisticos
THE PENTHOUSE Apartamentos turisticos
ANGEL CID PRADOS Apartamentos turisticos
EL GRANERO Casas Rurales

CASA MILLANO

Casas Rurales

LOSALTILLOS |

Casas Rurales

LOS ALTILLOS I

Casas Rurales

CASA RURAL TiO CASTIO Casas Rurales
LA CASITA DE CENTENERA Casas Rurales
CASA NECTARIUS Casas Rurales
CASA CALMA Casas Rurales

CASA FAMILIAR EN LA ALCARRIA

Casas Rurales

FINCA LA HUERTA

Casas Rurales
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CAMPOS DE GOLF

Nombre del establecimiento

Tipo

Golf Cifuentes

Campos de golf

INFORMADORES TURISTICOS

Nombre del establecimiento

Tipo

ADOLFO LIRAS MARTINEZ

Informadores turisticos

ALBA GOMEZ CORRAL

Informadores turisticos

AMADOR AYUSO CUEVAS

Informadores turisticos

ANA GEMA FERNANDEZ-VILLACANAS VELA

Informadores turisticos

ANGELA JIMENEZ ARCAS

Informadores turisticos

AROA LOPEZ BENITEZ

Informadores turisticos

ASIER PADIN CORRAL

Informadores turisticos

BARBARA SAN JUAN SANCHEZ

Informadores turisticos

BEATRIZMERCADO BLANCO

Informadores turisticos

BEATRIZ RINCON VILAR

Informadores turisticos

DOMINICA SUSANA RODRIGUEZ CONESA

Informadores turisticos

ELENA DOLADO OREJA

Informadores turisticos

ELENA ROMERA VALDEHITA

Informadores turisticos

ERCILIA ESTRELLA BALSECA FIGUEROA

Informadores turisticos

GEMA MARIA ROMERA VALLADOLID

Informadores turisticos

GUADALUPE CORTIJO MOLINA

Informadores turisticos

INES SERRANO PENA

Informadores turisticos

IRENE DE BERNARDO NAVALON

Informadores turisticos

JOSE IGNACIO GALLEGO ROA

Informadores turisticos

LUISA ALCAZAR GARCIA

Informadores turisticos

M@ ANGELES REVENGA LOPEZ

Informadores turisticos

Ma MAGDALENA GOMEZ PADILLA

Informadores turisticos

M@ PALOMA GUMIEL FERNANDEZ

Informadores turisticos

MABEL ADRIANA ALVAREZ DE FIGUEROA

Informadores turisticos

MANUELA PEREZ RODRIGO

Informadores turisticos

MARIA OROSTIVAR ESPLIEGO

Informadores turisticos

MARIA ORTIZ PASCUAL

Informadores turisticos

MARIA ORTIiZ PASCUAL

Informadores turisticos

MARTA URMENETA OSCOZ

Informadores turisticos
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MILAGROS GLORIA ROSELL RODRIGUEZ Informadores turisticos
MIRIAN BATANERO NIETO Informadores turisticos
MONTSERRAT GALVEZ MARCO Informadores turisticos
PALMIRA MARIA ORTEGA LOPEZ Informadores turisticos
SOL BEATRIZ CASAS CABEZUDO Informadores turisticos
SOL BEATRIZ CASAS CABEZUDO Informadores turisticos
SOL BEATRIZ CASAS CABEZUDO Informadores turisticos
SOL BEATRIZ CASAS CABEZUDO Informadores turisticos
VICTOR DIAZ MARTINEZ Informadores turisticos
ARTESANOS
Nombre del establecimiento Tipo
RAUL LOPEZ DE AFUSTIN Tallista de piedray marmol
BEATRIZ NADAL SAN FRUTOS Ceramista

APICULTORES

Nombre del establecimiento Tipo

NECTARIUS MIEL DE AUTOR Apicultores y/o tiendas especializadas
MIEL LA NAVA Apicultores y/o tiendas especializadas
APICOLA MORENO - CASA DE LA MIEL Apicultores y/o tiendas especializadas
APIDAE Apicultores y/o tiendas especializadas
ALCARRIA BEE COMPANY Apicultores y/o tiendas especializadas
ABERICA Apicultores y/o tiendas especializadas
LAVANDA

Nombre del establecimiento Tipo

LAVANDANA Empresas relacionadas con la lavanda

ALCARRIA NATURA / ALCARRIA FLORA Empresas relacionadas con la lavanda
DESTILERIA JARDIN DE LA ALCARRIA Empresas relacionadas con la lavanda
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